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‘ Desaprovechamiento de recursos

Poca oferta turistica

COVID 19

Poca difusion y promocion del atractivo
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Objetivos

Objetivo General

Objetivos especificos

Diagnosticar el Identificar la Proponer estrategias
estado actual de demanda potencial que contribuyan al
del turismo vivencial fortalecimiento del
turismo vivencial y la
economia de la zona
de estudio.

la Finca, mediante
la busqueda dentro de la finca

bibliograficay cacaotera

documental.
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Marco teorico
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‘ Teoria de

Desarrollo
Local

‘ "8 Ambiental
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Marco referencial

Se denomina a turismo vivencial a todas las actividades
que tienen la posibilidad de desarrollarse en el dmbito
rural.

.

El turismo vivencial ofrece a visitantes la oportunidad de
crear una relacion directa con el entorno rural,
involucrandose en actividades cotidianas de los nativos

v

Elaboracion de artesanias como aretes y
collares y también ser parte de rituales
ancestrales de la nacionalidad Achuar

‘ Comunidad “Achuar de
Sharamentsa ”
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Marco metOdOIOglco ‘ POBLACION Y MUESTRA I

' N= 337092 Tamafio de la poblacidon
Z=1,96 Nivel de confianza
- P=0.5  Probabilidad de éxito
g=0.5 Probabilidad de fracaso
experimental n= 150 Tamanio de la muestra
_ [ Se determina la muestra mediante la siguiente }
formula de poblacion finita
o gt
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DIAGNOSTICO SITUACIONAL

Mashpi Shungo Chocolate Artesanal se encuentra ubicado en la
parroquia de Pacto, cantén DMQ.

El clima del sector es templado - humedo
con temperaturas que oscilan entre los
17°y 20°C,

Se encuentra dentro
de la zona el Chocd

Dedicados a la Los cultivos estrella en Los productos que
recuperacion voluntaria el sistema agroforestal oferta la Finca son

del sueloy la de la finca son: el cacao, barras de chocolate

reforestacion. platano, palmito hecho a base de cacao.

UNIVERSIDAD DE LAS FUERZAS ARMADAS
INNOVACION PARA LA EXCELENCIA




Resultados de encuestas a turistas
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Resultados de encuestas a turistas

Conoce la Finca
No 93,3%
Visitaria la Finca
Si 98%

Observacion 29%

Degustacion 27%

Servicios
Tours 33%

Alimentacion 29% Caminata 22%

Productos que
oferta

No 92%

Participar en tour
Si99,3%

Turismo vivencial
Si97,3%

Turismo vivencial
como alternativa

Si 96,7%

Gasto promedio

10 — 20 ddlares
44,7%

Tiempo de visita
Un dia 67,3%

2%

¢Qué servicios le gustaria que la Finca ofrezcaal
momento de su visita?

¢Qué actividades le gustaria realizar dentro de la finca
Mashpi Chocolate Artesanal?

4. Qe factores infiwryes ol momesto de o vizita?

5. {Cmal ez 1u principal foente de @ 3 icaT

Agancias davisjes [ Fisdes sociales /Inmmat [ | Medins madicionsles [
Bocaa Boca — o
. ;Comere useed la Fimea AMachpi Checolare Artesanal del canton Qaive™
s %

7. ;Le gustaria Visiear Ia Finca Mashpi Chocolase Arieznal®
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15, Comzidera mshed el marizme vivescial come una sltermative de desarrollo local?
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jGracas por s colaberacka!

T

ESPE

UNIVERSIDAD DE LAS FUERZAS ARMADAS
INNOVACION PARA LA EXCELENCIA




Resultado de entrevistas

Representante de la Finca

‘ Presidente del GAD Pacto

No existe capacitacion
para prestadores de
servicios turisticos.

Escasa oferta turistica

No alianzas con Pacto con gran
empresas Turismo vivencial como potencial turistico.

alternativa de desarrollo.
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FORTALEZAS

F1. Espacio territorial turistico para la conservaciéon y
recuperacion de flora y fauna.

F2. Cacao y frutas tropicales como materias primas
de calidad.

F3. Voluntad de participacion en proyectos turisticos
por parte de los emprendimientos y la comunidad.

F4. Elaboracion de productos organicos

O1. Expansion de mercado de productos organicos.

02. Predisposicion del GAD parroquial en apoyar el
desarrollo turistico local.

03. Reconocimiento de la comunidad San José de
Mashpi por los productos elaborados a partir del
cacao.

0OA4. Inversidn en el sector turistico por entidades
privadas o publicas.

OPORTUNIDADES

DEBILIDADES

D1. Capacitacion turistica limitada para

los emprendimientos y la comunidad.

D2. Bajo nivel de innovacién en los
productos derivados del cacao.

D3. Reducida accesibilidad a los
emprendimientos.

D4. Escasez de promocion turistica.

A1l. Crecimiento de la competencia
local e internacional en la produccidn
de cacao

A2. Cambio climatoldgico y desastres
naturales.

A3. Variacidon constante de las
tendencias turisticas.

A4. Manifestaciones sociales.

AMENAZAS

Escola de valoracidan

Amenazas

Valor Mivel de influencia
L Minguno
1 Bajo
2 MMedio
3 Alto
Fortalezas Debilidades
F1 | F2 | F3 | F4 D1 | D2 | D3 | D4
1 3 2 3 (225] 1 1 0 2 1
3 3 3 2 (225
1 2 0 1 11,25
3 3 3 3 -
2 5] 2
Al | O 0 3 2
A2 | O 0 0 0 0
A3 | 1 2 0 2
Ad | O 0 1 0 [025] O 0 1 1 |05
1
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Diseno de

un tour
turistico
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SIMBOLOGIA

- Finca Centro de
| informacion

.‘ cacaotera C saritica

E Senderos E’ Cafeteria
' | Centrode ‘ | Servicios
. S 1o
‘ interpretacion | ' higiénicos
‘m} Vivero E’ Fotografia
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1. Tostar cacac

2. Separaria cases® |
de la semili2 de cad

Costo
$15,00

Full Day
1dia

Tiempo de ruta
4h40min

Temperatura
17°%20° C

Senderismo
Dificultad media

TAaShPT

chocolate

Actividades %
-Senderismo
-Observacion de

flora y fauna tg
- Degustacion

Turismo vivencial

- Creacion de
chocolate &
pad

- Practica de
b

reforestacion

No incluye

- Alimentacién
- Productos de
compra.

- Transporte

09:00 - 09:15

| 09:15-09:35
09:35 - 10:05
10:05-10:35
10:35 -10:50
10:50-11:10
11:10-11:25
11:25-11:40
11:40 —13:40
13:40

" Tiempo libre

ITINERARIO FULL DAY

Entrada a la Finca

Sala de
interpretacion

Area de
fertilizantes

Area de
reforestacion

Area
representativa de
flora

Plantacion de
cacao

Area de
postcosecha

Fabrica de

chocolate

Sala de creacion

Granja

Area recreativa

- Bienvenida, recomendaciones generales

- Caminata por senderos
- Informacion, resefia de Finca.

- Introduccién sobre el suelo
- Creacion de micronutrientes
- Proceso de reforestacion

- Caminata por senderos.

- Practica de reforestacion por turistas

- Observacion de flora endémica e introducida

- Explicacidn sobre la plantacién de cacao

- Proceso de cosecha y degustacion de la fruta.

- Proceso inicial de cacao (seleccion, quitar
impurezas, fermentacion, secado)

- Area restringida de ingreso a turistas
- Observacidn de maquinaria y proceso del
chocolate y su empacado.

- Degustacion de productos elaborados
- El turista podra crear su propio chocolate
desde el tostado de cacao hasta su empacado.

- Observacidn de animales de granja
- Fotografia

- Balneario y preparacion de alimentos por
turistas.

o teg - Sitios de interés Actividades Tiempo
7 Sy )
bnddec &l %@
n”‘lea&"a"f -
G5

15 min

20min

30 min

30 min

15 min

20 min

15 min

15 min

2 horas

Tiempo
libre

Tiempo
libre



PAGINADEINICIO  MASHPICHOCOLATEARTESANAL  TENDA~  EQUIPO  PROCESO DEELABORACIONDECHOCOLATE MAS> + < = L &

Finca Mashpi Shungo Q1 @

Chocolate elaborado con el mejor
cacao del mundo

MaShPT

chocolate

mashpi_chocoartesanal ; : 2 4 T iy \
@ Pl Proviene de arboles de cacao 100% agroecoldgicos, carecemos de ingredientes quimicos 0 equipos

1 9 288 industrializados con el fin de'garantizar productos limpios y justos

Mensaje ,Q= v
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Conclusiones &

Propietarios de la finca
gustosos de participar de
actividades vivenciales como
la ruta turistica.
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Recomendaciones &

Practica de turismo
vivencial con la participacién
de la comunidady
aprovechamiento de recursos.

Proyectos turisticos que
permita a la poblacién
adaptarse a modalidades de
turismo, por parte del GAD
parroquial de Pacto.

Aprovechar productos

estrellas de la Finca Mashpi
para atraer al turista y crear

alianzas.

Capacitacion a prestadores
de servicios turisticos para
explotar sus atractivos.

comunicaciéon constante con
los turistas

p—

Establecer canales de O :———

difusion turistica con el fin

de mantener una O
v

— ==
—

~ -
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