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ANTECEDENTES

• La Gyperfil S.A nace comercialmente en 

el año de 1980 como Anilec S.A en la 

ciudad de Quito, se origina por la 

necesidad de proporcionar envases de 

hojalata.

• En la actualidad la empresa Gyperfil S.A 

es una institución con más de treinta años 

en el posicionamiento del mercado 

ecuatoriano incrementando fuentes de 

empleo dentro de las industrias. 



La empresa tiene inconvenientes dentro de

cada una de las áreas de producción,

almacenamiento y ventas, que recaen en

no contar con una cadena de suministros

adecuada

PLANTEAMIENTO DEL PROBLEMA



• Justificación del problema

• El proyecto permitirá conocer si la implementación de estrategias

tecnológicas de publicidad son beneficiosas o no para la empresa.

• Para poder examinar cada área de la cadena de suministros, es necesario

identificar con que áreas se maneja el establecimiento.



OBJETIVOS

Específicos Identificar la contextualización de cada uno de
los temas a tratar dentro de la cadena de
suministros de la empresa.

Verificar los procesos de la cadena de suministro
de la empresa, mediante la aplicación de
entrevistas y fichas de observación.

Analizar la cadena de suministro y realizar una
propuesta de publicidad digital, para la obtención
del mejoramiento de la rentabilidad

General Examinar la cadena de suministros en el área de
comercialización de la empresa GYPERFIL S.A



INVESTIGACIÓN 
DE CAMPO

INVESTIGACIÓN 
BIBLIOGRÁFICA EXPLORATORIA DESCRIPTIVA

MÉTODO 
CUALITATIVO

TIPOS DE INVESTIGACIÓN



FICHA DE 
OBSERVACIÓN

Example Text

Se realizó fichas de observación tomado 

en cuenta lo que se ve en a empresa.



Es una empresa ecuatoriana que se
enfoca en brindar al mercado, diversos
productos que son de alta resistencia y
calidad por medio de las fabricaciones y
comercializaciones del envase de hojalata.

Son los principales socios estratégicos de
los clientes en bases a las consolidaciones
del proceso productivo y tecnologías

Integridad, trabajo en equipo,
competitividad, ética, calidad y
responsabilidad.

PROPUESTA



ANÁLISIS FODA

FORTALEZAS DEBLILIDADES

AMENAZAS OPORTUNIDADES



Se centrara en la 

matriz de la empresa. 

Esta dirijido a 

empresas con 

nesesidades de 

productos de 

hojalateria.

Los costos de otras 

empresas son altos.

4P DE MARKETING

PRODUCTO

PRECIO

PROMOCIÓN

PLAZA

Elabora envases de 

hojalata. 



Diagrama de flujo de la Cadena de suministros de la Empresa



Proceso Materia prima



Proceso producción 



Almacenamiento



Proceso de marketing



Proceso de ventas



Proceso de distribución



Índice De rentabilidad o Costo / Beneficio

El proyecto es neutral, Si la relación es =  1, 

El proyecto es beneficioso, Si la relación es > 1,

El proyecto no es conveniente, Si la relación es < 1.



Punto de Equilibrio

Descripción Valores

Costos fijos $12.800

Precio $8,90

Costos variables $8

Punto de equilibrio Q 14222

Punto de equilibrio Q. = 
𝐶𝑜𝑠𝑡𝑜𝑠 𝑓𝑖𝑗𝑜𝑠

𝑉𝑒𝑛𝑡𝑎𝑠 𝑡𝑜𝑡𝑎𝑙𝑒𝑠−𝐶𝑜𝑠𝑡𝑜𝑠 𝑣𝑎𝑟𝑖𝑎𝑏𝑙𝑒𝑠

Q. = 
12800

8,90−8

Q. = 14222

14000 x 8,90 = 124600

16000 x 8,90 = 140240

18000 x 8,90 = 160200

Ventas Costos totales



Cantidad Ventas Cto totales Utilidad

16000 142400 140800 1600

18000 160200 156800 3400

20000 178000 172800 5200

Utilidad

Punto de Equilibrio



Plan de Marketing Objetivo



Diagrama de flujo de la Cadena nueva Mejorada



 Se pudo analizar el índice de rentabilidad o Costo beneficio sobre la implementación 

publicidad digital, obteniendo buenos resultados al momento de analizar el momento 

actual y el mejorado obteniendo así el mejoramiento de la rentabilidad de la empresa.

 Es necesario que las empresas cuenten con una cadena de suministros adecuada, 

ya que les permite a seguir un proceso ordenado en cada uno de sus dependencias, 

esto se debe actualizar anualmente de acuerdo a los resultados de los balances y 

tomando en consideración los costos fijos y variables de la empresa.

Conclusiones

Recomendaciones




