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PROBLEMATICA

Desconocimiento sobre
la importancia de
conservar la identidad
cultural

Gobiernos seccionales . .
tienen la predisposicion tradiciones,
de dar a conocer el practicas
patrimonio cultural de los o, ancestrales,
Centros de Turjsmo La revalorizacion saberes y
Comunitario cult}yral toma conocimientos
uerza )
se difunde a
las nuevas
generaciones
Nuevas
tendencias y
afinidad por el
conocimiento

, .. Cre s de la cultura
;Como incide el analisis de los saberes

ancestrales vinculados a la Medicina Tradicional
en la promocion del Turismo Cultural en los
® Centros de Turismo Comunitario del Canton

Tena, Provincia de Napo? @ ES p E
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GENERAL

Analizar los saberes ancestrales vinculados a la Medicina 7
Tradicional, para promover el Turismo Cultural en los Centros de ESPECIFICOS
Turismo Comunitario del Canton Tena, Provincia de Napo.

OBJETIVOS

2. Desarrollar un analisis integral de los
elementos que forman parte de los saberes
ancestrales vinculados a la Medicina
Tradicional y el Turismo Cultural, para el
sustento teorico de la investigacion.

1. Identificar la problematica que gira en torno a los
saberes ancestrales vinculados a la Medicina Tradicional
y el Turismo Cultural, para la conservacion de la
identidad y el incremento de los beneficios de la
actividad turistica del Cant6n Tena.

3. Establecer el marco metodolégico de
investigacion, para el estudio de las necesidades del
territorio y el posterior analisis de resultados.

4. Disefar un producto turistico para promover el
Turismo Cultural en los Centros de Turismo Comunitario

del Cantdn Tena, Provincia de Napo
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Variable Independiente
Saberes Ancestrales-Medicina Tradicional

R

/ Los saberes ancestrales \w
conocidos como “un
conjunto de
manifestaciones
socioculturales que incluye
creencias, tradiciones,
simbolos, costumbres y
valores que brindan a los
miembros de una
comunidad un sentido de
pertenencia y comunidad”

- p

Patrimonio intangible 7

{

Patrimonio Cultural
Inmaterial

Identidad y saberes
ancestrales de los
pueblos indigenas

Métodos de medicina
Tradicional

—} Motivos de uso w

Desarrollo del turismo —

a partir de la medicina
tradicional

Relacion del turismo con la
medicina tradicional
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Variable Dependiente
Turismo Cultural

Desarrollo del turismo
cultural comunitario

Evolucion del ,
turismo Producto turistico
cultural (- en los Centros de

Turismo
Comunitario

Herramienta para

el desarrollo de un
producto turistico

cultural
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Metodol

Cuantitativo
Método de investigacion

Cualitativo

L

o
— Diseno Pre experimental oL
L
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Poblacion y muestra

Muestreo no [ty 147346
Y z= nivel de confianza 1.96 . P -
probab][]st]co Shiripuno Sinchi ~ Union  Ayllu  Ecoaldea .
p=poblacidn de éxito 0.5 Warmi  Muyuna Awarina  Shandia
g= poblacién de rechazo 0.5 MEdiFiPa
e= porcentaje de error 0.05 Tradicional
Int . l ' Curanderos 0 1 1 0 0 2
NEENCIONd Ve 22s o2 Hierberos 1 0 0 0 0 1
TN —1)+ %% 5° Parteras 2 1 1 0 0 4
147346 + 1.962 % 0,52 Shamanes 1 0 0 1 1 3
"7 0.057(147346 — 1) + 1.96% « 0.57 Tota 3 ) ) 1 P
_ 141511,09
© 369,32
n = 383 turistas
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Recoleccion de datos

Encuesta

Instrumento

Entrevista

Observacion
directa

Herramienta

Programa SPSS

AN IBM® COMPANY
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Propuesta

— identificacion inicial del
producto

Conceptos y
—> atributos del
producto

—» Demanda del mercado

—> Competencia

Inventario de
recursos

Sostenibilidad Cultural y
Patrimonial

Identificacion y
—® caracterizacion de sus
clientes

> Requerimientos del
producto turistico

> Componentes basicos
del producto turistico

Producto Turistico
Cultural Sostenible

—p Estrategia comercial
del producto

Evaluacion de costos

—> Fijacion de precios

—p Posicion del producto

L. Canales de
distribucion del
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Analisis Integral del
Producto Turistico
Cultural
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Analisis Integral del Producto Turistico Cultural
Sustentable

A Ecuador

[——

-
o
i
Gy

RS | -llx ;
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'
Area de estudio

I Ecoaldea Shandia
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Analisis de la situacion del territorio

_| Identificacion inicial del
producto

Conceptos y atributos del

| producto
_ Demanda
| Etapa 1 | .
Generacion de la idea Competencia Pruebas de chi-cuadrado
Valor df Significacion
asintotica
_‘ Inventario de (bilateral)
recursos Chi-cuadrado de Pearson 46 2683 3 000
Razon de verosimilitud 59 494 3 000
|| Sostenibilidad cultural  Asociacién lineal por lineal 32,070 1 000
y patrimonial N de casos validos 383
—| Comprobacion de chi
cuadrado
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CAPITULO IV
PRODUCTO TURISTICO
CULTURAL
SUSTENTABLE
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Producto turistico cultural

sustentable

Identificacion y
caracterizacion de sus
clientes

Etapa 2

Requerimientos del
producto turistico

Componentes basicos
del producto turistico
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Producto turistico cultural
sustentable

Etapa 3: Analisis
economico del
producto

| Estrategia comercial
del producto

| Descripcion de

' simbolo y tipologia

‘ Logotipo

—l Evaluacion de costos

Fijacion de precios
|

_J Colores utilizados
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Producto turistico cultural
sustentable

Posicion del producto

RUTA TURISTICA

el objetivo de vincularlas y peeran | T
Etapa 4: promocionar los atractivos que =
R oseen
Distribucion del — P lirantaoibn, ig
pro d Cto actividades recreativas =

Canales de distribucion Parla conocer S.i un produgto

- del producto turlstlcq mantlene ventajas
competitivas dentro del
mercado, es indispensable la
creacion de una cadena de
valor
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Cadena de valor del sector turistico

Shiripungo Ayllu Awarina Union Muyana Sinchi Warmi Ecoaldea Shandia

Alojamiento Alimentacién Transporte Operacién turistica Actividades turisticas Guianza

UNIVERSIDAD DE LAS FUERZAS ARMADAS
INNOVACION PARA LA EXCELENCIA

& ESPE



ADMINISTRACION

tu n’sticayhotelera

CONCLUSIONES

e Tras identificar la problematica que involucra los saberes ancestrales vinculados a la
Medicina Tradicional y el Turismo Cultural en el Cantdén Tena, se puede concluir que
existe una necesidad critica de implementar medidas para su preservacion de las
practicas ancestrales debido a que los agentes medicinales notan que las nuevas
generaciones no se interesan por ser shamanes, curanderos, hierberos o parteras. La
valoracion y difusion de estos saberes no solo contribuyen a la conservacion de la
identidad cultural de la region, sino también a la potenciacion del turismo, lo que
resulta que sin impulso no habra beneficios economicos significativos para la
comunidad local.

e El marco metodologico no solo facilito la identificacion precisa de las necesidades y
oportunidades en el territorio, sino que también ayudo a identificar que el perfil del
turista que visita los C.T.Cs del Canton Tena que son de género masculino (55%), con
una edad comprendida entre los 26 y 35 anos (39%) denotando que son jovenes
adultos, nivel de estudio superior (64%) y proviene del mismo pais (64%). Su
ocupacion es como trabajador en el sector privado (64%). La razon principal del viaje
es el descanso (55%) y muestra un fuerte interés en la practica de la medicina
ancestral (91%). Todos los turistas han visitado un C.T.C y su principal motivacion es
el descanso y la convivencia con los pobladores locales (64%).
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RECOMENDACIONES

e Al haber identificar la problematica de la ausencia de interés de las
nuevas generaciones y la ausencia de difusion de la practica ancestral
es importante generar proyectos turisticos responsable y sustentable,
garantizando que el aprovechamiento turistico no amenace la
integridad de los conocimientos ancestrales y las practicas
tradicionales.

e Para el estudio de las necesidades del territorio es importante no solo
abarcar aspectos sociales, economicos, ambientales y culturales. Este
diagnostico deberia implica evaluar la mejora a la infraestructura y los
servicios, como el agua, la electricidad, el transporte, la atencion de la
salud y la educacion. Una infraestructura adecuada es esencial para el
desarrollo socioeconomico.
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