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e Art. 286
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Autor Universidad Carrera Metodologia

| . al [ [ ' | Li - ., , : o
cleEman el | Unbversiceel ConeesemEl BEenehe. g neo car y Contaduria Costo directo e indirecto
(2013) Alvarado
Hidalgo et. al Universidad Técnica de Cotopaxi Comercio, Contabilidad y Costo directo e indirecto
(2019) Secretariado

Pontificia Universidad Catdlica del Costeo Basado en Actividades —

Venegas (2018) Todas las carreras de pregrado

Ecuador Matriz Quito ABC
Molina (2016) Universidad de :Ea;PFEuerzas Armadas Mercadotecnia Afectacion
Acosta y Llerena | Universidad de las Fuerzas Armadas . , .,
(2021) ESPE Mecanica y Mecatronica Afectacion
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Metodologia costeo por afectacion

Costo directo Costo indirecto Otros costos
| |
1 1 1 |
Costo fijo Costo variable Especifico General Activos Fijos
Remuneracion Servio de Energia Remuneracion Costo indirecto .
personal docente que Eléctrica personal administrativo ESPE Mantenimiento
pertenece al DCEAC administrativo que
pertenece al DCEAC
Remuneracion Servicio de Agua tzlgtg];gg%g Equipos sistemas y
personal docente de paquetes informaticos
otros departamentos
gue prestan servicios . ) o
en DCEAC Servicio de Telefonia Biblioteca
Mobiliario
Servicio de Internet Remuneracion

servicios varios

Maquinaria y Equipo

Suministros de

Oficina y Material ] B
Didactico Area edificada

Copiadora Area verde
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Costo directo

Costo fijo

Costo variable

Remuneracion personal
-| docente que pertenece
al DCEAC

Remuneracion personal
docente de otros
departamentos que
prestan servicios en
DCEAC

Servio de Energia
Eléctrica

Servicio de Agua

Servicio de Telefonia

Servicio de Internet

Suministros de Oficina y
Material Didactico

Copiadora
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Costo indirecto

Especifico

=/ -

DEPART nulg TO
CIENCIAS ECONDMICAS
ADMINISTRATIVAS Y
DE COMERCIO-ESPE

Remuneracion
personal administrativo
gue pertenece al
DCEAC

General

Costo indirecto
administrativo ESPE

Plataforma tecnoldgica

Biblioteca

Remuneracion
servicios varios
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Otros costos

Activos Fijos

Mantenimiento

Equipos sistemas y
pagquetes informaticos

Mobiliario

Maquinaria y Equipo

Area edificada

Area verde




Detalle Parcial Afectacion
|Costo Directo $73.385,19 78,69%
Costos Fijos $70.454,43 75,55%
Remuneracién personal docente que pertenece al DCEAC $68.314,55 73,25%
Remuneracidn personal docente de otros departamentos que prestan servicios en DCEAC $2.139,87 2,29%
Costos Variable $2.930,76 3,14%
Servio de Energia Eléctrica S 275,44 0,30%
Servicio de Agua $1.187,07 1,27%
Servicio de Telefonia $6,01 0,01%
Servicio de Internet $1.345,83 1,44%
Suministros de Oficina y Material Didactico $ 18,01 0,02%
Copiadora $98,40 0,11%
Costos Indirectos $16.466,31 17,66%
Especifico $1.288,39 1,38%
Remuneracidn personal administrativo que pertenece al DCEAC $1.288,39 1,38%
General $15.177,92 16,28%
Costo indirecto administrativo ESPE $12.645,51 13,56%
Plataforma Tecnoldgica S 264,64 0,28%
Biblioteca $1.989,23 2,13%
Remuneracion servicios varios S 278,54 0,30%
Otros costos $ 3.405,64 3,65%
Activos Fijos $ 3.405,64 3,65%
Mantenimiento Equipos sistemas y paquetes informaticos $421,54 0,45%
Mantenimiento Maquinaria y Equipo $ 145,02 0,16%
Mantenimiento Mobiliario S 281,87 0,30%
Mantenimiento Area edificada $2.284,02 2,45%
Mantenimiento Area verde $273,19 0,29%
Costo total neto de la carrera mensual $93.257,14 100,00%
Numero de estudiantes de la carrera de Mercadotecnia 525
Costo mensual por estudiante de la carrera de Mercadotecnia $177,63

Resumen de
costos de la
carrera de
Mercadotecnia

$93.257,14ala
carrera

$ 177,63 por
estudiante



ESPE
Costo
. Costo :

Mercadotechia periodo

mensual , .

académico
De la carrera $93.257,14 | $ 373.028,56

Por estudiante $177,63 $ 710,53
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RECOMENDACIONES
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