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ESTRUCTURA DE LA INVESTIGACIÓN



Formulación del 

problema

¿De qué manera la caracterización de la fiesta 

tradicional del Pawkar Raymi de Otavalo 

interviene en el desarrollo del turismo cultural 

del callejón Interandino? 

CAPÍTULO I

Problemática

La fiesta tradicional 
Pawkar Raymi está 

perdiendo sus 
características originarias 

y con ello el quebranto 
de la identidad cultural

Los habitantes jóvenes 
ignoran la simbología de 

la fiesta

La migración de la 
población local no ha 

permitido que la 
información sea 

transmitida a lo largo del 
tiempo



JUSTIFICACIÓN E IMPORTANCIA

Necesidad de caracterizar la 
fiesta tradicional del Pawkar

Raymi debido a que se 
percibe como una expresión 

de turismo cultural del 
callejón interandino

Se plantea diseñar un 
producto turístico en torno 
a la Fiesta Tradicional del 

Pawkar Raymi que 
permitirá promover el 
turismo en la región

Promover un turismo 
a nivel cultural que 
gire en torno a la 

festividad del Pawkar
Raymi 

OBJETIVOS DE LA INVESTIGACIÓN

OBJETIVO GENERAL
Caracterizar la fiesta tradicional del Pawkar
Raymi de Otavalo como una expresión de
Turismo Cultural del Callejón Interandino

OBJETIVOS ESPECÍFICOS

Definir la fundamentación teórica y
conceptual que sustenten las variables de
investigación.

Diseñar un producto turístico de la fiesta 
tradicional del Pawkar Raymi de Otavalo como 
una expresión de turismo cultural del callejón 
interandino

Analizar la situación actual de la fiesta
tradicional del Pawkar Raymi de Otavalo.



MARCO TEÓRICO
Variable independiente Variable dependiente

Pawkar
Raymi

Fiestas del 
Raymi

Origen

Elementos

Turismo Cultural

Relación del 
turismo cultural  
y las festividades

Producto 
turístico cultural



CAPÍTULO II

MARCO METODOLÓGICO

MARCO METODOLÓGICO

Métodos de la 
investigación

Cualitativo

Cuantitativo

Tipos de 
investigación

Histórica

Documental

De campo

Fuentes de 
recolección de 
información

Fuentes primarias

Fuentes 
secundarias

Población y 
muestra

Población

Muestra

Técnicas de 
recolección de 
información

Encuestas

Entrevistas

Análisis e 
interpretación de 

resultados

Análisis e 
interpretación de 

encuestas

Análisis e 
interpretación de 

las entrevistas

Programa 
estadístico SPSS 

2.0

Comprobación de 
la hipótesis



Método de 
investigación

Cualitativo: 
entrevistas

Cuantitativo: 
encuestas

Tipo de 
investigación

Histórica Documental De campo Población 
y Muestra

Población: 
6526 turistas

Muestra: 
364 turistas 
encuestados
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Encuestas
Se llevó a cabo un análisis e interpretación de las encuestas por medio de la 

tabulación de los datos en el programa SPSS versión 2.0

Entrevistas

De acuerdo a la construcción de cuadros en los cuales se observan los 
nombres de los entrevistados, fecha de la entrevista, datos 

complementarios y respuestas que brindaron cada una de las personas 
intervenidas para finalmente establecer el análisis de la información que se 

presentó. 

Comprobación de la hipótesis

Se realiza el método del chi-cuadrado con el objetivo de determinar la aceptación 
o el rechazo de la hipótesis formulada. La elección del análisis estadístico a través 
del chi-cuadrado se fundamentó en su capacidad para evaluar la asociación entre 

variables categóricas de interés.



METODOLOGÍA DE LA 
PROPUESTA

Generación de 
la idea

De la idea a la 
identificación 

inicial del 
producto

Definición del 
concepto  y 
atributos del 

producto

Análisis de la 
demanda del 

mercado

Análisis de la 
competencia (u 
oferta actual)

Inventario de 
recursos

Sostenibilidad 
cultural y 

patrimonial

Diseño del 
producto

Identificación y 
caracterización 
de sus clientes

Requerimientos 
del producto 

turístico

Componentes 
básicos del 

producto turístico

Análisis 
económico del 

producto

Estrategia 
comercial del 

producto

Evaluación de 
costos

Fijación del 
precio

Distribución del 
producto

Posición del 
producto

Canales de 
distribución del 

producto



CAPÍTULO III Análisis del producto turístico cultural

Delimitación del 
área de estudio

• Provincia de 
Imbabura

• Cantón Otavalo

• Parroquia Miguel Egas
Cabezas

Generación de la 
idea

• Origen del Pawkar
Raymi

• Apreciación del 
Pawkar Raymi como 
expresión de turismo 
cultural

Conceptos y 
atributos del 

producto

• La parroquia se 
encuentra 
conformada por 6 
comunidades 
indígenas y 7 barrios

• Planta turística



Definición del 
concepto y 

atributos del 
Producto

Concepto del 
producto

Incluir al turista por un día en la parroquia Miguel Egas
Cabezas para que sea partícipe de la festividad del Pawkar
Raymi “fiesta del florecimiento”, realizado en la comunidad
de Peguche.

Atributos del 
producto

*Participación del turista en la celebración del Pawkar Raymi

*Contacto del turista con rituales tradicionales

*Valoración del patrimonio cultural por parte del visitante

*Participación activa del visitante en la comunidad

*Consumo de productos y servicios por parte del turista
dentro de la comunidad

*Disponibilidad de la planta turística de la localidad



Análisis de la 
demanda

Descripción Porcentaje

Género Femenino 66%

Edad 18 a 28 años 67%

Instrucción Superior 84%

Ocupación Estudiante de Tercer nivel 27%

Nacionalidad Ecuatoriana 99%

Conocimiento Conocen sobre el Pawkar Raymi 93%

Motivación de viaje Interés en el cultura local 56%

Duración de la visita Han asistido por primera vez a la festividad del Pawkar Raymi 35%

Número de personas con las que 

realiza el viaje

Organizan sus viajes por medio de paquetes turísticos 46%

Visita a otros lugares No han visitado otro lugar que se celebre el Pawkar Raymi 71%

Alojamiento Prefieren cabañas como tipo de alojamiento 48%

Transporte Utilizan autobuses 50%

Gasto Gasto promedio por persona por día durante el viaje de $51 en 

adelante por día 

46%

Importancia Están totalmente de acuerdo que la fiesta del Pawkar Raymi 

contribuye en la preservación de las tradiciones culturales de la 

región

70%

Expectativas Los visitantes consideran que la festividad del Pawkar Ryami

interviene en el desarrollo del turismo cultural de la región

92%

Promoción y propaganda Conocieron la festividad del Pawkar Raymi por medio de 

redes sociales

75%



Comprobación de la hipótesis

Hipótesis de la 

investigación

Hipótesis Nula (H0) La caracterización

de la fiesta tradicional

del Pawkar Raymi de

Otavalo no interviene

en el desarrollo del

turismo cultural del

callejón Interandino

Hipótesis 

alternativa (H1)

La caracterización

de la fiesta tradicional

del Pawkar Raymi de

Otavalo interviene en

el desarrollo del

turismo cultural del

callejón Interandino

Pruebas de chi-cuadrado

Valor gl Sig. 

asintótica 

(bilateral)

Chi-cuadrado de 

Pearson

96,66

2a

3 0,000

Razón de 

verosimilitudes

91,04

1

3 0,000

N de casos válidos 364

De acuerdo con Bernal (2010), si la respuesta es menor o igual a 0.05 se 
rechaza la hipótesis nula y se acepta la alternativa.
En efecto, la respuesta de la comprobación del chi cuadrado del presente 
proyecto corresponde a 0 la cual señala que se rechaza la hipótesis nula y 
se acepta la hipótesis alternativa obteniendo que: La caracterización de la 
fiesta tradicional del Pawkar Raymi de Otavalo interviene en el desarrollo 
del turismo cultural del callejón Interandino.



CAPÍTULO IV

PRODUCTO TURÍSTICO CULTURAL

Identificación y 
caracterización de 

los clientes

Requerimientos 
del producto

Componentes 
básicos del 

producto turístico



Itinerarios



Difusión y promoción
Análisis del producto

Estrategia de comercialización 
del producto

Afiche 
comunicativo 

General

Afiche 
comunicativo 

Específico

Facebook Instagram 

 

 

 



Folletos



Costo total de los tres itinerarios

Costo total por itinerario

Número de itinerario Total de Costos fijos Total Costos variables Valor total

Itinerario n°1 $1.050,00 $825,50 $1.875,50 

Itinerario n°2 $1.050,00 $1.245,00 $2.295,00 

Itinerario n°3 $540,00 $450,00 $990,00 

TOTAL $5160,50

Fijación del precio

Fijación del precio de venta al público del producto turístico "Florecimiento Andino"

Total Costos fijos $    2.640,00
Total costos Variables $    2.520,50
Total Costos $    5.160,50
Imprevistos % 10%
Imprevistos en valor monetario $       516,05
Total $    5.676,55
Rentabilidad 50%
Valor del producto turístico para 30 pax $    2.838,28
Total $    8.514,83
PVP por persona $       283,83

Evaluación del producto turístico



Distribución del producto

Se ha identificado 
el segmento de 

mercado objetivo 
que corresponde al 

perfil del turista

El producto 
turístico cuenta 

con 
características 

únicas y valores 
añadidos 

distintos a la 
competencia

Tiene 
presencia en 
la web por 

medio de las 
redes sociales

Dispone de 
herramientas 

publicitarias como 
(flyer y folletos) en 

los cuales se brinda 
la información 

necesaria para el 
conocimiento de la 
festividad y de los 

atractivos turísticos

Se dispone de 
establecimientos 
de alojamiento, 
alimentación y 

servicios 
complementarios 

al servicio del 
turista

Posicionamiento en el mercado
Establecimientos Nombres
Alojamiento Hostal Aya Huma

Intiyaya Mountain Home Lodge
Pakarinka
Casa Mindala
Eco Kawsay
La Casa Sol 
Faccha Wasy
Asociaciones como Hatary Warmykuna
Peguche Kawsay
Inca Tambo
Centro Pakarinka.

Alimentación Asociación Sinchi Warmikuna
Ñucanchik Kawsaymanta
Feria de alimentos de productores Peguche
Asociación Huasipungo
Cafetería Mikos Ice Cream
Restaurante Sumag Micuy
Peguche Beer House
Pesca deportiva Obraje
Shoto´s PUB&GRILL
Crinkle´s
Allpha
Las Chozas
Pato´s Grill
Mickos Ice Cream
Fritadas el Indio Restaurant

Asociaciones y agencias de viaje Asociación mujeres Jatari
Asociación Peguche Kawsay
Asociación Pakarinka
Asociación Inca Tambo
Asociación Fuente de vida
Miray Maqui Agencia de viajes
Camp Tours Otavalo Agencia de Viajes

Talleres y emprendimientos Taller de instrumentos Ñanda Mañachi
Taller de instrumentos Tayta Gundo
Carlos Terán
Talpa Wasy
Taller Muscuy
Peguche Wasy
Casa Matico
Taller el Gran Cóndor
Arte Nayia
Taller Malky
Taita Gundo Casa de Música Andina

Canales de distribución



CONCLUSIONES
 Fue indispensable la fundamentación teórica y conceptual de las variables de investigación debido a que proporcionó una base sólida para el

proyecto al permitir la identificación de la composición tanto del Pawkar Raymi como del turismo cultural, a su vez fue esencial indagar sobre

proyectos o teóricas brindadas por autores preliminarmente lo cual aseguraba que la presente investigación sea diferente a las ya realizadas en otras

academias y contextos.

 Posterior a identificar la situación actual que involucra la festividad del Pawka Raymi y el vínculo que tiene con el turismo cultural se concluye que

existe la necesidad de que esta fiesta sea reconocida no solo por adquirir reconocimientos a nivel nacional, si no también se busca que el significado,

simbología que tiene la festividad dentro de la cosmovisión andina no se pierda. La difusión y transmisión de estos saberes no solo contribuye a la

conservación de la identidad cultural de la parroquia Doctor Miguel Egas Cabezas sino también a la vinculación de esta festividad como expresión del

turismo cultural del callejón interandino.

 El diseño de un producto turístico a partir de fiesta tradicional del Pawkar Raymi se desarrolló gracias a la Guía Metodológica para proyectos y

productos de turismo cultural Sustentable brindado por el Consejo Nacional de la Cultura y las Artes, en el cual se plantea fases, pasos y actividades

a realizarse con la finalidad de que el producto turísticos disponga de todos los elementos necesarios para que la festividad realizada en la parroquia

y cantón no solo incentive al turista a viajar para conocer los atractivos turísticos de la parroquia Doctor Miguel Egas Cabezas, sino también conozca

los orígenes de la festividad del Pawkar Raymi, resaltando la importancia en cada uno de los rituales como son: el Tumarina y el Runakay. Por medio

de los canales de distribución se espera que esta festividad tradicional pueda ser vista como una expresión de turismo cultural que contribuya en

todos los aspectos al callejón interandino.



RECOMENDACIONES

 Se sugiere que los agentes, actores y autoridades que se involucren en la actividad turística de la parroquia Doctor 

Miguel Egas Cabezas deben mantenerse actualizados sobre investigaciones relacionadas a esta área con la finalidad de 

que se pueda seguir mejorando el desarrollo de la actividad turística cultural entorno a la festividad del Pawkar Raymi. 

 Los técnicos encargados en las entidades gubernamentales que se relacionen con el turismo como por ejemplo el 

Ministerio de Turismo deben guardar estrecha comunicación con los GAD cantonales y parroquiales con la finalidad de 

obtener información actualizada sobre la situación turística presente de los territorios con la finalidad de facilitar al 

investigador la búsqueda de información, al mismo tiempo que contribuirán a la generación de proyectos e 

investigaciones apegadas a la realidad. 

 La propuesta del producto turístico pueda ser socializada con el Ministerio de Turismo Zonal, el Gobierno Autónomo 

Descentralizado del cantón Otavalo y el Gobierno Parroquial de Miguel Egas Cabezas con la finalidad de que se pueda 

incluir en sus agendas de promoción turísticas o a su vez en general en las campañas promocionales y oferta a nivel 

nacional. 
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"El éxito es la suma de pequeños esfuerzos 
repetidos día tras día." - Robert Collier


