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EXTRACTO

El estudio presentado a continuacién se relaciona con un plan de Comercio Exterior
y Negociacion Internacional para la importacion de insumos desde Alemania para el
acondicionamiento de flores y la exportacion a la Unién Europea bajo el régimen de

devolucion condicionada de tributos Draw Back.

La presente tesis trata de la industria floricola del Ecuador en especial de la
exportacion de las rosas hacia el mercado aleman, el mismo que se ha convertido en
una actividad muy importante para el desarrollo del pais y a la vez en uno de los

rubros que genera mas ingresos por exportaciones no tradicionales.

La importacion de insumos, que son bienes que se incorporan al proceso productivo
de las rosas y que, con el trabajo de los obreros, empleados y el apoyo de la

magquinaria, son acondicionados para darle un valor agregado al producto terminado.

El Draw Back es el régimen mediante el cual las empresas exportadoras pueden
obtener la devolucién de los tributos de importacién pagados sobre insumos, envases
0 acondicionamientos que formen parte del bien a exportar, dentro de plazos

establecidos segun el Codigo Organico de la Produccion, Comercio e Inversion.
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EXTRACT

The study presented later relates to a plan of Exterior Trade and International
Negotiation for the import of inputs from Germany for the conditioning of flowers
and the export to the European Union under the regime of return determined of taxes

Draw Back.

The present thesis treats about the industry of flowers in Ecuador especially, in the
case exportation of the roses towards the German market, that has turned into a very
important activity for the development of the country and simultaneously into one of
the items that generates more income for not traditional exports.

The inputs, they are goods that join to the productive process of the roses and that
with the help of the employees and the support of the machinery, are conditioned to

give him a value added to the finished product.

The Draw Back is the regime by means of which the exporting companies can obtain
the return of the taxes of import paid on inputs, conditionings that form a part of the
good to exporting, inside period established according to the Organic Code of the

Production, Trade and Investment.
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JUSTIFICACION

El principal motivo del presente estudio, es competir en el mercado extranjero y las
formas mas iddéneas son a través de la calidad y el costo, puesto que la calidad de los
productos ecuatorianos y puntualmente el floricola es indiscutible, nos queda
Gnicamente como escollo el competir por costos. Los tributos han sido
implementados por los gobiernos como una forma de desalentar las importaciones
llegando al caso de aplicar a los insumos productivos, lastimosamente también

aquellos que participan en la produccion exportable floricola.

Es importante implementar una estrategia de optimizacion de costos sin que esté en
nuestras manos el obviar el pago de derecho de los insumos floricolas pero el
gobierno a través de la promulgacion del CODIGO ORGANICO DE LA
PRODUCCION, COMERCIO E INVERSIONES nos oferta una gama importante de

regimenes aduaneros entre ellos los devolutivos.

Los productores en nuestro pais por el desconocimiento del Régimen especial Draw
back se han visto en la necesidad de invertir en otros negocios productivos, ya que en
el sector floricola los insumos que necesitan para la produccion y comercializacion
de la flores a nivel nacional e internacional han tenido que ser importados de
diferentes pais para reducir sus costos de produccion y al mismo tiempo entregar un
producto de calidad. Al hacer uso de dicho régimen podremos entender de qué
manera los productores podran obtener la devolucion total o parcial de los tributos al

Comercio Exterior.
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OBJETIVOS

OBJETIVO GENERAL
- Disefiar un plan de comercio exterior y negocios internacionales para la
importacion de insumos desde Alemania para el acondicionamiento de flores y la

exportacion bajo el régimen de devolucion condicionada de tributos Draw back.

OBJETIVOS ESPECIFICOS

- Identificar las caracteristicas de las lineas de productos a ser analizados, sus usos,
beneficios, historia y su clasificacion arancelaria.

Realizar un andlisis de factores legales de Comercio Exterior bajo las perspectivas de
convenios internacionales, Politica Nacional, Regimenes Aduaneros, Procedimientos
Logisticos y de nacionalizacion de mercancias.

- Elaborar un estudio de mercado de la oferta y demanda de los insumos a ser
importados, adicionalmente identificar la demanda de flores en el exterior.

- Disefiar el plan logistico y de procedimientos para la importacion de la mercancia
y su comercializacion.

- Plantear estrategias de Negocios Internacionales y de Comercio Exterior para la
comercializacion de la mercancia.

- Evaluar el proyecto mediante el andlisis financiero de la inversion y los

indicadores de rentabilidad.
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CAPITULOI.

1. ANTECEDENTES HISTORICOS

La floricultura ecuatoriana es reconocida por sus bondades como la calidad, variedad
de flores y su textura, por la capacidad de produccién de los trabajadores y
empresarios; lo que ha permitido que el Ecuador ocupe el tercer lugar entre los
principales exportadores de flores y colocando a la rosa ecuatoriana principalmente
en destinos como Alemania, Estados Unidos de América, Reino Unido, Paises Bajos
(Holanda), Federacion de Rusia, Francia, Japon, Bélgica, Italia, Suiza, Austria y
Canada; esto se debe al esfuerzo de las autoridades nacionales y empresarios que

promocionan por el mundo nuestros productos.

Las flores son un producto primario, considerado como un bien de lujo en ciertos
paises, la elasticidad de las flores ante variaciones del precio es muy alta, es decir,
que cualquier alza produce un inmediato efecto negativo en la demanda; pero
también sucede lo contrario; los descensos son muy favorables para los
consumidores, como no se trata de un producto de primera necesidad, su demanda es
muy sensible ante las distintas variables econdémicas que afecten el ingreso en los

paises importadores.

La produccion y exportacion de flores es una de las actividades méas dinamicas en
términos de su importancia dentro del Producto Interno Bruto y la Balanza
Comercial. La floricultura en uno de los sectores que mas contribuye a la economia
ecuatoriana, la evolucion de este sector productivo se enmarca dentro de las normas
generales aplicables a las diferentes actividades privadas. EIl sector floricola
ecuatoriano es uno de los ejemplos en los que una Nacidén no necesita contar con una
ventaja nacional en todos los sectores proveedores a fin de conseguir ventaja
competitiva, debido a que los insumos que utiliza con excepcion de la provision de

plantas para el cultivo y acondicionamiento de flores, no tiene un efecto significativo



en la innovacioén o en el rendimiento de los procesos o productos, ya que se pueden

adquirir con facilidad en el mercado internacional.

La contribucién de los sectores proveedores en la creacion y mantenimiento de una
ventaja competitiva en el sector floricola, guarda relacion con el apoyo brindado en
la dotacién de los insumos y materiales necesarios que han permitido el incremento
de la oferta ecuatoriana de flores en los mercados internacionales, en algunos casos
se han convertido en el canal para la transmisién de informacion sobre nuevos
procesos, mercados e innovaciones.

Segln el andlisis de la industria floricola y su comportamiento crediticio la
floricultura en el Ecuador constituye una de las actividades que més rubros genera
para los ingresos por exportaciones no tradicionales del pais, generando cerca de
76.758 empleos directos, segun la Superintendencia de bancos y seguros. A nivel
mundial, Ecuador se ha situado dentro de los principales exportadores de flores,
ocupando el tercer lugar en las exportaciones mundiales de este producto.

El sector floricola tuvo sus inicios en el afio de 1983 y sus exportaciones empezaron
en 1985, comenzando a tener un aumento en la economia del pais y a ocupar gran
parte de la poblacion econémicamente activa en calidad de mano de obra, debido a la
demanda que las flores tienen en el mercado extranjero, la competencia local ha
Ilevado a que las empresas cada dia sean mas competitivas entre ellas; la floricultura
es un sector que ha enfrentado grandes necesidades de tipo financiero, comercial,
politico y ambiental; lo que para los exportadores es un problema ya que deben

considerar una politica de facilitacion para la exportacion.

La exportacion de flores en los diferentes afios tiene meses en los cuales la cantidad
exportada es mayor que en los otros, esto es l6gico puesto que las personas compran
mas flores para las festividades como el dia del Amor y la Amistad, el dia de la
Muijer, el dia de la Madre o Padre, para el dia de los Difuntos; todas estas fechas son
celebradas a nivel mundial, por tal motivo es natural pensar que esta serie tenga

estacionalidad en algunos meses.



El régimen de devolucién condicionada de tributos permite al sector exportador de
flores acogerse a este para obtener la devolucién total o parcial de los tributos
efectivamente pagados en la importacién de mercancias que se exporten, y son
beneficiarios de este los contribuyentes, personas naturales o juridicas que exporten
mercancias utilizando en el proceso de produccion materias primas, insumos,
envases 0 acondicionamientos, sean estos importados directamente por el exportador,
0 adquiridos localmente a importadores directos, por ejemplo: en el Ecuador se
produce flores, con tecnologia colombiana, insumos alemanes y semillas espafiolas.
En la actualidad la rosa en nuestro pais es uno de los productos que ha generado
gran parte de sus ingresos al sector productivo y es considerado también como uno
de los rubros méas importantes dentro de los productos no tradicionales. Segin datos
tomados de la Revista “La Flor” establece que se genera alrededor de USD 300

millones anuales de exportacion y 500 mil fuentes de empleo.

La situacion geografica del pais permite contar con micro climas y una luminosidad
que proporciona caracteristicas Unicas a las flores lo que les confiere prestigio y
reconocimiento en el mercado internacional, los exportadores ecuatorianos dan
importancia al medio ambiente y a los aspectos sociales.

Las empresas ecuatorianas cuentan con certificaciones Sello Verde el que permite
orientar a los consumidores al interior de una sociedad, buscando que éstos prefieran
productos o servicios que afecten en menor grado el medio ambiente, en
comparacién con productos o servicios similares; se trata de un conjunto de simbolos
registrados y reconocidos que usualmente certifican ante la sociedad, que el producto
cumple con una serie de requisitos y normas establecidas con miras a proteger el
ambiente de una comunidad.

El presente trabajo se lo va a realizar por medio de un consultor el cual es un
profesional que provee de consejo experto en un dominio particular o area de
experiencia, sea mantenimiento, contabilidad, tecnologia, recursos humanos, ventas,

comercio exterior para el mejoramiento en los procesos de las empresas.



La principal funcion de un consultor es asesorar en las cuestiones sobre las que posee
un conocimiento especializado. Los consultores también poseen una especializacion
dentro de su actividad, este profesional debe poseer las siguientes caracteristicas:

1. Paciente: Base del éxito del consultor dentro de la empresa: Se debe recordar que
la paciencia es el principio de una buena relacion entre el consultor y el cliente.
Recuerda que tu cliente generalmente ya no la tiene y que ti debes conservarla.
Debes permitir que la gente experimente contigo.

2. Objetivo: No se debe perder en ningin momento el sentido de lo que estamos
haciendo. Los problemas y desacuerdos nos pueden hacer perder la vision y el
objetivo de nuestra mision. Debemos siempre tener en cuenta hacia donde va nuestra
principal contribucidon. Oriéntate a procesos, no a funciones.

3. Independiente: El consultor no es parte integrante de ninguno de los equipos de la
organizacion, y puede ofrecer un punto de vista imparcial, comprometido s6lo con
los grandes objetivos de la organizacion, mas alld de los marcos de referencia
(paradigmas) y los intereses particulares de las diferentes areas.

4. Analitico: La mision del consultor es identificar los limites y definirlos. Debes ver
mas atras de lo que se te ofrece. Tu analisis tiene que tomar en cuenta, entre otros
aspectos:

- Identificacion de: ;Qué hago yo?, ;Con qué herramientas dispongo?, ;Qué es lo
que hago mejor?, ;Qué es lo que me falta aprender?, Donde estan los procesos de
negocio? Un proceso de negocio: ¢Donde se hace el dinero en la empresa?

- Tomar en cuenta el ambiente que rodea a nuestro cliente: clientes, proveedores,
etc., y atacar todos los puntos posibles del problema.

- Aspectos psicoldgicos en tu cliente, considerar la viabilidad del trabajo en equipo,
dar el enfoque de ser socios de negocio con nuestro cliente.

- Cuestidnate siempre todo.

5. Especifico: No solamente se debe dar “que hacer”, también se debe dar el como y
el cuando hacerlo. Debes ser cuidadoso al dar tus opiniones y juicios de valor.
Definir los limites de intervencién del modelo.

6. Generador de alternativas: El cliente espera que se le den alternativas.

- Haz preguntas especificas sobre todos los aspectos de la empresa



- Genera un modelo de intervencidn que te permita crear y proponer nuevos caminos
y soluciones.

- Utiliza tu inventiva en las entrevistas con tu cliente para obtener la informacién que
necesitas.

- Haz preguntas: tu cliente tiene la respuesta.
1.1 INSUMOS PARA LA PRODUCCION FLORICOLA

Los insumos son bienes y servicios que incorporan al proceso productivo las
unidades econémicas y que, con el trabajo de los obreros y empleados y el apoyo de
las maquinas, son transformados en otros bienes o servicios con un valor agregado

mayor.

En la tabla N° 1.1 se detalla los principales insumos para el acondicionamiento de la

produccidn de las flores.

INSUMOS
Fertilizantes
Cinta de embalaje
Etiqueta
Fundas plasticas
Mallas plasticas
Grapas
Ligas de caucho
Capuchon
Papel celofan
Cajas de carton corrugado
Cajas de carton sin corrugar
Esponjas
Papel periddico
Zunchos plasticos
TABLA 1.1 INSUMOS FLORICOLAS; DIMENTION FLOWERS.



1.2 MARCO LEGAL

La Constitucion Politica de la Republica del Ecuador sefiala que toda actividad que
contribuya al desarrollo del pais estd considerada en esta, del cual nacen las leyes,
reglamentos, resoluciones y ordenanzas que contribuyen al establecimiento de
proyectos. En el campo que nos corresponde; la actividad floricola esta ligada en sus
procesos, estrictamente con los recursos: humanos, naturales, bioquimicos y de
capital, que son atendidos por cada ministerio correspondiente, los gobiernos
municipales, provinciales, las entidades auténomas y adscritas, las ONGS vy
fundaciones, quienes velan por el cumplimiento de la ley y dan las facilidades para
su observancia, mediante asesorias, estudios de otorgamiento de permisos y
licencias, efectuando controles y monitoreo, a fin de que la actividad floricola se
desarrolle hacia el logro de sus objetivos, los mismos que generan beneficios

maltiples.

Segun el articulo 86 el articulo 86 de la Constitucion del Ecuador indica que el
Estado protegera el derecho de la poblacion a vivir en un medio ambiente sano y
ecologicamente equilibrado, que garantice un desarrollo sustentable. EI mismo que
controlara que este derecho no sea afectado y garantizara la preservacion de la

naturaleza.

En el contexto de la Constitucion del Ecuador en al articulo 88 sefiala que toda
decision estatal que pueda afectar al medio ambiente, debera contar previamente con
los criterios de la comunidad, para lo cual ésta serd debidamente informada. La ley

garantizara su participacion.

En al articulo 89 de la Constitucién Politica de la Republica del Ecuador exterioriza
que el Estado tomara medidas orientadas a la consecucion de los siguientes

objetivos:

1. Promover al sector publico que utilicen tecnologia que no perjudiquen al medio

ambiente



2. Incentivar a quienes manejen o realicen acciones ambientales sanas otorgando
estimulos tributarios.

3. Normar la propagacion del medio ambiente (CONSTITUCION POLITICA DE
LA REPUBLICA DEL ECUADOR. Seccion segunda del medio ambiente ART.
86,88 y 89)

Ademas se debe tomar en cuenta las normas I1SO 14000 que son aceptadas
internacionalmente, las que determinan como implantar un Sistema de Gestion
Ambiental (SGA). La norma esta disefiada para conseguir un equilibrio entre el
mantenimiento de la rentabilidad y la reduccion de los impactos en el ambiente; esta
enfocada a cualquier organizacion, de cualquier tamafio o sector, que busca reducir
los impactos en el ambiente y cumplir con la legislacion nacional en materia

ambiental.
1.3 REGIMEN DRAW BACK

El Draw Back es el régimen que permite al sector exportador gozar de los beneficios
de este, para obtener la devolucion total o parcial de los impuestos efectivamente

pagados en la importacién de mercancias destinadas a la exportacion.

Segun el Art. 157. del Codigo Organico de Produccidén, Comercio e Inversiones
Devolucion Condicionada es el régimen que permite obtener la devolucion
automatica total o parcial de los tributos al comercio exterior pagados por la
importacion de las mercancias que se exporten dentro de los plazos y porcentajes que
sefiale el reglamento de este Codigo, en los siguientes casos:

a. Las utilizadas en el pais en un proceso de transformacion;

b. Las incorporadas a la mercancia; v,

c. Los envases o acondicionamientos.



Se pueden acoger a este régimen aduanero los operadores de comercio exterior que
exporten mercancias de manera definitiva y que utilicen o incorporen envases o0
acondicionamientos, materias primas, insumos, importados por el exportador o por
las compradas a un importador directo. (Codigo Organico de la Produccién,
Comercio e Inversiones Art. 157. )

En el articulo 171 del Reglamento al titulo de Facilitacion Aduanera para el
Comercio de Libro V del Coédigo Orgéanico de la Produccién, Comercio e
Inversiones sefiala que el procedimiento para acogerse a este régimen el
exportador debe presentar una Declaracion Aduanera Simplificada (DAS), y como
documento de soporte presentara la matriz insumo producto de los bienes de
exportacion, de conformidad con lo que establezca la Direccion General del Servicio
Nacional de Aduana del Ecuador.

La devolucion condicionada de tributos deberd efectuarse una vez que hayan
cumplido con las formalidades exigidas para el régimen aduanero de exportacion
definitiva de las mercancias, y siempre que el proceso de importacién de la
mercancia que se pretende acoger a estos beneficios, se haya completado conforme
los procedimientos aduaneros.

Si en caso que el SENAE detectare falsedad o inconsistencia en la Declaracion
Aduanera Simplificada presentada por los exportadores y/o en los documentos de
soporte correspondientes, producto del cual se obtenga indebidamente la devolucién
de tributos, se procedera a sancionar con lo dispuesto en el articulo 178 del Codigo
Organico de la Produccién, Comercio e Inversiones y el presente Reglamento.

En el contexto del articulo 172 del Reglamento al titulo de Facilitacion
Aduanera para el Comercio de Libro V del Cddigo Organico de la Produccién,
Comercio e Inversiones se reconocen formas de devolucion en el cual el Servicio
Nacional de Aduana del Ecuador podra realizar la devolucion de tributos a través de
nota de crédito o mediante acreditacion bancaria, segun lo solicite el exportador, y de
acuerdo a los procedimientos especificos dictados para el efecto. Sin embargo, previo
a la devolucién, se compensara total o parcialmente las deudas tributarias firmes que
el exportador mantuviere con el Servicio Nacional de Aduana del Ecuador, de

acuerdo a las disposiciones que determine la Direccidén General.



En el articulo 173 del Reglamento al titulo de Facilitacion Aduanera para el
Comercio de Libro V del Cddigo Organico de la Produccion, Comercio e
Inversiones se sefiala plazos para las devoluciones por concepto de este Régimen
aduanero estas se podran solicitar dentro de los doce meses siguientes a la
importacion a consumo de la mercancia que formé parte de la exportacion definitiva,
contados a partir de la fecha del levante de las mercancias.

El vencimiento del plazo establecido en el presente articulo acarreard la
imposibilidad de acogerse a este régimen aduanero y sus beneficios.

Segun el articulo 174 del Reglamento al titulo de Facilitacion Aduanera para el
Comercio de Libro V del Cddigo Organico de la Produccion, Comercio e
Inversiones puntualiza que para el Célculo del valor a devolver por los tributos
al comercio exterior pagados por la importacion de mercancias objeto de
devolucion, se lo realiza en base a la matriz insumo producto presentada por el
exportador. La devolucion se la va a realizar por el cien por ciento (100%) de los
tributos al comercio exterior efectivamente pagados en las importaciones de
productos por los que se solicita la aplicacion de este régimen aduanero; sin
embargo, los tributos que se devuelvan por concepto de Ad-Valorem, no podran
superar el cinco por ciento del valor de transaccion de las mercancias exportadas, ni
se podré solicitar devolucion del Impuesto al Valor Agregado que haya sido utilizado
como crédito tributario.

Las declaraciones de importacion de las mercancias objeto de este régimen, podran
ser utilizadas en varias solicitudes de devolucion condicionada, siempre que la
totalidad de tributos al comercio exterior no haya sido objeto de devolucion.

Cuando la Declaracion Aduanera de importacion posea facilidades de pago y sean
objeto de devolucion condicionada, se realizara la devolucion unicamente por los
montos efectivamente pagados al Servicio Nacional de Aduana del Ecuador y por la

diferencia se otorgara un crédito a favor del exportador.



1.4 CLASIFICACION ARANCELARIA

La clasificacion arancelaria se puede definir como el acto mediante el cual se ubica
una determinada mercancia en el mundo arancelario, esto se puede realizar aplicando
las Notas legales, de Seccidn, de Capitulo, Notas Explicativas, Reglas Generales y
Complementarias, asi como de diversos criterios de clasificacion que se encuentran

en las Reglas de Caracter General en Materia de Comercio Exterior.

Se entiende como clasificacion arancelaria, el orden sistematico - uniforme de todas
las mercancias en una nomenclatura determinada, en la que a cada mercancia se le
asigna e identifica a través de un codigo numeérico general que significa lo mismo en

la mayoria de las aduanas del mundo.

En la tabla N° 1.2 se detallan los insumos utilizados en el proceso de produccion

floricola con sus pertenecientes subpartidas arancelarias.
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SUBPARTIDA

INSUMOS ARANCELARIA
Fertilizantes 3105.20.00.00
Cinta de embalaje 3919.10.00.00
Etiqueta 4821.90.00.00
Fundas plasticas 3923.29.90.00
Mallas Pléasticas 3921.19.90.00
Grapas 8305.90.00.00
Ligas de caucho 4006.90.00.00
Capuchon 3921.19.90.00
Papel Celofan 3921.19.90.00

Cajas de Carton Corrugado ~ 4819.10.00.00

Cajas de Carton Sin 4819.20.00.00
Corrugar
Esponjas 3921.19.90.00
Papel Periddico 4802.69.90.00
Zunchos Plasticos 3921.19.90.00

TABLA 1.2 CLASIFICACION ARANCELARIA DE LOS IMSUMOS
FLORICOLAS; ARANCEL DE IMPORTACIONES.
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CAPITULO I1.

2. ESTUDIO DE MERCADO

2.1 OBJETIVOS
2.1.1 OBJETIVO GENERAL

Establecer la situacion comercial internacional actual en la que se
encuentra el sector exportador floricola, asi como la viabilidad de su
recuperacion a través del régimen Draw Back ya que este otorgara liquidez

al inversionista.

2.1.2 OBJETIVOS ESPECIFICOS

Determinar la variedad de flor que mas se produce en la Region Sierra del
Ecuador.

Establecer las fechas de mayor demanda de las flores ecuatorianas en la
Unidn Europea especificamente.

Identificar cuales son los factores que influyen en la variacién de precios
de las flores.

Determinar cuales son los factores para que las flores ecuatorianas tengan

preferencia en el mercado extranjero.

2.2 SECTORES PRODUCTIVOS

En el analisis sectorial de flores del afio 2011 realizado por el Instituto de Promocion

de Exportaciones e Inversiones demuestra que en el sector floricola se posiciona una

de las industrias més fuertes en muchos paises desarrollados y en vias de desarrollo.

Esta industria, que se inicio a finales del siglo 19 abarca produccién y cultivo de

flores variadas tales como rosas, flores de verano, flores tropicales, y otras. Siendo

las rosas el producto mas cotizado y de mayor demanda a nivel mundial.
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Es una industria muy dinamica, que ha crecido de manera rapida; y se compone de 3
principales actores: los productores, los mayoristas y los minoristas cuyas actividades

comerciales estan interrelacionadas.

Las tendencias actuales de Mercado son orientadas hacia la eliminacion de los
intermediarios, es decir que las flores pasen desde el productor hacia el minorista, ya

que asi se lograria una considerable disminucion en los precios.

Actualmente, existe una asociacion de floricultores ecuatorianos “Expoflores” que
lidera los asuntos relacionados al gremio floricola y a la cual pertenecen un gran

numero de productores, comercializadores y obtentores.

Los obtentores son las personas que estudian el comportamiento de todas las
variedades en varias condiciones climaticas, y particularmente en paises de América
Latina, por cuales se dedican la mayor parte a las rosas. Cada nueva variedad debe

cumplir con criterios estrictos para ser comercializada.

La Asociacion de Productores y/o Exportadores de Flores del Ecuador, Expoflores,
con la presentacion y aprobacién del Proyecto de Estatutos, fue inscrita en el
Registro General de Asociaciones del Ministerio de Agricultura y Ganaderia, con
fecha 22 de noviembre de 1984, Acuerdo Ministerial No 086, fecha considerada

como el nacimiento de Expoflores.

En la tabla N° 2.1 se detallan las principales empresas dedicadas a la actividad

floricola a nivel nacional.
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CAYAMBE

VERTUFLORES CIA.LTDA.

DIRECCION: CARLOS DUVAL S12-A, CAYAMBE, PICHINCHA.

TAMO FLOWERS

DIRECCION: AV. PANAM.NORTE KM.47 LOS CIPRESES, CAYAMBE, PICHINCHA.

DIMENTION FLOWERS

DIRECCION: 18 DE SEPTIEMBRE Y PURUHANTAC, CAYAMBE, PICHINCHA.

PACIFICFLOWERS S.A.

DIRECCION: ViA CAYAMBE, CANANVALLE, CAYAMBE, PICHINCHA.

JAAPFLOWER SAC

DIRECCION: CANANVALLE, CAYAMBE, PICHINCHA.

IMPORTAGRIFLOR CIA.LTDA.

DIRECCION: PANAM. NORTE KM. 1 VIA A OTAVALO, CAYAMBE, PICHINCHA.

FLORICULTORA JOSAFLOR S.A.

DIRECCION: PANAM. NORTE, CAYAMBE, PICHINCHA.

FLORICOLA SUNSETVALLEY FLOWERS
CIALTDA.

DIRECCION: CANANVALLE, TABACUNDO, CAYAMBE, PICHINCHA.

FLORICOLA SAN JORGE FLORJOR C.LTDA.

DIRECCION: GRANOBLES KM.1, CANANVALLE, CAYAMBE, PICHINCHA.

FLORES ECUATORIANAS DE CALIDAD S. A.

DIRECCION: CANANVALLE SCT NAPOLES, CAYAMBE, PICHINCHA.

OLIMPOFLOWERS CIA. LTDA.

DIRECCION: GUACHALA, HDA LA SERENA, CAYAMBE, PICHINCHA.

MYSTIC FLOWERS S.A.

DIRECCION: GUACHALA, CAYAMBE, PICHINCHA.

PIFO

FLORESPA CIA.LTDA.

DIRECCION: PIFO, SECTOR CHAUPIMOLINO, QUITO - PICHINCHA

PLANTEC S.A.

DIRECCION: SAN JOSE DE OYAMBARILLO CLL.1882F, QUITO,
PICHINCHA

TABACUNDO

EL ROSEDAL S. A.

DIRECCION: TABACUNDO, HCDA.STA.MARIANITA, QUITO —
PICHINCHA.
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LOS
ANDES CIA.LTDA.

D IRECCION: PRRQ. TUPIGACHI HCDA. GRANOBLES, TABACUNDO,
PICHINCHA.

AGROFLORA CIA.LTDA.

DIRECCION: CANANVALLE, TABACUNDO, PICHINCHA.

JUMBO ROSES CIA.LTDA.

DIRECCION: PURUGUANTAG, TABACUNDO, PICHINCHA.

PREMIUM QUALITY ROSES

DIRECCION: TUPIGACHI, TABACUNDO, PICHINCHA.

BELLARO S.A. DIRECCION: ViA A TABACUNDO KM. 3 1/2, TABACUNDO, PICHINCHA.
MACHACHI
NATUFLOR S.A. DIRECCION: HACIENDA SAN JORGE, MACHACHI, PICHINCHA.

QUEEN FLOWERS CIA.LTDA.

DIRECCION: VIA A LAS FLORES 110, MACHACHI, PICHINCHA.

PANORAMA ROSES S.A.

DIRECCION: LA AVANZADA, MACHACHI, PICHINCHA.

FLORES DE MACHACHI S.A.

DIRECCION: PANAM. SUR KM. 38, MACHACHI, PICHINCHA.

LATACUNGA
DECO FLOR DIRECCION: KILOMETRO 2 %: ViA SAN AGUSTIN, SECTOR LASSO, PROVINCIA
DEL COTOPAXI.
LA ROSALEDAS.A. COTOPAXI.

TABLA 2.1 PRINCIPALES EMPRESAS FLORICOLAS;
HTTP://GUIALOCAL.COM.EC/
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2.3 CIFRAS COMERCIALES

Segun el Instituto de Promocién de Exportaciones e Inversiones en su analisis
sectorial de flores del afio 2011 determina que los principales mercados de destino de
las flores ecuatorianas se encuentran en América del Norte especificamente en
Estados Unidos y Canada; Europa en Rusia, Paises Bajos, Espafia, Alemania;

América del Sur en los paises de Chile y Colombia.

Estados Unidos es el principal socio comercial, el 42% de las exportaciones
ecuatorianas poseen este destino, mientras que Rusia ha tenido un crecimiento con un

promedio anual del 27% en el periodo analizado.

En la tabla N° 2.2 se enumera los principales destinos de las flores ecuatorianas en el
periodo comprendido del 01 de enero del 2007 hasta el 31de diciembre del 2011.
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PRINCIPALES DESTINOS DE LAS FLORES ECUATORIANAS
VALOR FOB EN MILES DE DOLARES
PAIS 2007 2008 2009 2010 2011 Par. M
ESTADOS UNIDOS | 287,255 398,867 227,044 | 253,212 136,123 41.66%
RUSIA 63,031 55,239 111,457 129,316 65,513 21.28%

PAISES BAJOS 41,984 37,614 77,306 58,239 28,798 9.58%

ITALIA 9,292 7,404 21,166 24,234 12,029 3.99%
CANADA 9,369 6,543 15,822 21,750 11,615 3.55%
UCRANIA 1,850 2,390 7,460 15,594 8,019 2.57T%
ESPANA 12,747 6,908 15,122 15,027 7,488 2.47%

ALEMANIA 6,653 4,810 12,130 12,744 5,657 2.10%

SUIZA 5,840 3,535 8,707 8,221 3,573 1.35%
FRANCIA 4,260 2,927 7,591 8,002 3,955 1.32%

CHILE 5,198 4,228 6,288 7,234 3,878 1.19%
JAPON 5,152 4,336 5,949 7,187 3,252 1.18%
AUSTRIA 790 749 1,941 5,451 836 0.90%

COLOMBIA 3,411 3,236 2,952 3,685 2,702 0.61%
REINO UNIDO 1,581 2,745 2,825 2,407 1,186 0.40%

DEMAS PAISES 10,340 16,033 22,939 35,636 17,950 5.86%

_ TOTAL 468,753 557,565 546,699 | 607,761 312,576 100%
GENERAL:
TABLA 2.2 PRINCIPALES DESTINOS DE LAS FLORES ECUATORIANAS;
PROECUADOR
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El Ecuador importa insumos floricolas (VER ANEXO 1), se han tomados datos
referenciales desde el 01 de enero del 2007 hasta el 31 de diciembre del 2011 por

cada subpartida arancelaria.
ANALISIS

- EIl pais elegido para realizar la importacién de insumos es Alemania
debido a que son muy nacionalistas, por lo tanto prefieren sus propios
productos, ya que la exportacion de rosas se la va a realizar a ellos y es asi
que se vuelve més factible su venta.

- Los insumos alemanes son de mayor calidad y ya que existe una
negociacion con Ecuador de este producto se vuelve mas factible
importarlos, ademas con la devolucion de tributos no es representativo de
que pais provengan.

- Desde 01 de enero del 2007 hasta el 31 de diciembre del 2011 las
importaciones de fertilizantes han tenido una tendencia creciente en los
principales importadores como es el caso de Noruega y Estados Unidos, ya
que en los Ultimos afios sus importaciones han tenido un incremento
debido a la demanda existente y a la globalizacion que ha expandido los
mercados y el consumismo a nivel mundial.

- En el caso de las importaciones de cintas de embalaje que realiza el
Ecuador sus proveedores son China, Estados Unidos y Brasil que en los
ultimos cinco afios mantienen un nivel equilibrado de comercio con
nuestro pais.

- Con lo que respecta a las importaciones que efectta el Ecuador sobre las
etiquetas, el mercado nacional acoge a paises como Estados Unidos el cual
ha reducido sus exportaciones; mientras que Alemania en los Gltimos
cinco afios ha tenido un aumento notorio de sus exportaciones hacia
nuestro pais.

- Colombia y Estados Unidos en los ultimos cinco afios han presentado una
tendencia creciente y a mantenerse como los principales exportadores de

las fundas plasticas hacia el Ecuador.
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Las importaciones de mallas plasticas, capuchones, papel celofan,
esponjas y zunchos plasticos son realizadas con mayor frecuencia desde
China y Estados Unidos, con un porcentaje TOTAL FOB — DOLAR de
18,40 a 41,35.

El sector floricultor realizé importaciones de grapas entre los afios 2007 —
2011 principalmente de China y en menor porcentaje de Estados Unidos.
La importacion de ligas de caucho desde Estados Unidos ha sido creciente
llegando en el 2011 a representar el 94% del TOTAL FOB - DOLAR de
las importaciones.

El carton corrugado se import6 en los Gltimos cinco afios desde Per( el
mismo que fluctud durante este periodo entre 61% al 36% del TOTAL
FOB - DOLAR y en menor proporcion Estados Unidos.

La importacion del carton sin corrugar se ha mantenido durante los
ultimos cinco afios representando en el 2011 un TOTAL FOB - DOLAR
de 57%.

El papel periddico durante los dltimos cinco afios se ha importado de
Portugal, Estados Unidos, Indonesia y Holanda; pero el que se ha

mantenido es Estados Unidos a pesar de reflejar porcentajes muy bajos.

2.4 OFERTA EXPORTABLE

Segin la Unidad de Inteligencia Comercial del Instituto de Promocion de

Exportaciones e Inversiones la flor mas exportada es la rosa por la calidad y el

prestigio que poseen, la misma que tiene una gran demanda a nivel mundial. Sin

embargo, no es la Unica variedad de flor que es apetecida internacionalmente; el

Ecuador tiene un fuerte posicionamiento externo con flores como las gypsophilas,

claveles, lirios y otras como las de verano o exoticas. Las alstroemerias junto con las

gerberas y los claveles han tenido una rapida acogida en el mercado mundial.

En la tabla N° 2.3 se describen las exportaciones de las variedades de las flores

ecuatorianas con sus respectivas subpartidas arancelarias en el periodo del 01 de
enero del 2007 al 31 de diciembre del 2011.
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EXPORTACIONES ECUATORIANAS DE FLORES

VALOR FOB / MILES USD

PARTIDA DESCRIPCION 2007 2008 2009 2010 2011
0603.11.00.00 | Rosas 353,918 (539,085 75,916 (438,400 502,034

0603.19.90.90 | Demas floresy capullos  [52,244 1,796 21,708 | 64,578 75,829

0603.19.10.00 | Gypsophila 44,524 8,554 25,646 | 57,159 59,778

0603.90.00.00 | Demés flores y capullos, | 5,182 6,678 10,205 | 17,241 7,314.33
cortados para ramos o

adornos, excepto frescos.

0603.12.00.00 | Claveles 4,409 504 8,150 | 17,179 14,637
0603.19.90.10 | Lirios 4,471 119 2,293 | 6,039 8,340
0603.14.00.00 | Crisantemos 1,323 453 1,260 | 3,099 4,137.72
0603.19.30.00 | Alstroemeria 68 65 1,001 2,599 4,004
0603.19.20.00 | Aster 2 440 1,309 1,512
0603.19.40.00 | Gerbera 29 214 75 162 281.98
Demas flores 31 38 27 37 7,314
Total General 468,753 |557,565 46,699 | 607,761 85,182.03

TABLA 2.3 EXPORTACIONES DE FLORES ECUATORIANAS;
PROECUADOR
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2.5 CUESTIONARIO

Segun “Crece Negocios” en su pagina web informa que la encuesta es una técnica de
investigacion que consiste en una interrogacion verbal o escrita, que se realiza a las
personas con el fin de obtener informacion. Cuando la encuesta es verbal se suele
hacer uso del método de la entrevista; y cuando la encuesta es escrita se suele hacer
uso del instrumento del cuestionario, el cual consiste en un documento con un listado

de preguntas, las cuales se les hacen a la personas a encuestar.

Una encuesta puede ser estructurada, cuando esta compuesta de listas formales de
preguntas que se le formulan a todos por igual; o no estructurada, cuando permiten
al encuestador ir modificando las preguntas en base a las respuestas que vaya dando

el encuestado.

Las encuestas se les realizan a grupos de personas con caracteristicas similares de las
cuales se desea obtener informacion, por ejemplo, se realizan encuestas al publico
objetivo, a los clientes de la empresa, al personal de la empresa; dicho grupo de
personas se les conoce como poblacién o universo; para no tener que encuestar a
todos los integrantes de la poblacion o universo, se suele hacer uso de la técnica del
muestreo, que consiste en determinar, a través de una formula, un numero de
personas representativo de la poblacién o universo a estudiar; dicho numero

representativo de personas se le conoce como muestra.

Al obtener una muestra y hacer las encuestas al numero de personas que ésta indica,
se puede obtener informacion precisa, sin necesidad de tener que encuestar a toda la

poblacion o universo.

La principal ventaja del uso de la encuesta es que, dependiendo de la profundidad de
la misma, se pueden obtener datos muy precisos; mientras que la desventaja radica
en la posibilidad de que los encuestados puedan brindar respuestas falsas.

21



Es imprescindible escoger adecuadamente las empresas que se dedican a esta
actividad por su renombre e importancia tanto a nivel nacional como internacional lo
gue sera una herramienta para obtener informacién veraz y lo mas cercana a la

realidad de como estas empresas obtienen el producto final.

Mediante esta técnica a aplicarse conoceremos las variedades de flores que se
producen, la demanda y su forma de comercializacion, los factores que influyen en la
variacion de los precios, el reconocimiento que tienen a nivel mundial, la cantidad a
exportarse en las diferentes épocas del afio, las clases de insumos que se utilizan;
siendo esta actividad uno de los rubros econémicos mas representativos de nuestro

pais, lo cual ha permitido la creacion de nuevas plazas de trabajo.

Una vez realizadas las encuestas a las 26 empresas floricolas escogidas por su
participacion en ferias internacionales y sus reconocimientos a nivel mundial, como
los obtenidos en la feria de Italia Euro Flora donde se obtuvo siete reconocimientos
y en la feria de Miami World Floral Expo donde el Ecuador obtuvo el primer lugar,

se espera cumplir con el Objetivo General propuesto en este capitulo. (Ver Anexo 2)
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ESCUELA POLITECNICA DEL EJERCITO
“HEROES DEL CENEPA”

Esta encuesta va dirigida a las principales empresas floricolas de la region, por lo
cual solicitamos unos minutos de su tiempo para llenar la siguiente informacién que

trata sobre las flores ecuatorianas.

1. ¢Qué variedades de flores usted produce del siguiente listado?

Rosas

Claveles

Gypsophila

Calla

Hypericum

Alstromeria

Limonium

Gerbera

Aster

Delphinium

Flores de Verano

Flores Tropicales

Follajes

Otras flores

2. De las siguientes fechas cual considera usted que tiene mayor demanda a

nivel mundial.

Dia del Amor y la Amistad

Dia de la Mujer

Dia de la Madre

Dia de los Difuntos
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3. Cual es el precio promedio de las rosas.

4. Cuales de estas opciones usted considera que influyen en la variacion de los
precios de las flores.

Politicas Gubernamentales

Demanda del producto en fechas

especiales

Insumos

Competencia

Tecnologia Utilizada

Especificaciones que exige el cliente

5. Usted qué razones consideraria para que las flores ecuatorianas sean

reconocidas a nivel mundial.

(3]

. Del tipo de flores cual es la cantidad que exporta.

Rosas

Claveles

Gypsophila

Calla

Hypericum

Alstromeria

Limonium

Gerbera

Aster

Delphinium
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Flores de Verano

Flores Tropicales

Follajes

Otras flores

7. Que insumos utiliza para el acondicionamiento de flores en la produccién y

su exportacion.

Fertilizantes

Cinta de Embalaje

Etiqueta

Fundas plasticas

Mallas plasticas

Grapas

Ligas de caucho

Capuchoén

Papel celofan

Cajas de carton corrugado

Cajas de carton sin corrugar

Esponjas

Papel periddico

Zunchos plasticos

8. Cuél es la cantidad promedio de rosas que usted exportada mensualmente en

cajas

9. Cuél es la cantidad promedio de rosas que usted exportada mensualmente en

tallos.
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10. Con que frecuencia usted exporta rosas.

2.6 RESULTADOS OBTENIDOS

De las encuestas realizadas a las empresas floricolas se ha obtenido como resultado

lo siguiente:
PREGUNTA N°1

¢ Qué variedades de flores usted produce del siguiente listado?

ROSAS

-
(%]

CLAVELES
GYPSOPHILA
CALLA
HYPERICUM
ALSTROMERIA
LIMONIUM
DELPHINIUM
FLORES DE VERANO
FLORES TROPICALES
FOLLAJES
OTRAS FLORES
TOTAL

TABLA 2.4 VARIEDAD DE FLORES

N W o1 o1 P N o N o B

|U‘I
o
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FIGURA 2.1PRODUCCION VARIEDAD DE FLORES

ANALISIS:

De la variedad de flores propuestas en esta encuesta se ha obtenido como resultado
que las rosas ocupan un 30% de la produccion ecuatoriana por la demanda y
aceptacion que tienen a nivel mundial, siendo la gypsophila la segunda en exportarse

en un 10% vy coincidiendo con datos obtenidos del Banco central del Ecuador,

dejando el 60% restante a las otras variedades de flores.

PREGUNTA N°2

De las siguientes fechas cual considera usted que tiene mayor demanda a nivel

mundial.

DIADEL AMORY LA 21
AMISTAD

DIA DE LA MUJER 13

DIA DE LA MADRE 20

DIA DE LOS DIFUNTOS 11

TOTAL 85

TABLA 2.5 FECHAS DE MAYOR DEMANDA

27
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FIGURA 2.2 FECHAS ESPECIALES DE MAYOR DEMANDA

ANALISIS:

De las fechas propuestas se concluye que el dia del amor y la amistad es la época de
mayor demanda duplicAndose la produccion en los dos primeros meses del afio y
asegurandose con estas exportaciones el futuro para todo el afio de la empresa. Sin
embargo no dejan de ser importantes el dia de la madre, dia de la mujer y el dia de
los difuntos ya que los porcentajes no marcan grandes diferencias que nos permitan

manejarlas como fechas aisladas para la economia de estas empresas.
PREGUNTA N°3

¢ Cual es el precio promedio de las flores?

EMPRESAS PRECIO PROMEDIO
VERTUFLORES CIA.LTDA. 0,32
TAMO FLOWERS 0,30
DIMENTION FLOWERS 0,36
PACIFICFLOWERS S.A. 0,38
JAAPFLOWER SAC 0,37
IMPORTAGRIFLOR CIA.LTDA. 0,30
FLORICULTORA JOSAFLOR S.A. 0,35
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FLORICOLA SUNSETVALLEY FLOWERS CIA.LTDA. 0,33
FLORICOLA SAN JORGE FLORJOR C.LTDA. 0,31
FLORES ECUATORIANAS DE CALIDAD S. A. 0,37

OLIMPOFLOWERS CIA. LTDA. 0,34
MYSTIC FLOWERS S.A. 0,40
FLORESPA CIA.LTDA. 0,39
PLANTEC S.A. 0,36

EL ROSEDAL S. A. 0,30
ROSANDES CIA.LTDA. 0,37
AGROFLORA CIA.LTDA. 0,33
JUMBO ROSES CIA.LTDA. 0,35
PREMIUM QUALITY ROSES 0,32
BELLARO S.A. 0,31
NATUFLOR S.A. 0,35
QUEEN FLOWERS CIA.LTDA. 0,36
PANORAMA ROSES S.A. 0,33
FLORES DE MACHACHI S.A. 0,38
DECO FLOR 0,35

LA ROSALEDA S.A. 0,38
TOTAL 9,01
PRODEMIO 0,35

TABLA 2.6 PRECIO PROMEDIO DE LAS FLORES
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FIGURA 2.3 PRECIO PROMEDIO DE LAS FLORES DE LAS EMPRESAS

FLORICOLAS

ANALISIS:

De las 26 empresas encuestadas podemos observar que estas mantienen un precio

entre 0,30 y 0,40 centavos por tallo, y se ha concluido que las flores se encuentran

entre un precio promedio de $0,35centavos.
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PREGUNTA N°4

¢ Cuales de estas opciones usted considera que influyen en la variacion de los

precios de las flores?

FECHAS ESPECIALES 26
INSUMOS 26
ESPECIFICACIONES QUE 26
EXIGE EL CLIENTE
TOTAL 18

TABLA 2.7 FACTORES QUE INFLUYEN EN EL PRECIO DE LAS FLORES

H FECHAS ESPECIALES H INSUMOS

i ESPECIFICACIONES

-

FIGURA 2.4 FACTORES QUE INFLUYEN EN EL PRECIO DE LAS FLORES

ANALISIS:

De las empresas encuestadas estas concuerdan que la variacion en los precios de las
flores depende mucho de las fechas especiales, insumos y especiaciones que exige el

cliente.
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PREGUNTA N°5

Usted qué razones consideraria para que las flores ecuatorianas sean

reconocidas a nivel mundial
ANALISIS:

De las floricolas encuestadas se colige que el reconocimiento de las flores
ecuatorianas a nivel mundial se debe a la calidad, precio, variedad, diversidad y
servicios de primer orden en cuanto a satisfaccion de la oferta y la demanda del

mercado.
PREGUNTA N° 6
Del tipo de flores antes mencionadas cual es la cantidad que exporta

La cantidad exportada de flores lo marcan 2 grupos principales las rosas y las
gypsophilas, tomando como afios representativos para ambos grupos el 2010, de las
cuales las rosas tienen un promedio de exportaciones de 438,400 miles de délares y
las gypsophilas con 57,159; teniendo ambos tipos de flores un crecimiento promedio
positivo del 7.4% y 8.68% anual. El monto exportado en toneladas de rosas crecio en
el 6.36% y el de gypsophilas en un 4.12% desde el afio 2007 hasta la fecha.

PREGUNTA N° 7

Que insumos utiliza para el acondicionamiento de flores en la produccién y su

exportacion.

Fertilizantes 26
Cinta de Embalaje 26
Etiqueta 26
Fundas plasticas 10
Mallas plasticas 17
Grapas 4
Ligas de caucho 26
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Capuchén 26

Papel celofan 26

Cajas de cartdn corrugado 16
Cajas de cartdn sin corrugar 11
Esponjas 5

Papel periodico 18
Zunchos plasticos 26

TOTAL 263

TABLA 2.8 INSUMOS PARA EL ACONDICIONAMIENTO DE LAS
FLORES

Zunchos Fertilizantes

Papel plasticos
periédico 10%_—
7%

Esponjas
2%

Cinta de
Embalaje

. 10%
Fundas
plasticas

4%
Mallas
plasticas

s de o
Capuchén caucho Crapas 6%

10% 0% %

FIGURA 2.5 INSUMOS PARA EL ACONDICIONAMIENTO DE LAS FLORES

Cajas de
cartén sin
corrugar
1%

Cajas de

cartén
corrugado
6%

Papel celofan
10%

33



ANALISIS:

Una vez realizada las encuestas se refleja que los elementos mas importantes en sus
operaciones con un porcentaje del 10% son: papel celofan, capuchdn, ligas de
caucho, etiquetas, zunchos plasticos, fertilizantes y cinta de embalaje; dejando a los
otros insumos como secundarios entre ellos tenemos las cajas de cartdn sin corrugar,
cajas de carton corrugado, esponjas, papel periddico, grapas, mallas plasticas, y
fundas pléasticas, cabe recalcar que del total de los insumos propuestos todos son un

complemento el uno del otro para poder concluir con este proceso.
PREGUNTA N° 8

Cual es la cantidad promedio que usted exporta mensualmente en cajas

VERTUFLORES CIA.LTDA. 3500
TAMO FLOWERS 4300
DIMENTION FLOWERS 3500
PACIFICFLOWERS S.A. 3300
JAAPFLOWER SAC 3700
IMPORTAGRIFLOR CIA.LTDA. 4000
FLORICULTORA JOSAFLOR S.A. 4100
FLORICOLA SUNSETVALLEY 3600
FLOWERS CIA.LTDA.
FLORICOLA SAN JORGE FLORIJOR 4200
C.LTDA.
FLORES ECUATORIANAS DE 3100
CALIDAD S. A.
OLIMPOFLOWERS CIA. LTDA. 5000
MYSTIC FLOWERS S.A. 4900
FLORESPA CIA.LTDA. 3200
PLANTEC S.A. 4300
EL ROSEDALS. A. 4500
ROSANDES CIA.LTDA. 4000
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ANALISIS:

Una vez realizada las encuestas se refleja que las empresas exportan las flores en un

rango de 3000 y 5000 cajas y un promedio de 4004 cajas cada empresa.
PREGUNTA N°9

Cual es la cantidad promedio que usted exportada mensualmente en tallos.

VERTUFLORES CIA.LTDA. 810000
TAMO FLOWERS 823000
DIMENTION FLOWERS 825000
PACIFICFLOWERS S.A. 830000
JAAPFLOWER SAC 832000
IMPORTAGRIFLOR CIA.LTDA. 837000
FLORICULTORA JOSAFLOR S.A. 817000
FLORICOLA SUNSETVALLEY 872000
FLOWERS CIA.LTDA.
FLORICOLA SAN JORGE FLORJOR 893000
C.LTDA.
FLORES ECUATORIANAS DE CALIDAD 855000
S.A.
OLIMPOFLOWERS CIA. LTDA. 891000
MYSTIC FLOWERS S.A. 920000
FLORESPA CIA.LTDA. 900000
PLANTEC S.A. 905000
EL ROSEDALS. A. 882000
ROSANDES CIA.LTDA. 880000
AGROFLORA CIA.LTDA. 865000
JUMBO ROSES CIA.LTDA. 833000
PREMIUM QUALITY ROSES 831000
BELLARO S.A. 800000
NATUFLOR S.A. 845000
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QUEEN FLOWERS CIA.LTDA. 835000

PANORAMA ROSES S.A. 823000

FLORES DE MACHACHI S.A. 815000

DECO FLOR 814000

LA ROSALEDA S.A. 813000
TOTAL 22046000

PROMEDIO 847923

TABLA 2.10 CANTIDAD PROMEDIO EXPORTADA EN TALLOS DE LAS

EMPRESAS FLORICOLAS
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FIGURA 2.7 CANTIDAD PROMEDIO EXPORTADA MENSUALMENTE EN
TALLOS DE LAS EMPRESAS FLORICOLAS

ANALISIS:

Una vez realizada las encuestas se refleja que las empresas exportan en un rango de
800000y 920000 tallos y un promedio de 847923 tallos cada empresa.
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PREGUNTA N° 10
Con que frecuencia exportan rosas

De las empresas floricolas encuestadas estas coinciden que las exportaciones de

flores lo realizan mensualmente.

CAPITULO III

3. PROCESOS Y PROCEDIMIENTOS DE COMERCIO
EXTERIOR

En el tercer capitulo se desarrolla lo concerniente a las précticas habituales del
Comercio Exterior entre paises, el proceso de exportacion e importacion ya que cada
nacion fabrica sus propios bienes y servicios pero algunos carecen de insumos y
activos (humanos, naturales, financieros y tecnoldgicos). Ni los paises mas ricos son
autosuficientes por si mismos, en efecto, la idea es que cada uno de ellos pueda
ofrecerle al otro lo que no posee o aquello de lo que escasea, y viceversa, generando

a su vez el bienestar y supervivencia de la sociedad.

La comercializacion entre paises se alcanza promoviendo acuerdos de cooperacion
entre las partes, llevando a cabo reuniones frecuentes entre los diplomaticos de las
regiones, intercambiando conocimientos mutuos. Las empresas de cada pais deben
impulsar las relaciones comerciales y reconocer procesos enmarcados para el bien de

la comunidad.

En este capitulo se puntualiza el Régimen de Devolucién Condicionada de Tributos
Draw Back que es la restitucion total o parcial de los derechos e impuestos de
importacion que hayan gravado los productos contenidos en las mercancias
exportadas o las consumidas durante la produccion, también se detallara cual es la
forma de devolucién de los impuestos restituidos, plazos para la presentacion de la

declaracion y su correspondiente proceso administrativo.
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PROCEDIMIENTOS:
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FIGURA 3.1 PROCEDIMIENTOS DE COMEX

A continuacion se detalla cada uno de los procedimientos antes mencionados.

3.1 PATENTE MUNICIPAL

La Patente Municipal es un requisito previo para la obtencion del Registro Unico de
Contribuyentes (RUC), consiste en que los agentes econémicos trabajen de forma
independiente con su respectivo RUC, es decir aquellos que no se encuentren en
relacion de dependencia estan obligados a declarar y pagar su Patente Municipal. La
tarifa para profesionales es de 20,00 ddlares y esta es recaudada una vez al afio; los

profesionales en relacion de dependencia (es decir servidores pablicos o privados) se

encuentran exentos del pago de la Patente Municipal.

39



La declaracion y cobro de las patentes para personas naturales no obligadas a llevar
contabilidad, estard a cargo del Municipio de Quito en las ocho administraciones
zonales municipales que son: La Delicia, Eloy Alfaro, Zona Norte, Centro, Calderén,
Quitumbe, Los Chillos y Tumbaco; asi como, en los balcones de servicios
municipales de la Direccion Metropolitana Financiera (planta baja calle Chile Oe-

335y Venezuela) y centros comerciales El Recreo y Condado Shopping.

Este tramite inicia adquiriendo una solicitud de patente la cual tiene un valor de 0,20

centavos, cuyos datos son:

» Nombres completos: persona natural o persona juridica.

» Razén Social: persona natural

» Representante legal: persona juridica

» Numero de cédula

» Direccion donde va a ejercer la actividad economica

» Clave Catastral (es un dato importante respecto del predio donde se va a
ejercer la actividad)

» Numero telefonico

» Actividad econdmica principal con la que se inscribe la patente

A esta solicitud se debe adjuntar:

v' Copia a color de la cédula y papeleta de votacién de la persona que va a realizar la
actividad econémica.

v’ Constitucion de la empresa o acuerdo ministerial para personas juridicas que
también deberan acompafiar una copia de cédula, papeleta de votacion y

nombramiento del representante legal.

Una vez ingresado el formulario para generar el nimero de la patente, la
legalizacion de la misma o generacion del titulo de crédito esta lista en 24 horas a fin

de que el contribuyente cancele el valor generado.

Concluido el proceso para la obtencion de la Patente Municipal el siguiente paso es
acudir a cualquier agencia del Servicio de Rentas Internas (SRI) para obtener el

Registro Unico de Contribuyentes (RUC).
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3.2 REGISTRO UNICO DE CONTRIBUYENTES

Segun el Servicio de Rentas Internas en su pagina web para identificar a los
ciudadanos frente a la Administracion Tributaria es necesario obtener el Registro
Unico de Contribuyentes (RUC), cuya funcion es registrar e identificar a los
contribuyentes con fines impositivos y proporcionar informacién a la Administracion

Tributaria.

El RUC corresponde a un nimero de identificacion para todas las personas naturales
y sociedades que realicen alguna actividad econdmica en el Ecuador, en forma
permanente u ocasional o que sean titulares de bienes o derechos por los cuales
deban pagar impuestos. EI nimero de registro estd compuesto por trece digitos y su
composicion varia segun el Tipo de Contribuyente.

El RUC registra informacién relativa al contribuyente como por ejemplo: la
direccién de la matriz y sus establecimientos donde realiza la actividad econémica, la
descripcién de las actividades econdémicas que lleva a cabo, las obligaciones
tributarias que se derivan de aquellas, entre otras. Las actividades economicas de los
contribuyentes se determinan conforme el clasificador de actividades CIlIU

(Clasificador Internacional Industrial Unico)

Para obtener el Registro Unico de Contribuyentes la persona que va a realizar el
tramite debe cumplir con algunos requisitos, los que se detallan en el punto 3.2.1

para personas naturales.

3.2.1 REQUISITOS DEL RUC PARA PERSONAS NATURALES
Las personas naturales que van a obtener el Registro Unico de Contribuyentes para
poder importar o exportar cualquier producto o para ejercer cualquier actividad

comercial deben cumplir los siguientes requisitos:
1.- Fotocopia de la cédula y papeleta de votacion. (Color)

2.- Patente municipal anual de funcionamiento.
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3.- Fotocopia de una planilla de luz, agua, o teléfono del domicilio

4.- Con estos documentos acercase a la agencia mas cercana a su residencia y en

atencion al usuario pida un ticket para obtener el RUC

5.- Cuando le togue su turno, acérquese al stand donde debe indicar al funcionario
que necesita obtener el RUC para realizar exportaciones, (es recomendable poner
actividad principal y secundaria).

6.- El funcionario del SRI le entregara su RUC

Para encontrar la agencia mas cercana ingrese a la pagina web del SRI

WWW.Sri.gov.ec.

= g3

FIGURA 3.2 SERVICIO DE RENTAS
INTERNAS

+¢+ Seleccionar en el link Agencias.

Servicio de Rentas Internas

hiclo BRI 75"‘!" Serviclosmasutiizdor  Salade rensa  Buzones de Contacto  CEF

Recaudaciones

=

FIGURA 3.3 BUSQUEDA DEL LINK DE AGENCIAS
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+ Podra observar un mapa del Ecuador en el cual usted podra seleccionar la
provincia en la cual se encuentra y se desplegara automaticamente todas las agencias

que estan ubicadas en la provincia que usted ha seleccionado.

Servicio de Rentas Internas

.be hace bien al pafs!

nielo B SR1 Agenclas  Serviclosmas utlizados  Salade Prensa  Buzonss ds Contacts  CEF

Inicio / Agencias del SRE

Frovincie: fSekockie ua, b

SkCChNE 1A, 2
AZUAY ={CIAS DEL SRI
BOLIAR

CARGHI | cursor sobre el maps v
caiiar : sobre la provincia de su
CHIMES RAZD bara ver e detalle de las
COTapAX] E del SR

ELORD

ESMERALDAZ
GALAPAGOS
GUaYAT
IMBABUFRA
LA

LS ROS
RMANAEI =
MORONA SANTIAGD

HAPOD

DORELLANA

PASTAZA

rekincia [l

FIGURA 3.4 AGENCIAS SRI EN QUITO

Provincia: ERCHINGHA .. D

PICHINCHA

QuITo

AGENCIA QUITO
Dire: NI O
FIRD
AGENCIA QUITO
I CHILLOS

AGENCLA QUITD VALLE DE
TUMBACD

Youll® Ed Flickr

e A

FIGURA 3.5 AGENCIAS QUITO
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El Servicio de Rentas Internas tiene un sistema de atencion al publico por el cual

vamos a ser atendidos y al mismo tiempo se debe entregar la documentacion
correspondiente al funcionario.

- Copia de la cedula a color

':\'r“ £ 2
%; (L LA
N &

FIGURA 3.6 CEDULA DE CIUDADANIA

- Copia de la papeleta de votacion a color

Ji OR =
REPUBLICA DELECUADOR =
w “CERTIFICADO DE VOTACION A

Eleccionss 14 48 Jusie dad 2003
130968010-4 171 - 0022
GAIBOR. IBARRA MARIA ANCELICA
MANABI PORTOVIEID

ORTOVIEIO |
- CIOW  Multas: 12 CostsRep: 8 ToLUED 26

DE.:!GAClON PROVINCIAL DE PICHMNCHA - 06231
L r syiaeianin 12 3% 20
1809709

FIGURA 3.7 PAPELETA DE VOTACION

- Copia de la cartilla de algun servicio basico b/n o color
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Q s hen #NTE ESPECIAL® Resolucion No. 281 del 23 de Enero de 1957 = ~
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e o 1108194383 Abril 2011 001-001-221162! —
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| PLACAPREDIAL Oe3-244 SECTOR: LA CONCORDIA A
NDEMEDDOR, 22023662 CTA ESP: 0 DESCRIPCION VALOR USD
| FECHA Y LECTURA ANTERIOR AGUA 8.35
2010-09-08 :Bﬁ?uTAgdll.lE-ﬁDo 3.22
- TES 2,10
T ey -y TASA X NOMENCLA. EMOP 0,05
09—-10 =e——— 3
0912 =—————————— L5 o
10-02 =ee—— 3
[ 10-03 =ec— 3
10-0/ ——
10-05 m— 2
10—-06 ——— 28
10-07 e—— 5
10-08 =———— Z
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Emprss P e cuiesin ol 2010-10-08 west¥fioR : F R
cumplimiento do I norma INEN 1108 VALIDD GNICAMENTE CON Uk ELECTRONCO § | TOTAL APAGAR usp R

FIGURA 3.8 CARTILLA DE AGUA

- En la ventanilla de atencion al cliente el funcionario del SRI formulara

algunas preguntas para ayudar a elegir la actividad econdémica a la que se va a

dedicar.

- Con la ayuda y asesoria brindada, el contribuyente determina cual va a ser la

actividad principal y secundaria a la que se va a dedicar.

- Acto seguido el funcionario del Servicio de Rentas Internas emite el Registro

Unico de Contribuyentes.
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REGISTRO UNICO DE CONTRIBUYENTES SRI
e hcace ey o proés!

PERSONAS NATURALES

NUMERO RUC: 1308680104001
APELLIDOS Y NOMBRES: GAIBOR IBARRA MARIA ANGELICA

NOMBHE COMERCIAL:

CLASE CONTRIBUYENTE: GTROS DELIGADO LLEVAR CONTABILIDAD: MO
CAUFICAGION ARTESANAL: NUMERO:

FEC. NACIMIENTO: 20031400 PEC. ACTUALZAGION;

FEC. SNICIO ACTIVIDADES: 2000002010 FEC. BUBNCHBION QTFNTIVA

MEC. HECRPCION. 20082910 FEC. REBACIO ACTIVIDADEN:

ACTIVIDAD ECONOMICA FRINCIPAL:

Actividad y Asesoramiento Administrativo

DOMIQLIO TRIMUTANIO:
Prondnetr PICHINCHA Cantdne QUITO Pariitr CHILLOCAL LD Cafler 842 Niiemrer 0P 320 infryescetd CALLE OF30
Rulorwnc:a: A TRES CUADRAS OF LA ESCUELA TARLOS PONCE Tiséfona MR62440

COMICIIO ESPECIAL:
OBLUGACIONES TRIBUTARIAS:
* DECLARALION MENGUAL DE IVA

QET——— qua o wnies I on o g Gire 1@ AGhcacon 06 1 Lay do Equided

Triteranin, rhn ok o v COMARINCON A0 Ag o y 0o podede scogeras o Rbgie

Svodhiondo (RIST)

S mpars 0a e R L nuiard abbyodo & Ve corcabildnd poen of siguients aerdaa B y 1o

mseraciin Se s cbilguounes secd metnual

# DE ESTABLECIMIENTOS REGISTRADOS: o D0V DO ABIERTOS: 1

CERRADOS: L] .

SURIBDICCION: 1T REGIDNAL NOSTEN FoCHINGHA

FIGURA 3.9 REGISTRO UNICO DE CONTRIBUYENTES
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3.1.1 REQUISITOS DEL REGISTRO UNICO DE CONTRIBUYENTES
PARA PERSONAS JURIDICAS

Los requisitos que se deben cumplir para la obtencion del Registro Unico de

Contribuyentes para personas juridicas son los siguientes:

1. Copia del estatuto de la persona juridica con la certificacion de inscripcion
correspondiente; Ley de Creacién; o, Acuerdo Ministerial de creacién (cuando lo
haya).

2. Nombramientos de Representante Legal, inscritos en el Registro Mercantil cuando
asi lo exija la Ley.

3. Copia de Cédula y Papeleta de Votacion del Representante Legal.

4. Documento que certifique la direccion en la que desarrolle la actividad
econdmica.

5. En el caso de extranjeros: fotocopia y original de cédula de identidad, pasaporte y
censo.

6. Patente anual de funcionamiento.

Con estos documentos acercase a la agencia mas cercana a su residencia y en

atencion al usuario pida un ticket para obtener el RUC.

En la ventanilla de atencion al cliente el funcionario del SRI formulara algunas
preguntas para ayudar a elegir el CIIU.

Con la ayuda y asesoria brindada, el contribuyente determina cual va a ser la
actividad principal y secundaria a la que se va a dedicar.

Acto seguido el funcionario del Servicio de Rentas Internas emite el Registro Unico
de Contribuyentes; una vez concluido este proceso se debe registrar como Operador

Econdmico Autorizado el mismo que se explica en el punto 3.3.
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3.3 OPERADOR ECONOMICO AUTORIZADO

Segun el Cddigo Organico de la Produccion, Comercio e Inversiones en el articulo
231 sefiala que el operador econémico autorizado es la persona natural o juridica
involucrada en el movimiento internacional de mercancias, cualquiera que sea la
funcién que haya asumido, que cumpla con las normas equivalentes de seguridad de
la cadena logistica establecidas por el Servicio Nacional de Aduana del Ecuador,

para acceder a facilidades en los trdmites aduaneros.

Los Operadores Economicos Autorizados incluyen, entre otros, a fabricantes,
importadores, exportadores, transportistas, consolidadores, desconsolidadores,
Agentes de Carga Internacional, puertos, aeropuertos, depositos aduaneros, depositos
temporales, courier, operadores de terminales, y se regularan conforme las

disposiciones que para el efecto emita la Directora o el Director General.

No seran Operadores Econdmicos Autorizados quienes hayan sido sancionados por
delito aduanero, ni las personas juridicas cuyos representantes, socios 0 accionistas
estén incursos en dicha situacion. Quien utilice cualquier tipo de simulacion para ser
un Operador Econdmico Autorizado estando incurso en la prohibicién prevista en
este articulo, perdera dicha calidad, asi como la persona natural o juridica que haya
coadyuvado para obtener una autorizacion en estas condiciones, quienes ademas no
podrén ser autorizados nuevamente. (Cddigo Organico de la Produccién, Comercio e

Inversiones. Pagina 42. Articulo 231.)

Para calificarse como Operador Econémico Autorizado (OEA) debera cumplir con
los requisitos previstos en el reglamento al Cdédigo Organico de la Produccion,

Comercio e Inversiones y realizar el siguiente tramite que se detalla a continuacion.
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3.3.1 IMPORTADOR

La persona que se va a calificar como IMPORTADOR debe llenar un formulario en

la pagina web del SENAE de la siguiente forma:

= El

Servicio Nacional

de Aduanas del

Ecuador tiene su pagina web

(http://lwww.aduana.gov.ec/); en la opcion OCE's se despliega una ventana y se debe
escoger en link REGISTRO DE DATOS.

Mision

Adminisirar los servicios aduaneros
en forma dgily transparente para
faciitr ol comercio exerir.

Procedimientos
Para Viajeros - Perst

.
Effects of Passengers

#Para OCEs.

sImportar Vehiculos.

Para Exportar

=Regimenes Especiales

b Menaje de Casa House Hold
tems and Work Equipment
Envios de paquetes desde el
exterior

" Donaciones

* Courier

*Ingreso por Frontera

Liguidacion
Aduanera

B SICE
Workflow SICE
CTG - CAMY

Arancel Nacional Integrado
W Lista de OCEs

Correo Seguro

Funcionarios Habilitados

Auxiliares de Oces

MAEEEENN Consulta de Hojas de Tramite
6/0ct2010. Participacion en el procedimiento de
Contratacion COTO-CAE-005-2010.
A los proveedores interesados en participar en ¢l procedmienty
de Contratacion COTO-CAE-005-2010 para la EJECUCION DE
OBRAS DE REMODELACION EN EL EDIFICIO DE LA GERENCIA
GENERAL DE LA CORPORACION ADUANERA ECUATORIANA, se
informa que conforme a lo indicado en el numeral 4.14.2 de la
Seccion IV de los pliegos, los anexos son: [Ver mas]
06/0ct/2010. Oportunidades Laborales.
Se comunica al plblico en general que s encuentran actualizado
¢l Concurso Abierto de Méritos y Oposicion - Interventor
[Ver mas]
05/0ct’2010. Oportunidades Laborales.
Se comunica al pibico en general que s¢ encuentran publicada
a1 mnfinda

AT SN g

Servicios
«Sice

| «Workflow

sListado de OCE's

«CTG - CAMV

«Registro de datos

« Seguimiento de Tramite
«Abandonos y Remates

« Sorteo de Verificadoras

« Consulta Hojas de Tramite
« Solicitudes

Otros servicios

Servicios Disponibles:
* Boletines Actuales
» Estadisticas

Provecto de Ley de
Facilitacion al Comercio Exterior
 Control Aduanero

1800 (AE ( AE

223223

FIGURA 3.10 OPERADOR ECONOMICO AUTORIZADO; ADUANA

A continuacion se despliega la siguiente ventana:
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Ingreso de datos del Operador de Comercio|

Tipo de Operader AGENTE AFIANZADC DE ADUANA -
Sactor Exportador ~

Cédigo SICE B Si es Maguiladora no tomar en cuenta este campo.

asignado Si es Importader o Exportador ingresar su RUC vigente.

CLAVE AC!

Clave de Actezo L= dl=ve ingresadz le servird para zceeder 2l SICE por
temporal orimers vez.

Confirmacién
Clave de Acceso

03 GENERALES

Nimero RUC

Tipo de Identificacién RUC »

RAZON SOCIAL / APELLIDOS ¥ NOMBRES

DATOS LICENCIA PROFESIONAL

Fecha renovacien Licendia:

Fechz ctergamisnto Licancia:

No. Resolucién otorgamiento Licencia: No. Resolucién renovacién Licendia:

DATOS ACADEMICOS
Titulo Profesional:

Nombre Universidad:

#ho de graduacién:

REPRESENTANTE LEGAL

Brimer Apsllide  Segundo Apelide  Hombres Cargo Tipo de Documente fire. de Documante

FIGURA 3.11 FORMULARIO INGRESO DE DATOS;
ADUANA

= Escoger el tipo de operador en este caso IMPORTADOR

Tipo de Operador AGENTE AFIANZADO DE ADUANA -
AGENTE AFIANZADO DE ADUANA

E=Ey LENEA NAVIERA O TRANSPORTISTA

Cédiga SICE LINEA AEREA O TRANSPORTISTA

ssignado TRANSSORTISTA TERRESTAE

ACEN TEMPORAL
DEPGSITO COMERCIAL
stk AGENTE DE CARGA INTERNACIONAL
Poral | EMPRESA DE TRAFICO POSTAL INTERNACIONAL Y CORREOS RAPIDOS © COURIER
Confimacién | CONSOLIDADGRA DE CARGA
Clave de Acceso | TORIDAD PORTUARIA

Olave de Acceso

ZONA
Tipo de Tdentifica sl MACEN LIERE
EMPRESA DE SERVICIOS AERCFORTUARIOS

MAQ R
p— TRANSPCRTISTA ELECTRICO
onios uocran gty -

Fecha otorgamien DIRECCION NACIONAL DE MARINA NERCANTE

AGENTES DE CARGA INTERNACIONAL DE EXPORTACIONES
(CORREQS DEL ECUADOR.
'ADMINISTRADOR DE DOCUMENTOS DE CONTROL PREVIC

Towzs N

6n Licencia:

Mo, Resalucion off renovatién Licencia:

Titulo Profesional:
Mombre Universidad:
Ao de graduacién:

SENTANTE LEGAL

Primer Apellido  Segundo Apelide  Nambres cargo Tipo de Documento  Neo. de Documenta

RUC -

FIGURA 3.12 DATOS; ADUANA
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= En el casillero codigo SICE asignado debera ingresar el nimero de su RUC.
» En el casillero de la clave de acceso es recomendable poner su nimero de cédula

o0 alguna palabra que usted pueda recordar facilmente.

Tipo de Operador IMPORTADOR v

Sactor Importador

5i es Maguiladora no tomar en cuenta este campo.

Cadiga SICE
5i es Importador o Exportador ingresar su RUC vigente.

asignado

CLAVE ACCESD

Clave de Acceso ereeee La clave ingresada le servira para acceder al SICE por
temporal primera vez.

1309680104001

Confirmacién

Clave de Accesa 0"

FIGURA 3.13 DATOS; ADUANA

= En el casillero de razdn social se desplegara automaticamente el nombre segun el

RUC ingresado.

DATOS GEMERALES

Nimera RUC
Tipo de Identificacion RUC 1309680104001

RAZON SOCIAL / APELLIDOS Y NOMBRES
GAIBOR [BARRA MARIA ANGELICA

FIGURA 3.14 DATOS; ADUANA

= En el casillero de representante legal se debe ingresar el nombre y en contacto
debe llenar datos de alguna persona que puede servir como referencia siempre y

cuando no sea familiar hasta el cuarto grado de consanguineidad.
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Brimer Apellido Segundo Apellide  Mombres Carge Tipe de Documente  Nro. de Documento
GAIBOR IBARRA MARIA ANGELICA PROPIETARIO RUC ~ 1309630104001
Brimer Apellido Segundo Apellide  Mombres Carge

JARAMILLO NOGALES JEAN DAVID

Tipo de Documento  Nro. de Documento
GEREMTE Cédula

FIGURA 3.15 DATOS; ADUANA

- 1718339599

En la casilla correspondiente a la direccion debe ingresar el domicilio que
se encuentra especificado en el RUC.

CIUDADELA DEL EJERCITO AV. JOSE GALLARDC, CALLE 542 ¥ CASA OE3-244

o

OBSERVACIOMNES (Agentes Navieros deben detallar las Lineas con las que operan)

o

FIGURA 3.16 DATOS; ADUANA
= En el casillero ciudad, teléfono y e - mail debe llenar los datos del domicilio
actual.

Ciudad

Telefono 1 Telefono 2
QuUITO

v (22692439

022632274

E-mail: Mayis2117@hatmail.com

FIGURA 3.17 DATOS; ADUANA

= En la opcién Agrega Autorizado se permite que otro usuario realice intercambio
de datos.

PERSOMAL AUTORIZADO A REALIZAR INTERCAMBIO ELECTRONICO DE DATOS

Agrega Autorizado
Primer Apellido

Segundo Apellido  Mombres Cargo

Tipo de Documento  Nro. de Documente Eliminar

RUC

b

FIGURA 3.18 DATOS; ADUANA
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= En la casilla de datos técnicos debe detallar si cuenta con infraestructura
tecnologica.

DATOS TECNICOS Y DE SISTEMAS

¢Cuenta con Infraestructura Tecnolagica? Computador Pentium, conexion 2 Intemnet,

ek st 9o U

FIGURA 3.19 DATOS; ADUANA

= En la opcion software de generacion de datos indique gue cuenta con desarrollo

propio.

SOFTWARE DE GENERACION DE DATOS

() Desamollado por un proveedor @ Dezarmollo Propio

NOMBRE DEL PROVEEDOR DEL SOFTWARE

FIGURA 3.20 DATOS; ADUANA

= Una vez ingresado los datos se habilitara la opcion enviar formulario.

TIPO DE LINEA AEREA

@ 1ata © 1aTA3PL  Cédigo IATA:

’ Enviar Formulario H Limpiar Formulario ]

FIGURA 3.21 DATOS; ADUANA
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Después del envio electronico del formulario si este fue aprobado le aparece
automaticamente una ventana donde le envian la confirmacion de su clave y los datos
del representante legal a cual usted registro y que se encuentra descrito a

continuacion:

ADUANA - DATOS REGISTRADOS CON EXITO.
BIENVENIDOS A LA ADUANA DEL ECUADOR
Datos Registrados Con Exito
+ Cddigo Operador: 1309680104001
» Clave de Acceso al SICE por primera vez (guarde esta clave): 241000821

» Acercarse a Atencion al Usuario en Quito, Guayaquil, Cuenca, Manta, Tulcan o
Esmeraldas y cumplir con lo indicado en el Boletin No. 81 del 2010. Este y todos los
Boletines actuales los encuentra ingresando a www.aduana.gob.ec, mena "Otros

Servicios", opcion "Boletines Actuales".

+ EIl formato de solicitud de "Concesion o Reinicio de Clave de Operadores de
Comercio Exterior" la encuentra en la web de la CAE: www.aduana.gob.ec, menu

"Servicios", opcién "Solicitudes".
NOTA IMPORTANTE:

Una vez aprobada su CLAVE TEMPORAL vy por su seguridad usted tiene tres dias
habiles para cambiarla por wuna definitiva, esto lo realiza ingresando a
www.aduana.gob.ec, mend “Servicios", opcion "Sice". Fecha de Ingreso de la

informacién: 07/10/2010.
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3.1.11 ENTREGA DOCUMENTACION EN EL SERVICIO NACIONAL DE
ADUANAS DEL ECUADOR PARA REGISTRARSE COMO IMPORTADOR

En la ventanilla de servicio al cliente del Servicio Nacional de Aduanas del Ecuador
del distrito Quito se deben entregar los documentos por el Operador Econémico
Autorizado para registrarse como IMPORTADOR el mismo que sera personal y se
detalla el proceso de esta gestion.

o Solicitud de concesion o reinicio de clave del Operador Economico
Autorizado.

- Para la obtencion de la solicitud debe ingresar a la péagina web del
SENAE www.aduana.gov.ec

ADUANA
DEIL
ECUADOR

Se comunica al piblico en general gque se encuentran
blicades R it e laza al artfoub Sde la

mslcitn 1238 mlabivo a la vigercia de la Ceclamoin
Andina del Vakor,"[wer mas)

30402010, Publicacién del proceso CAE-RE- PROYECTO DE REGLAMENTO AL
00Z0-2010 . TITULO DE FACILITACION
) ADUANERA PARA EL COMERCIO
) Se comunica al piblico en general que se
Liquidacién publicados el procese CAEREDDI0-2010 en relacién z la PROYECTO ORGANICO DE
Construccion de nueve edificio de 13 Gerencia Distrital en la LA PRODUCCION,
Aduanera Ciudad de Mantaluer maz] COMERCIO E INVERSIONES
—

FIGURA 3.22 ADUANA

- Ubicarse en la opcion servicios, en la parte inferior se encuentra el link
SOLICITUDES, donde se especifican opciones de las solicitudes y se elige la que
corresponde en este caso es la Solicitud para Reinicio o Concesioén de nueva

Clave.
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- Automaticamente le aparecera una ventana donde se encuentra la solicitud, la que
se debe llenar de la siguiente manera:

X La fecha se debe poner la del dia que se va a presentar la solicitud.

X La solicitud debe estar dirigida al Director General del Servicio Nacional de

Aduanas del Ecuador distrito Quito.

X Yo, Maria Angélica Gaibor Ibarra con cedula de ciudadania, identidad o

pasaporte N° 130968010-4, en mi calidad de representante legal de
......................... , con RUC N° 1309680104001, domicilio tributario en la ciudad
de Quito, calle principal Av. José Gallardo N° S-42 interseccion calle D
edificio........ , piso....., oficina.......... , N° teléfono (02)3660-161, con pleno
conocimiento de las responsabilidades en que podria incurrir por falsedad o engafio y

segun la Resolucion N° GG-0310 del 12 de mayo de 2010, solicito a usted se autorice
la CONCESION x | 0 REINICIO de la clave para poder realizar mis

actividades relacionadas al comercio exterior en el Sistema Interactivo de Comercio

Exterior (SICE) como importador.
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ADILARA

DEL
ECUATE
SOLICITUD DE COMNCESION O REINICIO DE CLAVE DEL OPERADCE DE COMERCIO
EXTERIE ((H7E)
Fechs...... K- F
Sefioer
Direcror General
Servecin Macwomal de Aduaana del Fousdor.
Arencdin: DMreccidn de Aracidn af saeno
b L — o eduby die cosdudienta, idenmtad o passpone Mo, e L 1
fi cabdad de eepecientante legal A6 —— i RUHT Mg —
Aoy b B & k cuadad e —isdhe
L Y B T T el —
[T 1 | R L2 o o plemn concctmimm de b roponssinlbdades

en que pokis mowmr por Blsedad o engedio v sepin |a Reobecidn Mo, GGA0300 del 12 de Mays de 3000,
sobcite 4 wared se saeece s CONCESION [ o REINKCIHY [ de b clave  pam poder seslear s
actuchdesn rehsonads @ comeroan extermar en o Swiema Ieemacsva de Comercio Exence (SECE)

Adenis mdico qet nEgo. ... satshlermenings § o pancgal & en b audsd de . S ol
il oDk e | N 2 S T — —

Agmralecwrud por | shesadm @ b prossente,

Mérmtmmembe,

Firre OCE
mhoe aljunts & s soliotud copia a colones de e obdiels de cudsdania, adensdad o passome.

i o ama dr Rtmicto dt (Cleoe mited andforion o e Lerorsi @ redltr & clooe, dele i Baver ot & v did molives ot wen
INutane Pitdve af i o ks sl 5 adivater sgpeis & rodonel def ot e

BT Y . o B ¢ 17" S = 1 T 1T o Ty P2 [

Fess I Fereren Auirmseidn

FIGURA 3.23 SOLICITUD DE CONCESION O REINICIO DE CLAVE DEL OEA
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A esta solicitud se debe adjuntar los siguientes documentos:

= Copiadel RUC.

= Copia de la cédula y copia de la papeleta de votacion a color.

= Copia de la solicitud de concesion o reinicio de clave del operador econémico
autorizado.

En la ventanilla de servicio al cliente el operador econdémico autorizado debe
comprobar datos; el funcionario de aduana le otorga el codigo de registro de
importador y se debe cambiar la clave, para esto tiene 3 dias habiles caso contrario su

cuenta sera bloqueada.

v Una vez cambiada la clave se debe llenar nuevamente el formulario para el
registro de datos, en el cual se cargara al sistema el registro de firmas notarizado.

v" Concluido este proceso se realiza una solicitud dirigida el Director General en el
que se solicita que se registre y concesione la firma de la Declaracién Andina de
Valor como importador para poder realizar actividades de comercio, se adjuntara a
esta solicitud una copia del formulario de registro de firma para la DAV notariado,

copia a blanco y negro del RUC y la hoja de datos del sistema.
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Quito, 11 de Octubre del 2010

Sefior Economista

Jorge Rosales

Gerente Distrital de Quito
Corporacion Aduanera Ecuatoriana
Presente.-

Atencion: Secretaria General

De mis consideraciones:

Yo, Gaibor Ibarra Maria Angélica con RUC No 1309680104001, como persona
natural solicito a usted muy comedidamente se sirva registrar y concesionar la firma del
DAV como importador para poder realizar mis actividades relacionadas al Comercio
Exterior.

Nombre: Gaibor Ibarra Maria Angélica

RUC: 1309680104001

Cédula: 1309680104

Direccion Tributaria: Ciudadela del ejército, Calle D, Casa Oe3-244
Teléfono: 2692489

Adjunto

Formulario de registro de firma para la DAV notariado
Copia del RUC
Hoja de datos del sistema

Por la amable atencidn que se sirva dar a la presente, quedo muy agradecido.

Atentamente,

Gaibor Ibarra Maria Angélica

CI 1309680104
Telf.: 2692489

\CORPORACION ADUANERA ECUATORIANA
8ECR
ofESRETARIA SENERAL

SRR SRR

12 0CT. 2010

15 (- GRS A 'S\ W22
faiiis

Observacién:.,

Reeibidopor—-—— £ |

FIGURA 3.24 SOLICITUD
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3.3.2 ENTREGA DE DOCUMENTACION EN LA VENTANILLA DE
SECRETARIA

En la ventanilla de secretaria del Servicio Nacional de Aduanas del Ecuador del
distrito Quito la documentacion a presentarse es la siguiente:

= Entregar copia del RUC notarizado

= Entregar el registro de firmas notarizado

= Entregar una solicitud original y copia dirigida al Director General en el que
solicita el registro y concesion de la firma del DAV.

= La copia de la solicitud es devuelta, le colocan el sello del SENAE vy le informan
que ya se encuentra registrado como IMPORTADOR

3.3.3 EXPORTADOR

La persona que se va a calificar como EXPORTADOR debe llenar un formulario en

la pagina web del SENAE de la siguiente forma para esto debe hacer lo siguiente:

- Ingresar a la pagina web del SENAE (http://www.aduana.gov.ec/)
- Ingresar al menu OCE’s
- Seleccionar Registro de Datos

ADUANA
DEL
ECUADOR

Acerca de la Aduana  Noticias

Mision ™ | Servicios
| =Sice
= Workflow

s Listado de OCE's

i - «CTG-CAMV

Al | N: | Int =

B Avancel Nacional In egrado B e
Lista de OCEs imi 5

5 « Seguimiento de Tramite
Correo Seguro «Abandonos y Remates
Funcionarios Habilitados = Sorteo de Verificadoras

« Consulta Hojas de Tramite

Auxiliares de Oces - Solicitudes

Novedades Consulta de Hojas de Trémite
6/0cti2010. Participacion en el procedimiento de
Conf 10.
Alo articipar en el
de Contratacion COTO-CAE-005-2010 para la EJECUCION DE
0BRAS DE REMODELACION EN EL EDFICIO DE LA GERENCIA
GENERAL DE LA CORPORACION ADUANERA ECUATORIANA, se
informa que conforme a dicado en el numeral 4.14.2 de la
Seccion IV de los pliegos, los anexos son: [Ver mas] Provecto de Ley de
06/0ct/2010. Oportunidades Laborales. Facilitacion al Comercio Exterior
Se comunica al piblico en general que se encuentran actualizado y Control Aduanero
el Concurso Abierto de Méri icio .

Denuncias e informacién lame sin costo

Liquidaciéon e Mo
Aduanera S s 1800 CAE CAE|

223223

FIGURA 3.25 OPERADOR ECONOMICO
AUTORIZADO; ADUANA

- Se abrir la siguiente ventana
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Ingreso de datos del Operador de Comercio

Tipo de Operador AGENTE AFIANZADO DE ADUANA -
Sector Exportador

Cadigo SICE 0 Si ez Maquiladora no tomar en cusnts este campe.

2zignado 5i ez Importador o Exportader ingresar su RUC vigente.

Clave de Accezo L= clave ingresads |2 zervirs pars scceder =l SICE per
temporal primera vaz.

Confirmacién
Clave de Acceszo

DATOS GENERALES

Himers RUC
Tipo de Identificscisn RUC ~

RAZON SOCIAL / APELLIDOS Y NOMBRES

DATOS LICENCIA PROFESIONAL

2] Fecha renavacién Licendiz: (2]

No. Resolucién otorgamiento Licencia: Mo, Resolucién renovacién Licencia:

DATOS ACADEMICOS

Titulo Profesional:

Fecha otargamiento Licencia:

Nombre Universidad:
Afio de graduacign:

REPRESENTANTE LEGAL
Primer Apellide segunde Apellido  Nombras Cargo Tipo de Documento  Hro. de Documanto

FIGURA 3.26 DATOS

= En el casillero cddigo SICE asignado debera ingresar el nimero de su RUC.

= En el casillero de la clave de acceso es recomendable poner su nimero de cédula

o0 alguna palabra que usted pueda recordar facilmente.

Tipo de Operador [MPORTADOR -
Sector Impartador

Codigo SICE 5i es Maguiladora no tomar en cuenta este campe.

asignado 1309680104001 5i s Importador o Exportador ingresar su RUC vigente.
CLAVE ACCESO

Clave de Acceso P La clave ingresada le servira para acceder al SICE por
temporal primera vez,

Confirmacidén

Clave de Acceso oot

FIGURA 3.27 DATOS; ADUANA

= En el casillero de razdn social se desplegara automaticamente el nombre segun el

RUC ingresado.

DATOS GENERALES

Namero RUC
Tipe de Identificacién RUC « 1309680104001

RAZON SOCIAL / APELLIDOS Y NOMBRES
GAIBOR IBARRA MARIA ANGELICA

FIGURA 3.28 DATOS; ADUANA
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= En el casillero de representante legal se debe ingresar el nombre y en contacto
debe llenar datos de alguna persona que puede servir como referencia siempre y

cuando no sea familiar hasta el cuarto grado de consanguineidad.

Erimer Apellido Segundo Apellids  Nombres Cargo Tipo de Documents  Nro. de Documento
GAIBOR IBARRA MARIA ANGELICA PROPIETARIO RUC + 1309580104001
erimer Apellido Segundeo Apellide  Nombres Carge Tipo de Documenta  Nro. de Documento

JARAMILLO NOGALES JEAN DAVID GERENTE Cédula + 1718339599

FIGURA 3.29 DATOS; ADUANA

= En la casilla correspondiente a la direccion debe ingresar el domicilio que se
encuentra especificado en el RUC.

CIUDADELA DEL EJERCITO AV, JOSE GALLARDO, CALLE 542 % CASA OE3-244 -
OBSERVACIONES (Agentes Mavieros deben detallar las Lineas con las que operan)

-~

FIGURA 3.30 DATOS; ADUANA

= En el casillero ciudad, teléfono y e - mail debe llenar los datos del domicilio
actual.

Ciudad Telefono 1 Telefona 2 Fax
QuITo v (22692489 022692274

E-mail: mayis2117@hotmail.com

FIGURA 3.31 DATOS; ADUANA



= En laopcidon Agrega Autorizado se permite que otro usuario realice intercambio
de datos.

PERSONAL AUTORIZADO A REALIZAR INTERCAMBIO ELECTRONICO DE DATOS

Agrega Autorizado

Primer Apellido  Segundo Apellido  Nombres Cargo Tipo de Documento  Nro. de Documento Eliminar

RUC v

FIGURA 3.32 DATOS; ADUANA

= En la casilla de datos técnicos debe detallar si cuenta con infraestructura

tecnologica.

DATOS TECNICOS Y DE SISTEMAS

(Cuenta con Infrastructura Tecnolagica? Computzdor Pentium, conexion 2 Internet, o o O
Gl

FIGURA 3.33 DATOS; ADUANA

» En la opcidn software de generacion de datos indique que cuenta con desarrollo

propio.

SOFTWARE DE GENERACION DE DATOS

() Dezarrallzdo por un proveador @ Dezarrallo Prapio

NOMBRE DEL PROVEEDOR DEL SOFTWARE

FIGURA 3.34 DATOS

= Una vez ingresado los datos se habilitara la opcion enviar formulario.

TIPO DE LINEA AEREA

@ 1ata @ aTazPL  Cédigo IATA:

’ Enviar Formulario ” Limpiar Farmulario ]

FIGURA 3.35 DATOS
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= Después del envio electronico del formulario si este fue aprobado le aparecera
automaticamente una ventana donde le envian la confirmacion de su clave y los datos
del representante legal a cual usted registro y que se encuentra descrito a

continuacion:

ADUANA - DATOS REGISTRADOS CON EXITO.
BIENVENIDOS A LA ADUANA DEL ECUADOR
Datos Registrados Con Exito
» Cddigo Operador: 1309680104001
» Clave de Acceso al SICE por primera vez (guarde esta clave): 258136007

« Acercarse a Atencidn al Usuario en Quito, Guayaquil, Cuenca, Manta, Tulcan o Esmeraldas y cumplir
con lo indicado en el Boletin No. 81 del 2010. Este y todos los Boletines actuales los encuentra

ingresando a www.aduana.gob.ec, mend "Otros Servicios", opcion "Boletines Actuales".

» El formato de solicitud de "Concesion o Reinicio de Clave de Operadores de Comercio Exterior" la

encuentra en la web de la CAE: www.aduana.gob.ec, mend "Servicios", opcién "Solicitudes".
NOTA IMPORTANTE:

Una vez aprobada su CLAVE TEMPORAL y por su seguridad usted tiene tres dias habiles para
cambiarla por una definitiva, esto lo realiza ingresando a www.aduana.gob.ec, menu "Servicios", opcién

"Sice".

Fecha de Ingreso de la informacién: 07/10/2010.
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3.3.4 ENTREGA DOCUMENTACION EN EL SERVICIO NACIONAL DE
ADUANAS DEL ECUADOR PARA REGISTRARSE COMO EXPORTADOR
En la ventanilla de servicio al cliente del Servicio Nacional de Aduanas del Ecuador

del distrito Quito se debe presentar los siguientes documentos:

- Solicitud de concesion de clave: esta se obtiene ingresando a la pagina de la

Aduana http://www.aduana.gov.ec/.

W

ADUANA
E
ECUADOR

Mision
A

Procedimientos

Para Viajeros  Personal
Effects of Passengers

=Para OCEs
=importar Vehiculos.
=Para Exportar
*Regimenes Especiales
,Menaje de Casa _House Hold
items and Work Equipment
Envios de paquetes desde el
exterior

*"Donaciones

* Courier

*Ingreso por Frontera

Liquidacién
Aduanera

Ubicarse en la opcion

Acercade laAduana Noticias  Estadistic:

OCEs Procedimientos _Preguntas Frecuentes  Leg
2 B / Servicios
L/
= + Workflow

9 «Listado de OCE's
+CTG-CAMV
+Registro de datos
+ Seguimiento de Tramite
+Abandonos y Remates
«Sorteo de Verificadoras
« Consulta Hojas de Tramite

Soli

Otros.

Servicios Disponibles:
= Boletines Actuales
= Estadisticas

en p r en el procedimiento
de Contratacién COTO-CAE-005-2010 para la EJECUCION DE
OBRAS DE REMODELACION EN EL EDFICIO DE LA GERENCIA

GENERAL DE LA CORPORACION ADUANERA ECUATORIANA, s
informa que conforme a lo indicado en el numeral £.14.2 de la
Seccion IV de los piegos, los anexos son: [Ver mas]
06/0ct/2010. Oportunidades Laborales.

Se comunica al piblico en general que se encuentran actualizado
&l Concurso Abierto de Méritos y Oposicion - Interventor
[Ver mas]

05/0ct/2010. Oportunidades Laborales.

Se comunica al piblico en general que se encuentran publicada

Proyecto de Ley de
Facilitacion al Comercio Exterior
y Control Aduanero
Danuncias a informacién kame sin costo
1800 CAE CAE

223223

FIGURA 3.36 SENAE; ADUANA

servicios, en la parte inferior se encuentra el link

SOLICITUDES, donde se especifican opciones de las solicitudes y se elige la que

corresponde en este caso es la Solicitud para Reinicio o Concesién de nueva

Clave.

y

Acercade laAduana Noticias

Mision

ADUANA
DE]

L
ECUADOR

Solicitud para reinicio o Concesién de nueva Clave.

xaneracion de Trioutos para Henaje de Casa

() Solicitud de Reembarque.

Solicitud de Desanuamiento Directo

Solicitud de Copias Certificadas.

Solicitud de Inspeccion Previa

Solicitud de cambio de Agente de Aduana.

Solicitud de Autorizacion de Transferencia de Dominio para
vehiculos importados con exencion total o parcial de Tributos.

FIGURA 3.37 SOLICITUDES
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Automaticamente le aparecera una ventana donde se encuentra la solicitud, la misma
que se debe llenar de la siguiente manera:

X La fecha se debe colocar la del dia que se va a presentar la solicitud.

X La solicitud debe estar dirigida al Director General del Servicio Nacional de
Aduanas del Ecuador distrito Quito.

X Yo, Maria Angélica Gaibor Ibarra con cedula de ciudadania, identidad o

pasaporte N° 130968010-4, en mi calidad de representante legal de
......................... , con RUC N° 1309680104001, domicilio tributario en la ciudad
de Quito, calle principal Av. José Gallardo N° S-42 interseccion calle D
edificio........ , piso....., oficina.......... , N° teléfono (02)3660-161, con pleno
conocimiento de las responsabilidades en que podria incurrir por falsedad o engafio y

segun la Resolucion N° GG-0310 del 12 de mayo de 2010, solicito a usted se autorice
la CONCESION | x | o REINICIO de la clave para poder realizar mis

actividades relacionadas al comercio exterior en el Sistema Interactivo de Comercio

Exterior (SICE) como exportador.
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ATIIAR

DEL
ECUADOE
SOLICITUD DE COMCESION O REINICIO DE CLAVE DEL OPERADCR DE COMERCIO
EXTERIOR (CHCE)
Fixh...... F F
i
DMeector Giemeral
Servicin Macsoiml de Aduana del Fousdor.
Arencida: Mircecida oe A reacida af [saeno
L — o efdubs de sdaderta, idenmdad o gasspore Mo, . ———— L 1
i cmhdad de eeposentme lagl de e - R I — —
ezl 1T e ka casctad L — izlle
. - 117, | — B [T T — —
LT QU 12 1 WY o - |- 2T p cot plend conccimentn de ke ceponsabilidades

en que poaks mosmr por Blsedad o engadio y sepin la Besshecidn Mo, GGAO310 ded 12 de Mays de 2000,
skt & wated se smanece b COMCESKIN [ o REINKIO [ de b clave  gram poder sesdiear s
actadades relicsonadt @ comertas exiemor en & Shtema lansacewo de Comercio Esence (SKCE)

Adinds mdion Ges g, ... sl syl pancgal s enhawdd dee sl
pemacipad 1 ol 1 12 T T Y 1 T W —
L= T I B O

Agrradecwraln por 13 shesca’n @ b presente,

Mérmrhamemihe,

Fress CH

Mo adjunts o s solosud copia o colores die i cddaly de cudsdania, wlenmdad o grasspone.

Ji e o e B e (Clvow wited anordon o uw Leroees o reater L chee, el e Aaver cvtradiooer dn frma el miivea antt wen
Wutamp Padlie of reseria ¢ aits saloind 5 adivater sypva o coloney e cnctid g

BT Y ' =8 -1 17 SO =1 1 0T e o Ly v | e

F'u-nﬂﬂ{'l-'il Prfich Aulverocid

FIGURA 3.38 SOLICITUD DE CONCESION O REINICIO
DE CLAVE DEL OEA
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A esta solicitud se debe adjuntar los siguientes documentos:

. Copia del RUC
. Copia de la cédula y copia de la papeleta de votacion a color.

Copia de la solicitud de concesion o reinicio de clave.

Presentar estos documentos en ventanilla al cliente para que alli le firmen el
recibido.

- La funcionaria de ventanilla al cliente llamara a su domicilio en las proximas 24
horas para confirmar los datos.

- Al siguiente dia de haber dejado los documentos acérquese a ventanilla al cliente
del SENAE del distrito Quito para que le entreguen su ingreso definitivo al sistema.

- Debe ingresar al Sistema Interactivo de Comercio Exterior (SICE)

ias  Estadisticas |21 Procedimientos Preguntas Frecuentes Leg

En mi g Servicios.
uuuuu = Workflow SICE e

CTG - CAMY - Workflow
Registro de Datos g~ | sListado de OCE's
Arancel Nacional Integrado 3

Lista de OCEs

Correo Seguro
Funcionarios Habilitados

= Consulta Hoj
= Solicitudes

Proyecto de Ley de

Facilitacion al Comercio Exterior

Liquidacién
Aduanera cuentran publicada

FIGURA 3.39 LINK OCES

- Se desplegara la siguiente pantalla

SISTEMA

'ADUANA NTERACTIVO Dae

ADEL ECUADOR EOMERCIO EXTERION =1[N(2

Logon

BIENVENIDOS AL SICE

Usuario

Oomrdor | EXPORTADOR -
Aduana : QUITO -
Olyids su Clave o Usuarie de Comercio Ext:

FIGURA 3.40 SENAE
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- Enusuario debe poner su nimero de RUC y en clave su nimero de cédula.

SISTEMMA

\'}ADUANA INTERASTIVO De

DEL ECUADOR CEOMERCIO EXTERIONR SICE

Logon

BIENVENIDOS AL SICE

i EXPORTADCR -
aduzna : QUITO -

( Cancel ) « Login )

Olvidé su Clave o Usuario de Comercie Exterior

FIGURA 3.41 INGRESO AL SISTEMA

- Ingresar al SICE donde debe cambiar la clave por la definitiva; al momento de
realizar el cambio ya se encuentra registrado para que pueda ejercer su actividad de
comercio, acto seguido se desplegara la siguiente pantalla:

QADUANA ®

DEL ECUADOR Despacho Carga Tramite Catalogos Administracion ~ Arancel

Despacho

Consulta

*Estado de Garantia
$Exportaciones
#Estado de Ordenes de Embarque
#Declaraciones: Detalle de una DAU, DAV y sus Anexos
#Dates de Liquidaciones : Descarga de Liquidacidn de DAU Electrénice
*Movimientos de Garantias
Drawback

# Consulta de Lista de Productes & insumos
»Conzulta de Tributos por insumos adquirides lecalmente a impertadores
# Conzulta por Fue con =aldes restringidos al 5% del valor FOB
*Consulta Detalle de la Solicitud Drawback per COA
# Consulta de Compras Locales por CDA
*Consulta de Posibles Tributes a devolver

Registro

# Registro/Modificacién Exportacienes de compras a terceres Regimenes Especiales
Seguimiento

*Tramite de Documentos Complementarios {WerkFlow)

FIGURA 3.42 SISTEMA



3.4 TRANSPORTE INTERNACIONAL

El transporte es considerado como un medio de movilizacidn para trasladar bienes o
personas, de un lugar a otro, este cumple tenido un papel muy importante en la
historia de la humanidad por su constante evolucién que va desde el propio esfuerzo
fisico humano y el uso de animales hasta la invencion de las maquinas, el mismo que
ha permitido el desarrollo para que se realice intercambio comercial entre varios

paises.

Al hablar de transporte internacional se indica que es una operacion de transito
aduanero mediante el cual se efectla el transporte de mercancias o personas de un
pais otro; es decir, el transporte que se efectla entre varias naciones, y que son
sometidos a varias actividades materiales y legales (controles aduaneros), el
transporte internacional es esencial en la cadena logistica internacional ya que recae

sobre él la entrega de la mercancia en el momento y lugar preciso.

Los requisitos son la fiabilidad, la eficiencia, la rapidez y la flexibilidad. La gestion
del transporte internacional no solo es un elemento diferenciador de su calidad, sino

que este influye en el precio final del producto en mercados extranjeros.
3.5 ASEGURADORAS

Las aseguradoras también llamadas el asegurador son personas (juridica) que
asumen la obligacion del pago de la indemnizacion cuando se pueda producir el
evento asegurado, el ente asegurador se dedica a asumir riesgos ajenos, mediante la

percepcion de un cierto precio llamado prima.

3.6 NEGOCIACION

Segun Crece Negocios en su pagina web detalla que la negociacion es un proceso de
comunicacion dindmico en el cual dos 0o mas partes intentan resolver diferencias y
defender intereses en forma directa a través del dialogo con el fin de lograr una

solucién o un acuerdo satisfactorio.

70



Se suele pensar que la negociacion solo se da entre grandes ejecutivos y que es solo
una cuestion de dinero, pero lo cierto es que la negociacion es algo que todos
nosotros realizamos a diario en distintos aspectos de nuestras vidas cada vez que

existen conflictos de intereses y se pretende llegar a un acuerdo.

3.6.1 TIPOS DE NEGOCIACION:

» Negociacion con confrontacion: es un enfrentamiento donde se quiere imponer
una posicion, en este tipo de negociacién siempre habra un ganador y un perdedor;
todo lo que gana uno lo pierde otro.

e Negociacion subordinada: consiste en supeditar nuestros intereses a los de la
contraparte.

e Negociacion mediante inaccion: se trata de no negociar. Llegados a un punto
insalvable, se decide apartar de la negociacion o aplazarlo.

« Negociacion colaborativa: en este tipo de negociacion las partes siempre buscan
Ilegar a un acuerdo que genere beneficio para ambas, el resultado de esta negociacion
siempre sera “ganador/ganador”.

e Negociacion razonada: se busca la solucidn de cuestiones de fondo méas que la

obtencion de concesiones por la contraparte.

3.6.2 TERMINO DE NEGOCIACION

La negociacion es una de las partes imprescindibles ya que en esta se establecen los
compromisos o responsabilidades entre el exportador e importador como la fijacion
del precio, en qué momento y donde se produce la transferencia de riesgos sobre la
mercancia del vendedor hacia el comprador, cual es el destino de la mercancia, quién
contrata y paga el transporte, quién contrata y paga el seguro y por ultimo qué

documentos tramita cada parte y su costo.
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FAS (Free Along Ship) - Libre al Costado del Buque (puerto de carga
convenido)

COSTOS Y RIESGOS

El vendedor realiza la entrega cuando la
mercaderia esta al costado del buque
designado por el comprador.
El riesgo de pérdida o dafio a

la mercaderia se trasmite cuando esta al

costado del Bugue. VENDEDOR
PAIS DE
ORIGEN
MUELLE
PUERTO

TRANSPORTE MARITIMO

COMPRADOR

TABLA 3.1 LIBRE AL COSTADO DEL BUQUE; PUDELECO
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X CFR (Cost and Freight) - Costo y Flete (puerto de destino convenido)

COSTOS Y
RIESGOS

El vendedor entrega la
Mercaderia a borde del buque
designado.
El riesgo de pérdida o dafio a
la mercaderia se trasmite
Cuando la mercaderia esta a
bordo del buque. VENDEDOR

EL vendedor debe contratar y

AIS DE ORIGEN

pagar los costes y el flete
necesarios para llevar la
Mercancia hasta el puerto de

des tino.

| MERCANCIA A
BORDO DEL
BUQUE

TRANSPORTE MARITIMO

COMPRADOR

TABLA 3.2COSTO Y FLETE; PUDELECO
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mm Documentos

FIGURA 3.43 INCOTERMS

X Para la exportacion en el presente trabajo se utiliza el término de negociacion
FAS (free Along Ship) - libre al costado del buque (puerto de carga convenido)
X Para la importacion en este trabajo se utiliza el término de negociacion CFR

(Cost and Freight) - Costo y Flete (puerto de destino convenido)

3.6.3 FORMA DE PAGO

Las transacciones comerciales en comercio exterior llevadas a cabo entre el
comprador y vendedor se las realizan con el fin de transferir la propiedad de algo, las
mismas que deben ser respaldadas por el pago para poder adquirir la propiedad sobre
lo que se transfiere; la eleccién del método de pago que se vaya a emplear se ve
influenciada por el nivel de conocimiento que se tenga del comprador extranjero, el

tamafio y la continuidad de las operaciones.

Las formas de pago nacen por la necesidad de canalizar el traspaso de dinero

(divisas) desde el comprador al vendedor.
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El pago se realiza mediante carta de crédito detallada a continuacion.
3.6.4 LA CARTA DE CREDITO

La Carta de Crédito también llamado Crédito Documentario, mediante su uso se
consigue un equilibrio entre los riesgos de tipo comercial que toman las partes que

intervienen en la compra-venta internacional.

Constituye una garantia de pago, porque es un compromiso de pago respaldado por
un banco. Este método de pago se considera de bajo riesgo porque el banco del
exportador tiene la obligacion legal de pagar, siempre y cuando se presenten todos
los documentos requeridos y se cumplan todos los términos estipulados en el

contrato.

La forma de pago que se utiliza en este trabajo es la carta de crédito irrevocable y

pagadero a la presentacion del conocimiento de embarque.

CARTA DE CREDITO BANCO DEL PICHINCHA

Para obtener la Carta de Crédito necesita los siguientes requisitos:

- Solicitud de la carta de credito.

- Contrato de la carta de credito.

- Copia de la nota de pedido.

- Copia de la aplicacién del seguro de transporte.

- Endoso original del seguro de transporte a favor del Banco Pichincha.

- Cuarta copia original del DUI aprobado (en caso de venir a otro tipo de
régimen aduanero, se solicita la copia del documento que acredite la
importacion bajo esta modalidad, por ejemplo: autorizaciones previas, copias
de contrato de la zona franca).

- Copias de cédulas de deudores y garantes (si existen).
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A TRAVES DE ESTE INSTRUMENTO, BANCO PICHINCHA ACTUA POR
CUENTA DE UN IMPORTADOR LOCAL.

Las caracteristicas son las siguientes:

- Las cartas de crédito pueden ser pagadas a la vista o a plazos.

- Las importaciones pueden ser financiadas por el proveedor, o bien el cliente
puede solicitar un financiamiento de las mismas al Banco Pichincha.

- Ninguna carta de crédito puede exceder el afio como plazo de validez.

- Laapertura de la carta de crédito se realiza mediante la aprobacion del comité
de crédito respectivo, y la recepcion de parte del Banco de la documentacién
habilitante.

- Se recomienda que los formularios sean completados con la ayuda del asesor
de Comercio Exterior, quien orientard al cliente en el correcto ingreso de los

documentos al Banco.

PRODUCTOS Y SERVICIOS ASOCIADOS:

Puede solicitar, ademas:

- Financiamientos de importacion.
- Giros directos con transferencias al exterior.

- Servicios de corresponsalia Banco Central.

BENEFICIOS:

- Mejora la relacion comercial con los proveedores ya que la representacion del
Banco Pichincha respalda la solidez financiera del importador.

- Elimina riesgos innecesarios con respecto al manejo de sus documentos
comerciales y financieros, ademas de los inherentes al pago de la importacién

en el exterior.
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- Optimiza los recursos financieros del importador, ya que no afecta
directamente su liquidez hasta el vencimiento de la carta de crédito (en el
caso de que esta se pague a plazos).

- Asegura al importador que los documentos seran revisados apropiadamente
por expertos en el tema.

- Posibilita el control de las fechas de entrega de la mercaderia o servicios.

- Incrementa la posibilidad de solicitar financiamiento directamente al

proveedor.

PARA QUE EL BENEFICIARIO RECIBA ESTE SERVICIO SE REQUIERE:

Revisar que la documentacion entregada por el banco del exterior esté correcta y

completa:

* Nota de Pedido
» Poliza de Seguros
« Endoso Alf B6

Para participar de créditos externos, los documentos deberan estar previamente

firmados por el cliente, como requisito del Banco Central del Ecuador
3.7 IMPORTACION PARA EL CONSUMO

En el capitulo siete del Cédigo Organico de Produccién, Comercio e Inversiones en
la seccion | se establecen los regimenes de importacion de conformidad con lo
dispuesto en el art. 147 la importacion a consumo es el régimen aduanero por el cual
las mercancias importadas desde el extranjero o desde una Zona Especial de
Desarrollo Econdémico pueden circular libremente en el territorio aduanero, con el fin
de permanecer en él de manera definitiva, luego del pago de los derechos e
impuestos a la importacion, recargos y sanciones, cuando hubiere lugar a ellos, y del

cumplimiento de las formalidades y obligaciones aduaneras.
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En el articulo 120 del Reglamento de Facilitacion al Codigo Organico de Produccion,
Comercio e Inversiones la importacién a consumo es el régimen aduanero de ingreso
definitivo de mercancias al pais, cuyos procedimientos para su aplicacion seran
establecidos por el Director General del Servicio Nacional de Aduana del Ecuador.
Las mercancias ingresadas bajo este regimen podran circular libremente en el

Territorio ecuatoriano una vez satisfecha la obligacion tributaria aduanera.

3.7.1 PROCESO DE IMPORTACION

A continuacién en la figura N° 3.44 se refleja la manera en la que se realiza una

importacion para el consumo.

Cotizar

H=o'Pollo &S

Solicitar datos al
cliente

Contactar al Realizala compra de Solicita documentacion

proveedor la mercancia original consignada Monitoreo del embarque de la

mercancia Origen—Destino

&
P

Cumplimiento de la LlegadaalaAduana
. Notificaal cliente

formalidad aduanera

Pago prestaciones,
Seleccion Aleatoria
Almacenaje (bodega)

Levante de lamercancia Inland aero - floricola Lleglda bodega
Descarga floricala

FIGURA 3.44 PROCESO DE IMPORTACION
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3.7.2 DECLARACION ADUANERA

El Codigo Organico de Produccion, Comercio e Inversiones en su capitulo
quinto, articulo 138 indica que la declaracion aduanera sera presentada conforme
los procedimientos establecidos por la Directora o el Director General.

El Servicio Nacional de Aduana del Ecuador podra autorizar el desaduanamiento
directo de las mercancias en los casos previstos en el reglamento a este Cddigo,
previo cumplimiento de los requisitos en él establecidos, y de acuerdo a las
disposiciones emitidas por la Directora o el Director General del Servicio Nacional
de Aduana del Ecuador. En estos casos la declaracion aduanera se podra presentar
luego del levante de las mercancias en la forma que establezca el Servicio Nacional
de Aduana del Ecuador.

El Servicio Nacional de Aduana del Ecuador podré establecer, reglamentar y
eliminar, las declaraciones aduaneras simplificadas, cuando asi lo requieran las
condiciones del comercio, para cuya aplicacion se podran reducir o modificar
formalidades, para dar una mayor agilidad

De acuerdo al Reglamento de Facilitacion al Cédigo Organico de Produccién,
Comercio e Inversiones en el articulo 63 la Declaracion Aduanera serd
presentada de manera electronica y/o fisica de acuerdo al procedimiento y al formato
establecido por el SENAE. Una sola Declaracion Aduanera, podrd contener las
facturas, documentos de transporte de un mismo manifiesto de carga y demas
documentos de soporte o de acompafiamiento que conformen la importacion o
exportacién, siempre y cuando correspondan a un mismo declarante y puerto,
aeropuerto o paso fronterizo de arribo para las importaciones; y de embarque y
destino para las exportaciones.
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En el Reglamento a la Facilitacion del Codigo Organico de la Produccion,
Comercio e Inversion en el articulo 64 el declarante consiste en que la
Declaracion Aduanera es Unica y personal, consecuentemente, sera transmitida o
presentada por el importador, exportador o pasajero, por si mismo, o a través de un
Agente de Aduanas. En los casos de trafico postal y mensajeria acelerada o Courier,
el declarante podra ser el operador publico, o los operadores privados debidamente

autorizados para operar bajo estos regimenes.

En las exportaciones la Declaracion Aduanera podra ser transmitida o presentada por

un Agente de Carga de Exportacién autorizado para el efecto.

El declarante sera responsable ante el Servicio Nacional de Aduanas del Ecuador por
la exactitud de la informacion consignada en la Declaracion Aduanera. EI Agente de
Aduana serd responsable por la exactitud de la informaciéon consignada en la
Declaracion Aduanera, en relacion con la que conste en los documentos de soporte y

acompariamiento que a este se le hayan entregado.

Segun el articulo 65 del Reglamento a la Facilitacion del Codigo Orgénico de la
Produccion, Comercio e Inversion el contenido de la declaracion aduanera
reside en que los datos que se deban consignar en la Declaracion Aduanera estaran
fijados por el Servicio Nacional de Aduanas del Ecuador en el formato que se
determine para el efecto, teniendo en cuenta los requisitos contemplados en los

convenios o tratados internacionales de los cuales el Ecuador forme parte.

Sin perjuicio de lo anterior, la informacion que conste en la Declaracion Aduanera
contendra, al menos, la identificacion del Declarante, la del medio de transporte, la

descripcién de las mercancias, origen, procedencia y el valor de las mismas.

La Declaracion Andina de Valor (DAV) y la autoliquidacién de los tributos al
comercio exterior se considerardn parte de la Declaracion Aduanera, cuando su

presentacion sea exigible.
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En el contexto del Reglamento a la Facilitacion del Cédigo Organico de la
Produccion, Comercio e Inversion se reconocen en el articulo 66 Plazos para la
presentacion de la declaracion en el caso de las importaciones, la Declaracion
Aduanera podra ser presentada fisica o electronicamente en un periodo no superior a
quince dias calendario previo a la llegada del medio de transporte, y hasta treinta dias

calendarios siguientes a la fecha de su arribo.

Para las exportaciones, la Declaracion Aduanera podrd presentarse hasta 24 horas
antes del ingreso de las mercancias a zona primaria, debiendo presentar los
documentos de acompafiamiento, de soporte y correcciones a la declaracion hasta 30
dias posteriores al embarque de las mercancias. Para las exportaciones por via aérea
de productos perecibles en estado fresco podra presentarse una sola Declaracion
Aduanera, para varios embarques hacia un mismo destino, realizados dentro de un
mismo mes. Esta declaracion deberd presentarse 3 dias habiles antes del inicio de
cada mes y sus documentos de acompafiamiento, de soporte y correcciones podran

presentarse hasta 30 dias posteriores a la finalizacion del mes.

Si por causas debidas al transporte de las mercancias, no pudiera cumplirse el plazo
mencionado en este inciso, el Director Distrital podrd prorrogar dicho plazo
conforme a las necesidades del exportador, sin perjuicio de la aplicacion de la

sancion por falta reglamentaria respectiva.

El Director General podra disponer plazos distintos a los mencionados en este
articulo cuando por necesidades operativas debidamente justificadas se lo considere

pertinente.

En la Presentacién de la Declaracién Aduanera segun el Reglamento a la
Facilitacion del Cddigo Organico de la Produccion, Comercio e Inversion en el
articulo 67 esta sera presentada de manera electronica, y fisica en los casos en que

determine la Direccién General del Servicio Nacional de Aduana del Ecuador.

Esta transmision junto a los documentos de soporte, y los documentos de
acompafiamiento deberd efectuarse a traves del sistema informatico del Servicio

Nacional de Aduana del Ecuador en los formatos preestablecidos.
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Los datos transmitidos de la Declaracion Aduanera pasaran por un proceso de
validacion que generard su aceptacion o rechazo. De no detectar inconsistencias, la
Declaracion Aduanera sera aceptada y se designara la modalidad de despacho
correspondiente segin mecanismo de seleccion sobre la base del perfilador de riesgo,
otorgandole un numero de validacién para continuar su tramite y sefialando la fecha

en que fue aceptada.

En el Reglamento a la Facilitacion del Cdédigo Orgéanico de la Produccion,
Comercio e Inversion en el articulo 68 las Correcciones a la Declaracion
Aduanera si esta es presentada y aceptada, se detectasen inconsistencias en razon a
lo declarado, se podrén realizar correcciones a la Declaracion Aduanera previamente
presentada. Para tal efecto, el sistema informatico aduanero registrara cada uno de
los cambios que se efectlen, asi como la identificacion del operador de comercio
exterior o funcionario interviniente en dicho proceso.

Cuando se realice una modificacion a la Declaracién Aduanera, sea por el sujeto
activo de la obligacion aduanera tributaria o a solicitud del sujeto pasivo, se
consideraran los tributos aduaneros y demas obligaciones tributarias aplicables a la
fecha de la aceptacion de la Declaracion Aduanera que fuere objeto de modificacion.
El funcionario del sujeto activo, a cargo de la revision del tramite, podra realizar
correcciones hasta antes del levante de las mercancias, las mismas que deberan
derivar de lo registrado en el informe de aforo que realice como parte de su funcion.

Se podran realizar todas las correcciones requeridas, sin perjuicio de la imposicion de

sanciones o persecucion de infracciones a que hubiere lugar.
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Segun el Reglamento a la Facilitacion del Cédigo Organico de la Produccion,
Comercio e Inversion en el articulo 69 la Declaracion Sustitutiva constituye una
herramienta de correccion para el declarante o su agente de aduana, para realizar
ajustes a la Declaracién Aduanera de mercancias cuyo levante se haya realizado, en
los casos en que se haya registrado informacion incompleta o errada al momento de
la presentacion de la Declaracion. La declaracion sustitutiva a la Declaracion
Aduanera se presentarda de manera electronica acorde a los formatos y el
procedimiento que para el efecto establezca la Direccién General del Servicio
Nacional de Aduana del Ecuador.

Solo se podra presentar una declaracion sustitutiva por cada Declaracion Aduanera.
Cuando los cambios requeridos mediante Declaraciones Sustitutivas involucren
mercancias sujetas a restricciones comerciales, que hubieran estado vigentes al
momento de la declaracion original, no se podra efectuar el cambio hasta que el
Comité de Comercio Exterior lo autorice expresamente; aquellas Declaraciones de
Mercancias sobre las que se requieran realizar cambios, que dependan de
Documentos de Acompafiamiento o Soporte que no se poseian al momento de la
declaracion original, estardn sujetas al pronunciamiento expreso de la entidad
emisora competente. Este tipo de cambios se realizara sin perjuicio de las sanciones a
que hubiere lugar.

El Reglamento a la Facilitacion del Codigo Organico de la Produccion,
Comercio e Inversion en el articulo 70 indica que en la declaracién aduanera
simplificada la Direccién General del Servicio Nacional de Aduana del Ecuador
establecera los casos en que, por razones de agilidad o simplificacion, se admitira la
presentacion de declaraciones aduaneras simplificadas.

83



3.7.3 DOCUMENTOS PARA LA DECLARACION

La declaracion aduanera Unica es el vinculo juridico entre el consignatario y el
Estado en este caso el Servicio Nacional de Aduana del Ecuador, y a la misma se
deben adjuntar documentos en los cuales se detalla toda la informacién del producto;
y los que deben acompafiar a la DAU son los siguientes:

a) Documentos de acompafiamiento

b) Documentos de soporte

3.7.4 DOCUMENTOS DE ACOMPANAMIENTO

Segun el articulo 72 del Reglamento a la Facilitacion del Codigo Organico de la
Produccién, Comercio e Inversién los documentos de acompafiamiento son aquellos
gue denominados de control previo deben tramitarse y aprobarse antes del embarque
de la mercancia de importacion.

Los documentos de acompafiamiento deben presentarse, fisica o electronicamente, en
conjunto con la Declaracion Aduanera, cuando estos sean exigidos.

La aplicacion de la sancién que contempla el articulo 190, literal i) del Cddigo
Organico de la Produccion, Comercio e Inversiones, no eximird de la presentacion
del documento de acompafiamiento para el levante de las mercancias, por
consiguiente la sancion sera impuesta Unicamente en los casos que dicho documento

no se presente en conjunto con la Declaracion Aduanera.

3.7.5 DOCUMENTOS DE SOPORTE

En el Reglamento a la Facilitacion del Codigo Organico de la Produccion, Comercio
e Inversion en el articulo 73 los documentos de soporte constituiran la base de la
informacidn de la Declaracion Aduanera a cualquier régimen, por lo cual el agente
aduanero como fedatario es responsable de archivar los documentos ya que el
SENAE puede realizar auditorias para verificar el control de todas las transacciones
que se han realizado y si tienen alguna anomalia; y los documentos de soporte a la
declaracion son los siguientes:

a) Documento de transporte.

b) Factura comercial o documento que acredite la transaccion comercial

84



¢) Certificado de Origen (necesario para acogerse al SGP+).
d) Orden de Embarque
e) Lista de Empaque

3.7.6 TRIBUTOS AL COMERCIO EXTERIOR
Los tributos al comercio exterior son gravamenes exigibles con motivo de la

importacion o de la exportacion de mercancias y estos son los siguientes:

a) Los impuestos establecidos en leyes organicas y ordinarias, cuyos hechos
generadores guarden relacion con el ingreso o salida de mercancias; y,

b) Las tasas por servicios aduaneros.

El Servicio Nacional de Aduana del Ecuador mediante resolucidn creara o suprimira

las tasas por servicios aduaneros, fijara sus tarifas y regulara su cobro.

Los tributos que se van a aplicar tanto para la importacion como para la exportacion

son los siguientes:

3.7.7 AD - VALOREM

El ad — valorem es un impuesto que se cobra a las mercancias por medio del SENAE,
su porcentaje es variable segun el tipo de mercancia y se aplica sobre la suma del

Costo, Seguro y Flete (base imponible de la Importacion).

3.7.8 FONDO DE DESARROLLO PARA LA INFANCIA
El Fondo de Desarrollo para la Infancia es el impuesto que administra el INFA, el
porcentaje es de 0.5%, se aplica sobre la base imponible de la Importacion; este

gravamen es interno ya que se lo aplica en el pais.
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3.7.9 IMPUESTO AL VALOR AGREGADO

Segun el Servicio de Rentas Internas el Impuesto al Valor Agregado (IVA) grava al
valor de la transferencia de dominio o a la importacion de bienes muebles de
naturaleza corporal, en todas sus etapas de comercializacion, asi como a los derechos
de autor, de propiedad industrial y derechos conexos; y al valor de los servicios
prestados. Existen basicamente dos tarifas para este impuesto que son 12% Yy tarifa
0%.

La base imponible de este impuesto corresponde al valor total de los bienes muebles
de naturaleza corporal que se transfieren o de los servicios que se presten, calculado
sobre la base de sus precios de venta o de prestacion del servicio, que incluyen
impuestos, tasas por servicios y demas gastos legalmente imputables al precio. Del
precio asi establecido s6lo podran deducirse los valores correspondientes a
descuentos y bonificaciones, al valor de los bienes y envases devueltos por el
comprador y a los intereses y las primas de seguros en las ventas a plazos.

3.8 DECLARACION ANDINA DEL VALOR

La Declaracion Andina del Valor es un documento soporte de la declaracion en
aduana de las mercancias importadas; este formato contiene informacidn relacionada
con elementos de hecho y las circunstancias relativas a la transaccion comercial

internacional.

3.8.1 EXIGENCIA DE LA DECLARACION ANDINA DEL VALOR.

Las disposiciones supranacionales aplicadas por las administraciones aduaneras de
los Paises Miembros de la Comunidad Andina exigiran al importador la “Declaracion
Andina del Valor (DAV)” para la determinacion del valor en aduana de las
mercancias importadas. El funcionamiento y formato de la DAV se reglamentara
mediante Resolucidn de la Secretaria General.
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3.9 DETERMINAR EL SISTEMA DE UNITARIZACION DE LA
CARGA

El sistema de unitarizacion es la agrupacion de mercancias en unidades superiores de
carga, con el objeto de facilitar el transporte y conservar la integridad durante el
tiempo de la movilizacion; las modalidades de unitarizacion de la carga més

comunes son la palatizacion y la contenerizacion.

Este sistema se utiliza para el acondicionamiento del producto y para protegerlo,

tanto en los insumos como en las flores y son los siguientes:

FIGURA 3.45 PALLET FIGURA 3.46 CONTENEDOR

3.9.1 PALETIZACION

Es la accién de colocar o anclar un cargamento sobre una plataforma construida con
diversos materiales, denominada paleta, a efectos de facilitar el manipuleo de la
carga.

Se va a utilizar un pallet P1P, dimensiones de 223,50cm X 317,50cm, la capacidad es

de 5000kg es decir entran de 200 a 230 cajas por pallet.

Las dimensiones de nuestras cajas normales son 1,05 las bases y 1,10 las tapas (largo
1,05cm; alto 0,25cm; ancho 0,22)
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ALA EN CENTIMETROS
1,05X0, 25X0, 22 = 0,05775 X 167 = 9,64425

9,64425 X N° DE CAJAS (230) X TARIFA (1.50) = 3327,26 FLETE

\T\\ L

FIGURA 3.47 PALLET P1P

3.9.2 CONTENERIZACION

Es un método de distribucion fisica que utiliza una unidad de transporte de carga
Ilamada contenedor, la cual permite el acarreo de carga como una unidad indivisible,
segura e inviolable, que se llena, vacia y estiba en el lugar de origen y destino del

embarque.

Los insumos se importaran en un contenedor pequefio de avion, estos no necesitan de
tratamiento especial, como en el caso de las flores que para ser exportadas necesitan

un contenedor con sistema reefer para ser conservadas.

3.9.3 EMBALAJE

La ALADI en su pagina web indica que el embalaje es el acondicionamiento de la
mercancia para proteger las caracteristicas y la calidad de los productos que contiene,

durante su manipuleo y transporte internacional.

El embalaje esta disefiado para proteger el producto o conjunto de productos que se
exporten, durante todas las operaciones de traslado, transporte y manejo; de tal
manera gque dichos productos lleguen al importador o consignatario sin que se haya
deteriorado desde que salen de las instalaciones en que se realizo la produccion o

acondicionamiento, es decir del pais de exportacion.
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Las rosas van empacadas en diferentes tipos de cajas, de acuerdo a la necesidad del

cliente.
Tipos de cajas:

++ Caja octavo
+» Caja cuarto

++ Caja full

Empaque: depende de la medida de la rosa, mientras menor sea su longitud entran
mas ramos por caja, los tamafios van de 40 cm, 50 cm, 60 cm, 70 cm, 80 cm, 90 cm y
en la actualidad se cultivan rosas de 1 y 2 metros, estas Ultimas requieren de un trato

especial dado al tamafio.
Composicion de las cajas:

e Ramo (bunche) compuesto de 25 tallos
e Caja octavo van 2 bunches o 50 tallos

e Caja cuarto van 4 bunches o 100 tallos
e Caja tabaco van 8 bunches o 200 tallos

e Caja full van 16 bunches o 320 tallos
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3.10 CERTIFICADOS QUE SE DEBEN OBTENER PARA EL
INGRESO A LA REPUBLICA FEDERAL DE ALEMANIA

Los documentos previos a la exportacion que se deben tramitar en el pais para que el

producto en estudio ingrese al mercado aleman, se detallan a continuacion.

3.10.1 CERTIFICADO DE CALIDAD

El certificado de calidad es el documento que certifica la calidad de los productos
que se comercializan tanto local como internacionalmente, estos certificados dan
constancia que el producto en cuestion cumple las normas establecidas para su
produccion; tratandose de importaciones las normas respecto a las cuales debe
certificarse son, en Ecuador establecidas por el INEN vy los certificados propiamente
dichos son extendidos por instituciones internacionales reconocidas y generalmente

radicadas en los paises exportadores.
Ejemplos de certificados de Calidad nacionales e internacionales son:

1. Certificado de Calidad otorgado por el Instituto Nacional de Pesca para
exportaciones de productos provenientes de la acuacultura y pesca.

2. Certificado que otorga el Instituto Ecuatoriano de Normalizacion -INEN para
exportaciones de conservas alimenticias.

3. Certificado de Calidad otorgado por el Ministerio de Ambiente para exportaciones
de madera.

4. Certificado ISO 9001 (2000) para gestion de calidad.

5. Certificado ISO 22005 (2007) e 1SO 22000 (2005) para seguridad alimenticia y
agricola.

6. Certificado HACCP (Analisis de Peligros y Puntos Criticos de Control) otorgado
por instituciones de acreditacion.

7. Certificados en general, Buenas Practicas de Manufactura (BPM), Buenas

Préacticas Agricolas, IFS (International Food Standard), Kosher (para mercado judio).
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La persona natural o juridica, que esté interesada en obtener el Certificado de
Conformidad con Sello de Calidad INEN para un producto, debe presentar al

Director General del INEN una solicitud escrita en la que especifique:

e Nombre del producto

e Marca comercial

e Modelo, tipo o serie cuando corresponda

e Razon social del fabricante

e Direccion de oficinas y de la planta

e Nombre del representante legal de la empresa

e Norma Técnica de Referencia del producto

3.10.1.1 REQUISITOS
La empresa, para obtener el Certificado de Conformidad con Sello de Calidad INEN
para un producto, debe cumplir con los siguientes requisitos: Sistema de gestion de la

calidad, calidad del producto y competencia técnica.

e SISTEMA DE GESTION DE LA CALIDAD: la empresa se auditara en base de
los requisitos establecidos anteriormente.

e CALIDAD DEL PRODUCTO: Se verificara por un periodo de 6 meses, que el
producto cumpla permanentemente con la Norma Técnica de Referencia.

e COMPETENCIA TECNICA: La empresa debe disponer de personal técnico que
posea el Certificado de Aprobacién del TEST INEN vigente a la fecha de obtencion
y/o renovacion del Certificado de Conformidad con Sello de Calidad INEN.

Las empresas que cumplen con los requisitos establecidos en el numeral anterior,
previo informe favorable de la Direccion Técnica de Certificacion del INEN,
recibiran el Certificado de Conformidad con Sello de Calidad INEN para el producto

solicitado.

El Director General del INEN emitira el Certificado de Conformidad con Sello de
Calidad INEN correspondiente.
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El Certificado de Conformidad con Sello de Calidad INEN otorgado a un producto
tiene una vigencia de 2 afios cuando se otorga por primera vez y de 3 afios en las

renovaciones.

\
1.SISTEMA DE GESTION
DE LA CALIDAD
S
\
\
2.CALIDAD DEL
PRODUCTO
J
AN
\
3.COMPETENCIA
TECNICA

FIGURA 3.48 OBTENCION DEL CERTIFICADO DE CONFORMIDAD CON
SELLO DE CALIDAD INEN
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3.10.2 CERTIFICADO DE ORIGEN

El certificado de origen es el documento que certifica cual es el pais donde se fabrico
el producto (es decir, su origen, de donde provienen los productos). Documento de
exportacion comun, que se requiere al realizar exportaciones a varios mercados
extranjeros, puede requerirse para obtener un trato arancelario preferencial conforme

a acuerdos de libre comercio que gocen las naciones.

El certificado de origen facilita la identificacion del producto que se va a exportar
con el lugar de procedencia, también indirectamente es una forma de promocionarse
en el extranjero como productos originarios de la nacion contribuyendo a que estos
productos que ingresan con este certificado sean reconocidos como productos

bandera de sus naciones.

El certificado de origen solicitado para Europa, para acogerse al Sistema de
Preferencias Generalizadas se obtiene en el Ministerio de Industrias y Productividad
(MIPRO) Quito y en sus oficinas regionales ubicadas en Guayaquil, Cuenca y
Ambato. (VER ANEXO 6)

3.10.2.1 REQUISITOS

Para obtener el certificado de origen para exonerarse del pago de aranceles en los
paises de destino, la persona interesada debe acudir a las dependencias mencionadas

y cumplir con los siguientes requisitos:

1. Registro de los datos generales del exportador en el SIPCO, (ldentificacion Previa
a la Certificacion de origen), en la pagina web del MIPRO: www.mipro.gob.ec

2. Factura comercial.

3. Certificado de origen debidamente llenado, sellado y firmado tanto por la
Autoridad Gubernamental competente o las Entidades Habilitadas, como por el
exportador.
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3.10.2.2 TRAMITE A SEGUIR

1. Registro en el Sistema de Identificacion Previa a la Certificacion de Origen en el
sitio web del MIPRO, consignando los datos generales del exportador y de las
subpartidas que se exportan.

2. Visita de verificacion en la empresa productora si se trata de la primera
exportacién o si existe perfil de riesgo que puede motivar observaciones de las
aduanas de destino.

3. Elaboraciéon del informe técnico por parte del funcionario delegado para la
verificacion, que concluye si la mercancia a exportar, cumple o no las reglas de
origen segun el mercado de exportacion.

4. Comunicacion del resultado al usuario.

5. El usuario cancela el valor del Certificado de origen (USD 10.00).

6. El usuario llena los datos del Certificado de origen.

El funcionario habilitado revisa el contenido del certificado de origen, verifica la
informacidn con otros documentos como la factura, luego procede a legalizar el
certificado de origen, a través de la firma y sello que se encuentra registrado en las

Aduanas de los paises de destino.
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FIGURA 3.49 PROCESO DE OBTENCION DEL CERTIFICADO DE ORIGEN

3.10.3 CERTIFICADO FITOSANITARIO

Es el documento probatorio de la condicion de salubridad en que se encuentran

determinados productos vegetales exportables.

En Ecuador

los certificados

fitosanitarios son otorgados por las dependencias del Ministerio de Agricultura y

Ganaderia y no son obligatorios a efectos de autorizar las exportaciones sino que

deben ser obtenidos por los exportadores a efectos de cumplir regulaciones sanitarias

y de salubridad vigentes en los mercados de exportacion.

Este certificado se tramita en la Agencia ecuatoriana de Aseguramiento de la Calidad
del Agro (AGROCALIDAD).
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REGISTRO COMO

EXPORTADOR CERTIFICADO
y, J
Presentacion de la Solicitud de
documentacién Inspeccidn
Inspeccidn e
Informe Pago de $54,00
Certificacidon con Inspeccién y
codigo de Precertificado
exportador
Obtencion del

Certificado

FIGURA 3.50 PROCESO DE OBTENCION DEL CERTIFICADO
FITOSANITARIO DE EXPORTACION
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3.11 INLAND

El Inland es el flete interno que se lo realiza dentro de la ciudad en este caso se lo

realizara desde Cayambe hasta el Aeropuerto Mariscal Sucre de Quito.

3.12 AUTORIZACION PARA EL INGRESO Y SALIDA DE
VEHICULOS

Es la autorizacion de ingreso y salida de vehiculos con carga con la finalidad de

determinar la trazabilidad de las mercancias que ingresan o salen del Puerto.

El AISV es un medio tanto de control vehicular como de carga asi es que, si un
vehiculo lleva dos contenedores de 20 Ton debe llevar dos AISV, si lleva un
contenedor de 20 Ton y carga suelta debe llevar un AISV para el contenedor y otra

para la carga Suelta.
3.13 ORDEN DE EMBARQUE O REGIMEN 15

La orden de embarque es el documento que consigna los datos de la intencion previa
de exportar, utilizando para el efecto el formato electronico de la orden de embarque,
en la cual se registraran los datos relativos a la exportacion tales como: datos del
exportador, descripcion de mercancia, cantidad, peso y factura provisional.

3.14 EXPORTACION DEFINITIVA

En el Cédigo Organico de la Produccion, Comercio e Inversiones en la seccion Il
Regimenes de Exportacion, en el articulo 154 indica que exportacion definitiva es el
régimen aduanero que permite la salida definitiva de mercancias en libre circulacion,
fuera del territorio aduanero comunitario o a una Zona Especial de Desarrollo

Econémico ubicada dentro del territorio aduanero ecuatoriano.
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3.14.1 PROCESO DE EXPORTACION

Para comenzar el proceso de exportacion es necesario determinar los términos en el
cual se va a definir la negociacion, es decir un analisis de los requisitos arancelarios
y no arancelarios tanto del pais de origen como el de destino y describir paso a paso

las fases de una exportacion exitosa.

En la figura N° 3.51 se detalla el proceso anteriormente mencionado.

eDelimitacion INCOTERM
*Modo de Transporte
*Regimen Aduanero

Negociacion | 4Requisitos Politica Alemania

*Obtencion del Registro Unico de Contribuyentes
*Registro como Operador Economico Autorizado en el SICE
e *Obtencion de Certificados
Embarque *Orden de Embarque

eEmbarque de la mercancia
*Manifiesto de carga

eDocumento de Transporte
Embarque

eDespacho
*DAU
eDocumentos de Acompanamiento y Soporte
Post - eAforo
Embarque

FIGURA 3.51 PROCESO DE EXPORTACION
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3.15 DRAW BACK

El Draw Back es el regimen por el cual se obtiene la restitucion total o parcial de los
tributos al comercio exterior pagados por la importacion de las mercancias que se

exporten.

3.15.1 PRESENTACION DE LA SOLICITUD

La presentacion de la solicitud DRAWBACK es electronica, para ello el Exportador
deberad generar su solicitud de acuerdo al formato establecido por el SENAE, y
transmitirla al distrito aduanero en el cual requiere que se emita la Nota de Crédito;

los distritos que procesan la devolucion condicionada de tributos son:

Puerto Maritimo Guayaquil

- Quito

- Cuenca

- Puerto Bolivar

- Huaquillas

- Manta

- Tulcén

3.15.2 PLAZQOS

Se puede definir a un plazo como un periodo de tiempo determinado en el que se
puede o se debe realizar alguna actividad de comercio, en este caso detallara los
plazos de que se deben cumplir al momento de acogerse al régimen de Devolucion
Condicionada.

3.15.3 PARA LAS EXPORTACIONES

Las exportaciones de los bienes que dan origen a la devolucién de impuestos
arancelarios, se consideraran validas siempre y cuando se encuentren dentro de un
plazo no mayor a 180 dias contados desde la fecha de embarque de las mercancias, y
hasta la fecha en que el Servicio Nacional de Aduanas del Ecuador recibe la solicitud

DrawBack transmitida por el Exportador.
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3.15.4 PARA LAS IMPORTACIONES

La devolucion de tributos se sustentard en importaciones efectuadas con una
antelacion de hasta 12 meses, contados desde la fecha de cancelacién registrada en la
DAU de importacion por el banco recaudador y hasta la fecha en que el SENAE
recibe la solicitud DrawBack transmitida por el exportador. Durante los primeros seis
meses de vigencia del nuevo Decreto se amplia el tiempo de antelacidn establecido a
24 meses precedentes.

3.15.5 EXCLUSIONES

El DrawBack no es admisible en los siguientes casos:

a) Cuando la importacion de insumos, materias primas, envases Yy
acondicionamientos se hubiese realizado bajo algin otro régimen aduanero especial
suspensivo, liberatorio o compensatorio del pago de impuestos, en la proporcion o en
su totalidad. En caso de que los mencionados bienes incorporados, transformados o
utilizados en el proceso productivo de los bienes que se exportan, cambiaran de
régimen especial a consumo, inmediatamente se otorga el derecho para que el

Exportador pueda solicitar la respectiva devolucion.

b) Impuestos que no se hubiesen pagado efectivamente en la importacion.

c) En la exportacion de hidrocarburos, sean del sector pablico o privado.

d) No son objeto de devolucion las tasas por servicios aduaneros o por cualquier otro

servicio en general.

3.15.6 FORMA DE DEVOLUCION DE LOS IMPUESTOS RESTITUIDOS

Los impuestos susceptibles a devolucion seran entregados mediante Notas de Crédito
a favor del exportador solicitante, dentro de los diez dias hébiles contados a partir de

la fecha de aceptacion de la solicitud electrénica, por parte del SENAE.

En ningun caso el valor de la devolucion de impuestos sobrepasara del 5% del valor
FOB de las correspondientes exportaciones, pero en caso de suceder aquello la

diferencia podréa ser reclamada por el exportador en sus siguientes exportaciones.
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Si transcurridos 12 meses desde la solicitud inicial, el exportador no pudiera
recuperar el valor excedente del 5% del valor de transaccion de las mercancias de las

exportaciones, se le devolvera este saldo previa solicitud.

3.15.7 FUNDAMENTO LEGAL

El Célculo del valor a devolver por los tributos al comercio exterior pagados por la
importacion de mercancias objeto de devolucion, se lo realizara en base a la matriz
insumo producto presentada por el exportador. La devolucién se realizara por el cien
por ciento de los tributos al comercio exterior efectivamente pagados en las
importaciones de productos por los que se solicita la aplicacion de este régimen
aduanero; sin embargo, los tributos que se devuelvan por concepto de Ad-Valdrem,
no podran superar el cinco por ciento del valor de transaccion de las mercancias
exportadas, ni se podra solicitar devolucion del Impuesto al Valor Agregado que
haya sido utilizado como crédito tributario, en la tabla N° 3.7 se detalla el formato de

la matriz insumo producto.

CODIGO

COEFICIENTE | COEFICIENTE | CANTIDAD | CARTIDAD AD-
SUBPARTIDA | CANTIDAD | UTILIZACION | DESPERDICIO | UTILIZADA |DESPERDICIDS| YALOR | FOB [CIF(§| AD- YALOREM
DESCRIPCION| ARANCELARIA| EN KILDS X §1 i) () |POR(K)| (§) | ) | YALOREM | IvA | [5%)

IVA
(100%)

FIGURA 3.52 MATRIZ INSUMO PRODUCTO
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A continuacion se explica como se debe llenar la matriz insumo producto:

- En el casillero de Cdodigo se debe poner una numeracion alfanumérica con la que
ya viene la mercancia importada.

- En el casillero de descripcion tiene que ir la informacion que se encuentra en el
arancel dependiendo de la subpartida arancelaria.

- En la casilla de subpartida arancelaria se coloca el nimero correspondiente que se
encuentra en el arancel de importaciones segun la mercancia sea clasificada

- En el casillero de cantidad en kilos tiene que colocarse la cantidad en kilos que se
ha importado.

- En la casilla de coeficiente utilizacion se detalla la cantidad del producto que se ha
utilizado en el acondicionamiento de las rosas.

- En el casillero de coeficientes de desperdicios se puntualiza la cantidad que ha
sobrado del insumo una vez incorporados a las rosas.

- En lo que corresponde a la casilla de cantidad utilizada en kilos se especifica qué
cantidad en kilos de los insumos se utilizo

- En cantidad desperdicios kilos se debe poner la cantidad del producto en kilos que
no se ha utilizado.

- En el siguiente casillero se detalla cuanto es el valor del producto por kilos

- En la casilla de FOB se especifica cual es el costo de la mercancia de cada producto
- En el casillero de CIF se debe detallar el de cada producto

- En las casillas de IVA'y AD — VALOREM se debe poner el valor real de cada uno
de los insumos, y del IVA seran devueltos en un 100% de su totalidad y del AD —
VALOREM hasta un 5%.
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CAPITULO IV

4. PLAN DE NEGOCIOS DE EXPORTACION

4.1 RESUMEN EJECUTIVO

4.1.1 ELEMENTOS FUNDAMENTALES DEL PLAN DE EXPORTACION

La decision de exportar debe tener en cuenta distintos factores como los que se citan a
continuacion:

a. Regulaciones arancelarias y regulaciones no arancelarias en el mercado meta.
Estructura tarifaria:

e Derechos de aduana y contingentes

e Regulaciones cuantitativas, licencias o permisos de importacion.

e Regulaciones técnicas: requisitos fitosanitarios y zoosanitarios.

e Acuerdos comerciales en vigencia 0 en proceso de negociacion

e Regulaciones cualitativas: ambientales, calidad, entre otras.

e Propiedad intelectual.

¢ Impuestos internos.

e Restricciones en materia de divisas.

¢ Reglamentaciones sanitarias y de seguridad.

¢ Analisis del nivel de eficiencia aduanera.

b. Analisis de la competencia de la empresa

e Produccién del mercado interno, su volumen y su incremento

e Estructura de la competencia: identificacion de los competidores importantes,
participacion en el mercado, ubicacion de los establecimientos, capacidad, planes,
relacion con los canales, tecnologia disponible y relacion con los proveedores.

e Importancia de las empresas, ventajas especiales.

e Motivos del éxito.

e Propiedad intelectual.

e Precios que pagaran los usuarios finales.

e Costos del transporte.
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e Precio de los productos sustitutos

c. Definicion del mercado meta y sus segmentos.

d. Cuantificacion del mercado actual y potencial de crecimiento.
e Segmentacion

e Habitos de consumo y tendencias.

o Perfil socioeconémico del consumidor.

¢ Identificacion de productos demandados.

e Motivos de compra y usos del producto.

e Factores Politicos

e. Procedimientos de logistica y tramites de exportacion

4.1.2 DESCRIPCION DE LOS NEGOCIOS Y MERCADOS OBJETIVO

La propuesta del proyecto es la importacion de insumos desde Alemania para el
acondicionamiento de flores y la exportacion, principalmente en el mercado europeo por
ser altamente competitivo.

En la actualidad las flores en nuestro pais es uno de los productos que ha generado gran
parte de sus ingresos al sector productivo y es considerado también como uno de los
rubros méas importantes dentro de los productos no tradicionales, con gran aportacion al
PIB.

La situacion geogréafica del Ecuador permite contar con micro climas y una luminosidad
que proporciona caracteristicas Unicas a las flores lo que les da prestigio y
reconocimiento en el mercado internacional por su calidad, y variedad siendo los
principales compradores Estados Unidos, Holanda, Alemania, Rusia, Italia, Canada y en
menor cantidad también se exporta a paises como Francia, Suiza, Espafia, Argentina.
Los exportadores ecuatorianos dan importancia al medio ambiente y a los aspectos
sociales.

El mercado de la Unién Europea consume alrededor del 50% de la produccién de flores
mundial, esto representa una gran oportunidad para exportadores de paises en vias de

desarrollo, es por ello el objetivo de negociar con este mercado.
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En este apartado también se establecen los requisitos para la entrada al mercado
Aleman, ya que las empresas consideran cumplir una serie de normas y competir en
condiciones de equidad para la exportacion de cualquier producto.

Los comportamientos contrarios a las leyes de la competencia, tales como el abuso de
una posicion dominante en el mercado, los acuerdos de fijacion de precios y el apoyo
publico injustificado, estan prohibidos.

El objetivo actual y futuro del mercado Europeo, es lograr el bienestar del consumidor,
y cualquier producto que cumpla con los requisitos de calidad, tiene libertad de
movimiento dentro de la Union Europea, pero debido a la cada vez mayor importancia
que tiene la Calidad dentro de la Union Europea, aquellos productos, que cumplan, los

mas altos estandares de Calidad, tendrén preferencia por parte de los consumidores.

4.2 DESCRIPCION DE LA EMPRESA

4.2.1 HISTORIA

Dimention Flowers es una empresa especializada en produccion y exportacién de una
amplia variedad de flores seleccionadas de las mejores fincas de Ecuador

garantizando asi la méxima calidad a todos sus clientes.

Los productos tienen una calidad que satisfacen las mas altas exigencias en cuanto a
variedades nuevas, puntos de corte, tamafio de boton, duracion en florero y empaque,
debido a nuestra cuidadosa seleccion de las fincas productoras para los diferentes

mercados mundiales.

4.2.2 METAS Y OBJETIVOS

- Llevar un estricto Control de Calidad en: Fincas el tiempo de corte y métodos
bioldgicos del cual depende mucho de la Calidad y Durabilidad de la Flor y en Agencias
de Carga.

- Garantizar una excelente Calidad de la Flor, desde el momento de llegar a su destino.
- Ofrecer Precios mas Competitivos.

- Cumplir con el pedido exactamente a la exigencia del cliente.
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- Logistica de Transporte: se garantiza espacio en Aerolineas en temporadas altas y
enviar la documentacién exigible para el despacho de Aduana en el destino final.

4.2.3 COMPETENCIA CENTRAL DE DIMENTION FLOWERS

La competencia central de esta empresa se detalla en la tabla N° 4.1

Fiscella Flowers
Green Rose
Garda Export S.A
Bella Rosa
AgroRab
Olimpo Flowers
Royal Flowers
Wely Flor
Flower Village

Nevado Ecuador

TABLA 41 COMPETENCIA CENTRAL

4.2.4 GERENCIA

Dimention Flowers, ofrece una amplia gama de variedades, actualmente esta empresa
cuenta con clientes en: Estados Unidos, Sudamérica, Europa y Asia, con quienes
mantienen excelentes relaciones comerciales, debido a la seriedad y a la calidad de los

productos, con precios competitivos y disponibilidad durante todo el afio.
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Se envia diariamente a los clientes: Flores al por mayor, ventas al por menor,
floristerias, hoteles, bodas, organizadores de eventos Yy todo lo publico.

4.2.5 PROCESO DE PRODUCCION Y EXPORTACION

La Empresa “Dimention Flowers” produce mensualmente entre 850000 a 950000 tallos
de rosas y en los meses de mayor demanda que son febrero, marzo, mayo y noviembre
entre 1500000 a 1800000.

FIGURA 4.1 EXPORTACION DE ROSAS

Las exportaciones de rosas son realizadas al mercado europeo y americano, la cantidad
que se exportan es de 3000 a 3500 cajas mensuales.

Para las exportaciones, el acondicionamiento se realiza en ramos (bonches) de 10 por
caja, un total de 250 tallos para el mercado americano mientras que para el mercado

europeo se realiza en cajas de 16 ramos (bunches) un total de 320 tallos por caja.
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FIGURA 4.2 SELECCION DE LAS ROSAS

Dimention Flowers cuenta con un programa de control de calidad exigente en las fincas,
envio en camaras frigorificas, y cargueras, donde se aseguran que la flor sea embarcada
con las especificaciones solicitadas, lo que asegura una excelente calidad del producto y
la satisfaccion total de los clientes, quienes reciben la flor fresca y en Optimas

condiciones.

Dimention Flowers garantiza extrema frescura y flor de alta calidad, también tienen la
capacidad de elegir las variedades, cumpliendo el pedido exactamente a la exigencia del
cliente. Esta empresa cuenta con instalaciones de ultima tecnologia en camaras
refrigeradas, adaptadas al requerimiento de las distintas variedades de rosas; por otro
lado, también disponen de maquinaria y herramientas necesarias para el mejor

tratamiento y manipulacion de la flor.

4.2.6 PROCESO DE PRODUCCION FLORICOLA

Segun Harrington James indica que un proceso es considerado como cualquier actividad
o0 conjunto de actividades que emplee un insumo, le agregue valor a éste y suministre un
producto a un cliente externo o interno. Los procesos utilizan los recursos de una

organizacion para suministrar resultados definitivos.
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En la actualidad las empresas floricolas tienen establecidos los procesos en sus
diferentes areas, y; de manera concreta en lo que es produccion, cosecha y talento
humano. Todos éstos procesos se encuentran inmersos o han sido elaborados bajo
normas establecidas por las empresas floricolas, lo que ha hecho posible la puesta en
marcha de actividades que ayuden al fomento de una cultura de calidad en el contexto
del talento humano. La estructuracion eficiente de procesos en las empresas se
encuentra orientada a buscar la optimizacion de los recursos, y obtener aceptacion
internacional para que sus ventas incrementen. El proceso de produccion floricola se

detalla con la Figura N° 4.3
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Enraizamiento/produccion
Il

[ Propagacion plantas madres/bancos }

Envases y empagues

Emisiones aire

Envases y empaques

Material vegetal, madera, piolas,
plasticos, alambre, cauchos —

!

Aguas percolacion con iones de
Fertilizacion

Envases y empagues de aplicacion

Aguas residuales con plaguicidas

Envases y uniformes con
plaguicidas, Equipos de

Material vegetal, Bolsas plasticas,
cauchos, plastico, cajas, piolas, —
alambre

Material vegetal, piolas, alambre,
madera, mallas

Lixiviados

\4

Olores

FIGURA 4.3 FLUJOGRAMA DEL PROCESO DE PRODUCCION DE FLORES
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4.2.6.1 ETAPAS DEL PROCESO DE PRODUCCION
Segun informacién tomada de la empresa Dimention Flowers las etapas del proceso de

produccion floricola son las siguientes:

4.2.6.1.1 SIEMBRAY CULTIVO
En el area de produccion se llevan los esquejes enraizados, listos para ser sembrados. La
siembra es realizada de manera convencional o en tierra y en sustratos especiales

cuando se trata de la técnica por hidroponia.
En el cultivo convencional se llevan a cabo diferentes sub — procesos como son:

X Preparacion de suelos
X Desinfeccion del suelo
X Siembra

X Labores culturales

X Cosecha de flor y labores de renovacion del cultivo, entre otros.

La preparacion del suelo debera ser realizada con buenos drenajes y posibilidades de
aireacion para evitar encharcamiento. Las flores toleran los suelos acidos aunque el pH
optimo es alrededor de 6,0; no toleran elevadas concentraciones de calcio, ni sales

solubles.

En el caso de los cultivos hidroponicos, los sub — procesos son similares, con la
excepcion del cambio de sustrato. Ambas modalidades de siembra y cultivo son

realizadas bajo invernaderos.

Con el cultivo de rosas bajo invernadero se consigue producir flor en épocas y lugares
que de otra forma no seria posible, estos invernaderos deben cumplir condiciones

minimas para el buen crecimiento de las plantas. Entre estas condiciones estan:

» Transmisién de luz
> Altura de techo
> Ventilacion

» Manejo de temperaturas
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La temperatura 6ptima de crecimiento de las flores esta en el rango de 17 a 25 °C. Una
temperatura nocturna menor a los 15 °C, retrasa el crecimiento de la planta,
temperaturas excesivamente elevadas o sobre los 28 °C en el dia, provocan marchitez y

flores méas pequefias de lo normal.

42.6.1.2 RIEGO Y FERTILIZACION
Las tres condiciones requeridas para el crecimiento de las plantas son:

X Luz solar
X Agua
X Nutrientes

Las condiciones de luminosidad dependen de las ciudades en donde se realizan estos
cultivos lo mismo que aseguran un éptimo namero de horas de luz solar, razén por la

cual no se requiere luz artificial en los invernaderos.

Para la adicion de agua y nutrientes se utiliza un sistema combinado de fertilizacion, al
hacerlo de esta manera se evita el desperdicio de fertilizantes y al mismo tiempo es méas

facil controlar la composicidn nutricional en el suelo y corregir cualquier falencia.

Se utiliza un sistema de goteo para el ahorro y mejor uso de la fertirrigacion; en el caso
de los cultivos hidropdnicos, las raicillas de las plantas se proveen de los

micronutrientes y agua que requieren las plantas del sustrato.

4.2.6.1.3 POST - COSECHA
En esta fase se encuentran las actividades de clasificacion, limpieza, seleccion de las
flores, corte de los tallos, eliminacidn de hojas y pétalos, el empaque y la conservacion

de las mismas para exportacion.

En la post — cosecha se realizan la clasificacion, el bronceo (armados los ramos se
cubren con un capuchén plastico), tratamiento sanitario, empaque y traslado a cuartos

frios de conservacion.

Las aguas resultantes de esta actividad también son encauzadas a fosas desactivadoras

de carbon activado y los residuos sélidos vegetales son afiadidos al compostaje.

112



4.3 DESCRIPCION DEL PRODUCTO O SERVICIO
4.3.1 OPORTUNIDAD PARA EXPORTAR

El mercado de la Unién Europea consume alrededor del 50% de la produccién de flores,
esto representa una gran oportunidad para exportadores de paises en desarrollo, ya que
sus compradores son paises con PIB per capita alto como Alemania, Reino Unido,

Francia, Italia. EI mercado Europeo se puede dividir en tres grupos:

Mercados maduros que comprende paises como Alemania, Holanda, Francia, Bélgica, y
los paises escandinavos: Estos mercados son caracterizados por niveles relativamente
altos del gasto per capita en flores. El tamafio de estos mercados tiende a ser estable y a
veces incluso disminuye. Los consumidores tienden a gastar una parte relativamente alta
del gasto en flores para el uso personal. Ellos estan familiarizados con las flores y estan
interesados en nuevos e interesantes productos.

Mercados en Crecimiento como Espafia y el Reino Unido: Estos mercados son
generalmente de tamafio considerable (Reino Unido, por ejemplo, es ya uno de los
mercados mas grandes), pero existe la expectativa que ellos continuarén creciendo en
los afios venideros.

En algunos de los mercados en crecimiento, el gasto per cépita todavia es relativamente
bajo comparado con los mercados maduros.

Mercados en Desarrollo como los paises europeos del Este y Grecia: Tradicionalmente,
las economias de estos paises se han expandido rapidamente. Como el poder adquisitivo
de los consumidores estd aumentando, ellos tienden a comprar mas flores. No obstante,
las flores son consideradas todavia un articulo suntuario y son comprados
principalmente como regalos.

A medida que el poder adquisitivo de los consumidores es cada vez mayor, tienden a
comprar mas flores, entre las que mas se destacan son las rosas. Este mercado es
altamente competitivo, y a su vez el mercado de las rosas estd en constante evolucion
por lo que los exportadores deben buscar la manera de proveer continuamente nuevas

especies, nuevos colores, productos, etc.
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En la Union Europea la preferencia por las flores no solo es para regalos en fechas
especiales sino también para adornar el hogar, los consumidores de la Union Europea
piden flores cada vez con més alta calidad. La Rosa continda siendo la flor mas popular
y cotizada en la Union Europea. EI mercado de rosas se dio un cambio de preferencias
de consumo de las més pequefas variedades de brotes a otras que tengan brotes mas
grandes, debido a que los consumidores prefieren rosas de mayor calidad y precio.
4.3.1.1 ALEMANIA

Si bien es cierto el mercado Aleman muestra sefiales de saturacion de mercado ya que
los consumidores estdn cambiando poco a poco de tipo de regalos para las diversas
ocasiones, sin embargo el auge de la economia Alemana en los ultimos afios ha
permitido que repunte la demanda por este tipo de productos.

4.3.2 POTENCIAL DE CRECIMIENTO

Ecuador tiene un alto potencial de crecimiento en el mercado floricultor, posee
condiciones climatoldgicas excepcionales para cultivar muchas variedades de flores,
pero sin duda, la especie que lo ha posicionado en los mercados extranjeros es la Rosa,
por su excelente variedad.

Cuenta con 2800ha. Aproximadamente en invernadero, de ellas el 64% son cultivos de
Rosas. El crecimiento del sector ha sido vertiginoso, segin datos del Banco Central del
Ecuador, del afio 1991 al afio 2000 las ventas al exterior de flores pasaron de US$19
millones a US$194 millones, teniendo un importante incremento del 441%, ventas
nacionales destinadas a la exportacion.

4.3.3 ESTRATEGIA DE PRODUCTO

Las preferencias de consumo de flores en el mundo exigen caracteristicas especificas
como:

- Calidad

- Innovacion

- Precio

- Presentacion

114



Una de las estrategias del producto seria mejorar la presentacion de colores novedosos
de flores, que van de la mano con la tendencia de la moda. En la actualidad existe una
creciente demanda de flores bicolores, sin embargo los colores tradicionales siguen
siendo de gran importancia. Asi mismo lo recomendable seria la presentacion de
productos frescos al momento de la compra, y que sean durables.

Igual es necesaria la innovacion en bouquets y arreglos florales y en plantas
ornamentales para interiores o para decoracion.

4.4 ANALISIS DEL MERCADO EXTRANJERO

4.4.1 RAZONES PARA EXPORTAR

La restructuracion masiva de fronteras politicas, la apertura y localizacion de nuevos
mercado de consumo, los convenios con otras empresas, y la creacion de la
organizacion Mundial de Comercio, han generado oportunidades para exportar.

Paises en desarrollo han llegado a convertirse en rivales para economias consolidadas,
debido a los enlaces de tecnologias de informacién y comunicacion y a un mayor acceso
a tecnologia, es por ello que las exportaciones son importantes porque permiten:

e Una mejor integracion al mercado mundial por la globalizacion de la economia.

e Diversificar productos y mercados para afrontar la competencia internacional.

e Posibilidades de competir en mercado internacional por calidad y precio.

e Ganar competitividad mediante las adquisiciones de tecnologia, know how (saber
hacer) y capacidad gerencial obtenidas en el mercado.

e Hacer alianzas estratégicas con empresas nacionales y extranjeras para reducir costos,
mejorar la eficiencia, lograr mayores volumenes y diversificar productos.

e Distribuir el riesgo de estar en un solo mercado y disminuir la dependencia de
productos para con los mercados nacionales.

e Asegurar la supervivencia de la empresa a largo plazo.

¢ Aprovechar oportunidades de mercados ampliados a través de acuerdos preferenciales.
¢ Aprovechar ventajas comparativas, siendo mas competitivos entre paises. Al tiempo
que la empresa se beneficiara del contacto con nuevas tecnologias, métodos y procesos.

e Utilizar la capacidad productiva de la empresa.
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e Creacion de empleos en el pais ya que aumenta la necesidad de mano de obra en el
pais, y con ello el deseo de trabajar

4.4.2 RAZONES QUE DETERMINARON LA ELECCION DEL MERCADO
EXTRANJERO QUE DESEA CAPTAR

Al ser la Unién Europea al enfoque econémico que consume mas del 50% de las flores
del mundo siendo Alemania el consumidor mas grande, seguido por el Reino Unido,
Francia e Italia por orden de importancia.

La UE, es el mercado que se estudia para esta investigacion, UE es una potencia
comercial de primer orden, el mismo que quiere mantener el crecimiento econémico
invirtiendo en transporte, energia e investigacion, a la vez que intenta reducir al minimo
la repercusion del desarrollo econémico en el medio ambiente. Adicionalmente, este
mercado mantiene precios altos, exigiendo a la vez calidad de sus productos.

Europa compra un porcentaje de participacion promedio del 12,78% en el Ecuador, con
un incremento del 1,95% promedio en los ultimos afios, ha importado cerca de 1800
toneladas de flores exoticas y se espera un incremento constante en los préximos afos.
La Union Europea adquiere mas del 60% de las flores exportadas por el mundo, de esto
se deriva el alto consumo per céapita de flores de la mayoria de sus paises. Alemania,

Reino Unido, Francia e Italia son los principales actores en el comercio de flores.

IMPORTACIONES MUNDIALES DE FLORES

Valor FOB / Miles USD
Importadores 2006 2007 2008 2009 2010
Mundo 6337,105|1" T8993 (Ge63633|00 8894560 E 7277564
Unién Europea (UE 27) Agregacion 4 300,105 4703978 5069821 4,452 290 4627 460
E::’;;Z‘Eil‘i:: ':f;;t:fmpu o 68% 66% 66%% 65% 64%

FIGURA 4.4 IMPORTACIONES MUNDIALES; PROECUADOR
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El mercado de la Union Europea puede ser dividido segun el gasto per capita en flores,
el primer grupo es conformado por Alemania, Holanda, Francia, Bélgica, y los paises
escandinavos, estos poseen un alto nivel del gasto per capita en flores que en su
mayoria es para uso personal, el mercado es estable y da apertura a nuevos e
interesantes productos. Al segundo grupo pertenecen Espafia y Reino Unido, cuyo
tamafio es considerable con expectativa de crecimiento, el Ingreso per cépita no es tan
alto como en el grupo anterior. Finalmente, el mercado en desarrollo, paises europeos
del Este y Grecia, economias crecientes, cuyo poder adquisitivo permite que compren
mas flores (principalmente como regalos).

Los principales mercados de destino de las flores ecuatoriana se encuentran en América
del Norte: Estados Unidos y Canad4; en Europa: Rusia, Paises Bajos, Espafia,
Alemania; en América del Sur: Chile y Colombia. Estados Unidos es el mayor socio
comercial, el 42% de las exportaciones poseen este destino y el 22% a Rusia, el valor
vendido a este Gltimo destino expuso un crecimiento promedio anual del 27% en el

periodo analizado.

PRINCIPALES COMPRADORES DE LAS FLORES ECUATORIANAS
Valor FOB / Miles USD
Pais 2007 2008 2009 2010 | 20m+ | TCPA | Partic.
2007 - 2010| 2010
Estados Unidos 287255 | 398,867 | 227,044 | 253212 | 136,123 4.12%| 41.66%
Rusia 63,031 | 55230 | 111,457 | 120316 | 65513 |  27.07%| 21.28%
Paises Bajos mos4 | 37614 | 77306 s8239 | 28708 | 1153w o9.58%
Italia 0202 | 7404 | 20166 | 24234 | 12020 3765%| 3.99%
Canadi 9369 | 6543 1582 21570 11615 3204%| 3.55%
Espaiia 12747 | o008 | 15122 15027 | 7488 5.64%)|  2.47%
Alemania 6653 | as0| 12130 12744 | 5657  2420%| 210%
Udcania 1850 2390 | 7460| 15594 | s019] 103.50%| 257%
Suiza 5840 | 3535 s707| 8221 3573 | 1207wl 135%
Chile 5008 4208 6288 | 7.234| 37| 11.6s%] 1.19%
Franda a2e0 | 2927 750 | seoz| 3955 | 2338w 1.32%
Japon sasz | 4336 s0e0| 7asr| 3252 1n7ew| risw%
Colombia 3a11| 3236 2952| aess] 2702 2.61%)| 0.61%
Reino Unido 1581 | 2745 | 2825 2407 1186 | 15.04%| 040%
Austria 790 0l 94| 5451 836 | 9034%| 0.90%
Demis paises 10340 | 16033 ]| 22930 | 35636 | 17950 s1.05%| s5.86%
Total General 468,753 | 557,565 | 546,699 | 607,761 | 312,576 9.04%] 100.00%

FIGURA 4.5 PRINCIPALES COMPRADOES DE LAS FLORES;
PROECUADOR
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4.4.3 PERFIL DEL PAIS

4.4.3.1POBLACION Y GEOGRAFIA

La Repulblica Federal de Alemania esta en el corazon de Europa. Limita con nueve
paises: Dinamarca al Norte, los Paises Bajos, Bélgica, Luxemburgo y Francia en el
Oeste, Suiza y Austria en el Sur y la Republica Checa y Polonia al Este.

El territorio de la Republica Federal de Alemania tiene una extensiéon de 357.000 km2.
La mayor distancia de Norte a Sur es de 876 km en linea recta, y de oeste a Este de 640
km. Los puntos extremos son List en la isla de Sylt en el Norte, Deschka en Sajonia al
Este, Oberstdorf en Baviera al Sur y Selfkant (Renania del Norte-Westfalia) en el Oeste.
Las fronteras de la Republica Federal de Alemania tienen una longitud total de 3.758
km. La poblacion de Alemania se estimo en 82.217.800 de habitantes.

De norte a sur Alemania se divide en cinco grandes regiones naturales: la Ilanura del
norte, la elevacion de las montafias medias, las tierras escalonadas de las montafias
medias sur- occidentales, las estribaciones sur-alemanas de los Alpes y los Alpes

bavaros.

El clima de Alemania constituye un tipo de transicion entre el maritimo (zona de vientos
occidentales moderados y templados del Océano Atlantico) y el continental en la parte
oriental. Las temperaturas no suelen experimentar grandes fluctuaciones. Se presentan
precipitaciones a lo largo de todo el afio. En invierno la temperatura media oscila entre

1,5°C en las tierras bajas y 6 grados bajo cero en las montanas.

La distribucion territorial de la poblacién es muy desigual. El area metropolitana de
Berlin, que a raiz de la unificacion alemana experiment6 un rapido crecimiento, cuenta
en estos momentos con mas de 4,3 millones de habitantes. En las cuencas industriales
del Rin y del Ruhr, donde las ciudades se suceden unas a otras practicamente sin
solucion de continuidad, viven mas de once millones de habitantes, es decir, unos 1.100

por kilémetro cuadrado.
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La zona Rin-Meno, con las ciudades de Francfurt, Wiesbaden y Maguncia, la region
industrial en el &rea del Rin-Neckar, con Mannheim y Ludwigshafen, el area econdmica
en torno a Stuttgart y las aglomeraciones de Bremen, Colonia, Dresden, Hamburgo,
Leipzig, Munich y Nuremberg/Furth presentan asimismo un alto nivel de concentracion
urbana. Junto a estas regiones densamente pobladas existen otras con una densidad
minima, como por ejemplo las landas y las &reas lacustres y pantanosas de las Ilanuras
del Norte de Alemania, el Eifel, el Bayerischer Wald, el Alto Palatinado, la marca de
Brandeburgo y extensas zonas de Mecklemburgo-Pomerania Occidental.

La parte occidental de Alemania presenta una densidad de poblacion mucho mayor que
los cinco nuevos Estados Federados al Este del pais. En estas regiones vive, en
aproximadamente el 30 por ciento de la superficie, menos de la quinta parte (15,5
millones) de la poblacion total de Alemania. De las 20 ciudades con més de 300.000
habitantes, dos estan situadas en la parte oriental de Alemania.

La mayor parte de la poblacion vive en pueblos y ciudades pequefias: casi 6,6 millones
de personas viven en localidades de hasta 2.000 habitantes y 49,7 millones viven en
municipios con cifras de poblacion que oscilan entre los 2.000 y los 100.000 habitantes.
Segun datos econdmicos de Alemania, los datos del tercer trimestre de 2008 confirman
que Alemania ha entrado en recesion, al registrar dos trimestres consecutivos de
crecimiento intertrimestral negativo (-0,4% y — 0,5%). En términos interanuales la
economia ha crecido un 1,3%, pero ello se ha debido a que el tercer trimestre ha tenido
un dia laborable mas que el afio anterior. Depurado este efecto calendario, el
crecimiento ha sido de un 0,8%. A diferencia de lo que ha venido ocurriendo durante los
altimos afios, la aportacion del sector exterior al crecimiento econémico ha sido
negativa (-0,5%), debido a la reduccion de las exportaciones, mientras que el consumo
interno -publico y privado- realiz6 una aportacion positiva, aunque muy leve (0,4%).
Las perspectivas para el afio 2012 han quedado notablemente ensombrecidas por la
crisis financiera y se prevé ya un escenario de crecimiento cero 0 negativo para al afo.

Hablando sobre el Gobierno federal, éste ejerce el Poder Ejecutivo.
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Se compone del Canciller Federal y los Ministros Federales. Solo el Canciller es elegido
por el Bundestag, a propuesta del Presidente Federal, mientras que los Ministros se
nombran por el Presidente a propuesta del Canciller. Este decide, ademas, el nimero de
departamentos ministeriales y el &mbito de competencia de cada uno de ellos.

4.4.3.2 RELACIONES COMERCIALES

Las relaciones comerciales entre la UE y Comunidad Andina se rigen por el Sistema de
Preferencias Generalizadas (SPG) comunitario que permite el acceso al mercado
comunitario en condiciones preferenciales a los productos provenientes de paises en

vias de desarrollo (PVDs).

Los paises de la Comunidad Andina son beneficiarios del Sistema de Preferencias
Generalizadas (SPG) comunitario que permite el acceso al mercado comunitario en
condiciones preferenciales a los productos provenientes de paises en vias de desarrollo
(PVDs).

El SGP europeo concede desde 1971, preferencias comerciales a los paises en
desarrollo dentro de su sistema de preferencias arancelarias generalizadas.

La politica comercial de la Comunidad ha de ser acorde a los objetivos de la politica de
desarrollo y potenciar dichos objetivos, en particular la erradicacién de la pobreza y el
fomento del desarrollo sostenible y la gobernanza en los paises en desarrollo. Debe
ajustarse ademas a los requisitos de la OMC y en particular, a la clausula de habilitacién
del GATT de 1979 (trato diferenciado y mas favorable, reciprocidad y mayor
participacion de los paises en desarrollo).

El sistema de preferencias generalizadas consiste en un régimen general para todos los
paises y territorios beneficiarios y dos regimenes especiales que tengan en cuenta las
necesidades concretas de los paises en desarrollo cuya situacion sea similar.

El régimen general aplica a todos los paises beneficiarios, siempre y cuando el Banco
Mundial no los considere paises con ingresos elevados y sus exportaciones no sean

suficientemente diversificadas.
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El régimen especial de estimulo (SGP PLUS) del desarrollo sostenible y la gobernanza
se aplica a paises en desarrollo que son vulnerables por su falta de diversificacion y su
insuficiente integracion en el comercio mundial, al mismo tiempo asumen la
responsabilidad de ratificar y aplicar los convenios internacionales sobre derechos
humanos Yy laborales, proteccion del medio ambiente y gobernanza, por lo cual tendran
preferencias adicionales, destinadas a fomentar el crecimiento econémico.

4.4.3.3 REGULACIONES Y RESTRICCIONES

Dentro de la UE, la actual tendencia de armonizacién técnica y legal marca la pauta en
las entradas de productos en Bélgica. Sin embargo, la politica de “Linea Abierta” puede
encontrar ciertos obstaculos en sectores como el automovilistico, en especial en lo que
se refiere a la importacion de vehiculos de segunda mano.

4.4.3.4 REGULACIONES

En general, no se han modificado las condiciones de acceso a los mercados de la Unidn
Europea desde 1997. La UE tiene basicamente un mercado abierto para los productos no
agricolas (definicion de la OMC, con exclusién del petrdleo) y el promedio aritmético
de los aranceles es del 4,5 por ciento. Sin embargo, se han establecido aranceles y
contingentes mas altos para los productos sensibles como los textiles y las prendas de
vestir: la integracién por la UE de esos productos al GATT de 1994 ha permitido
liberalizar hasta la fecha 12 de los 52 contingentes, lo que s6lo afecta a unos pocos
proveedores. Varios exportadores de productos de hierro y acero, productos electrénicos
y productos quimicos se hallan sometidos a medidas antidumping y para 1999 se
observa una tendencia al aumento de los procedimientos iniciados.

Una de las principales consecuencias del mercado Unico de la UE, es la uniformidad en
los aranceles, los procedimientos aduaneros y que son solamente pagaderos en el puerto
de entrada en la UE. Una vez que los impuestos entran a la UE, no existen mas
procedimientos aduaneros, y los productos pueden ser transportados facilmente dentro
de la UE.

Los aranceles se aplican a todos los productos, basados en el Sistema Armonizado (SA).
El arancel promedio para los productos manufacturados es inferior al 4%, con
excepciones para los productos agricolas y los sensibles como los textiles y

confecciones. Sin embargo estas tarifas tienden a disminuirse con el tiempo.
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Segun el acuerdo comercial que tenga la UE con el pais de origen, los productos pueden
estar exentos de arancel, o tener una tarifa reducida, asi como por otras razones, como si
son muestras sin valor comercial, bienes para reparacién u otros productos que sean de
importacion temporal.

4.4.35 NORMAS TECNICAS

Se aplican los siguientes controles: Control de Calidad a la Importacion (CONCAL),
Inspeccidén Sanitaria de Importacion (SANIM), Inspeccién Fitosanitaria (FITIN),
Inspeccion Veterinaria de Importacién (VETER), (CITES) Convencién Internacional
que regula el comercio de Especies de Flora y Fauna en vias de Extincion.

A pesar de la liberacion del comercio, el acceso al mercado europeo puede hacerse méas
dificil debido a la répida proliferacion de reglamentacion en el area de seguridad, salud,
calidad y medio ambiente. La nueva reglamentacion tiene grandes repercusiones en las
posibilidades de venta de los productos de los paises en desarrollo y paises en
transicion, en el mercado de la UE. Dentro de éstas reglamentaciones se encuentran:

1) la Marca de la CE (Conformidad Europea) y es una marca europea para ciertos
grupos de servicios o productos industriales;

2) La Responsabilidad del producto

3) ISO 9000

4) Reglamentacion relativa al Medio Ambiente y

5) Etiquetado de Comercio Justo

4.4.3.6 ESTANDARES DE CALIDAD EUROPEOS

En Europa existe cada vez mas regulaciones en el campo de la seguridad, salud, calidad
y medio ambiente. EIl objetivo actual y futuro del mercado Europeo, es lograr el
bienestar del consumidor, y cualquier producto que cumpla con los requisitos minimos
de calidad, tiene libertad de movimiento dentro de la Unién Europea, pero debido a la
cada vez mayor importancia que tiene la Calidad dentro de la Union Europea, aquellos
productos, que cumplan, los méas altos estandares de Calidad, tendran preferencia por
parte de los consumidores.

Los exportadores que deseen entrar al mercado Europeo, deben estar actualizados en los

estrictos y cada vez mayores requerimientos de calidad por parte de la Unién Europea.
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Algunos de estos requisitos se encuentran contemplados bajo la norma 1SO 9000
aplicable al establecimiento y control de un sistema de calidad) o la ISO 14000
(aplicable al cuidado del medio ambiente), son algunas de las normas ISO, que poseen
las organizaciones o0 empresas Europeas, conscientes que el mercado demanda cada vez
mas, productos o servicios con las especificaciones y nivel de calidad esperados.

4.4.3.7 TARIFAS

Se aplica el Impuesto de Valor Anadido (IVA), para los productos importados y de
produccion local. Generalmente para los productos basicos, las tarifas son bajas, y para
los productos de lujo, altas.

4.4.3.8 PROHIBICIONES

La importacién de ciertos productos estd prohibida, o s6lo permitida bajo ciertas
condiciones. Se imponen prohibiciones principalmente al comercio de productos
peligrosos, como en el caso de residuos quimicos. También pueden estar sujetos a
prohibiciones por razones de salud y seguridad, las medicinas, los pesticidas, las plantas
y productos alimentarios, los productos eléctricos y las plantas y animales exéticos.
Entre 1996 y 1999, existid la prohibicién de importacion de carne del Reino Unido, a
raiz de la inquietud despertada por la denominada enfermedad de las vacas locas. En
1999, existio otra prohibicion temporal a las importaciones de pollos y huevos de
Bélgica, por la intoxicacion de dioxine en los alimentos de los animales. La prohibicion
de la importacion de los denominados colorantes azoicos, utilizados en los textiles y
confecciones, fue otro ejemplo reciente en este sentido.

4.4.3.9 REQUISITOS PARA EXPORTAR

A continuacion se especifica la documentacion (transporte, aduanas, seguros, comercial)

que debe acompariar a cualquier producto que acceda a la UE.

4.4.3.10 ACCESO A MERCADOS PARA EL ECUADOR

4.4.3.10.1BARRERAS ARANCELARIAS

En el siguiente cuadro se detallan los aranceles promedio que los principales paises
importadores del sector floricola imponen al Ecuador para su ingreso a esos mercados.
La tarifa ad-valorem es un promedio calculado en base a tarifas especificas, mixtas,

antidumping y cuotas.
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oy

Requisitos para |
el acceso al
mercado europeo

Factura
Comercial

Documento de
Transporte

Lista de Carga

Seguro de
Transporte

_ Documento
Unico Aduanero

Certificado
Fitosanitario en
caso de flores

FIGURA 4.6 REQUISITOS PARA EL MERCADO EUROPEQ,;
EXPORT HELPDESK
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Alemania, Reino Unido y Estados Unidos, principales mercados de las flores
ecuatorianas registran un arancel 0% gracias a los diferentes acuerdos preferenciales

existentes, entre ellos el ATPDEA para los Estados Unidos y el SGP Plus en Europa.

ARANCEL EQUIVALENTE AD-VALOREM
PROMEDIO PARA LA PARTIDA 0603

|Alemania
|Estados Unidos de América 0.00%
|Paises Bjos (Holanda) 0.00%
IFrancia 0.00%
|IFederacion de Rusia 11.43%
Japdn 0.00%
ltalia 0.00%
Suiza y Liechtenstein 139.96%
|IBélgica 0.00%
Austria 0.00%
ICanada 6.44%
|[Espana 0.00%
IDinamarca 0.00%
ISuecia 0.00%|
|Polonia 0.00%
INoruega 64.10%
|Republica Checa 0.00%
Irlanda 0.00%
IGrecia 0.00%

FIGURA 4.7 IMPORTADORES MUNDIALES DE
FLORES; MACMAP

Existen acuerdos como el SGP, entre otros, firmados por el Ecuador de forma
bilateral, que cubren a la gran mayoria de los productos exportables de nuestro pais,
incluyendo en todos ellos a las flores. Para acceder a las preferencias arancelarias
otorgadas, tanto por Estados Unidos como por Europa, es indispensable que el
producto a exportar sea mayoritariamente originario del Ecuador, y que ademas tenga
la certificacion otorgada por las entidades autorizadas para hacerlos; por ejemplo, el
Ministerio de Industrias y Productividad (MIPRO).
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4.4.3.10.2BARRERAS NO ARANCELARIAS

4.4.3.10.2.1 REQUISITOS GENERALES DE ENTRADA

Deben estar clasificadas en Clase I, Clase Il y Clase Extra, de acuerdo al grado de
anuencia con ciertos criterios: frescura, ausencia de parasitos y residuos de
pesticidas, ausencia de defectos, etc.

En lo que se refiere al tamafio, las flores deben cumplir al menos con el tamafo
establecido por la regulacion europea. Las flores en una unidad de presentacion, ya sea
en ramos, cajas o bouquets, deben tener una longitud uniforme.

La unidad o paquete de presentacion debe estar conformado en grupos de 5,10, o0 un
multiplo de 10 flores individuales; excepto para flores que se venden por
separado. Ademas de ello, cada presentacion debe contener flores del mismo
género, especie o variedad; de la misma calidad y de la misma etapa de desarrollo: a
pesar de que si se permiten paquetes hechos de distintas variedades.

El empaque debe proteger adecuadamente el producto. Los materiales que estén en
contacto directo con las flores deben ser nuevos.

4.43.10.2.2 EMPAQUE Y ETIQUETADO

El empaque se usa para proteger los productos contra dafios mecanicos y para crear un
microclima mas favorable. También es un factor esencial para asegurar la calidad del
producto, ya que no sélo lo protege, sino que también lo presenta al consumidor.

Sin embargo, de acuerdo al empaque que se aplica al producto, puede representar un
riesgo para la calidad, debido a golpes fortuitos y condiciones de temperatura

adversas.

Los materiales utilizados en los empaques son variados, dependiendo del tipo de
producto y la funcién de proteccion e influencia requerida sobre el microclima.
El empaque interno puede ser dividido en envolturas de papal o plastico, y el externo
en cajas y pallets sellados.

Es necesario entender que las cajas de carton pueden proteger a las flores, sin
embargo, un relleno del 100% resultara en un escenario donde las flores soporten todo

el peso y no las cajas.
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El comercio de flores y plantas genera una cantidad notable de desperdicios
como cajas, bandejas y pléstico. Adicionalmente, los materiales de empaque pueden
causar contaminacion por sus sustancias toxicas. La mejor solucion deberia ser
encontrar empaques ecologicos que protejan a las flores adecuadamente. Es
importante usar material reciclable y limitar la cantidad de empaque en lo posible.

En cuanto al etiquetado, es necesario que los bienes indiquen los siguientes
particulares:

1. Identificacion del exportador o empacador

2. Naturaleza del producto (género, especies o variedad, color, etc.)

3. Origen (opcional)

4. Especificaciones Comerciales (clase, tamafio, nimero o peso neto)

5. Simbolos oficiales de control (opcional)

6. Composicion de la unidad o paquete de presentacion (cuando ésta no estd
compuesta de 5, 10 o maltiplos de 10 flores).

4.4.3.10.2.3 NORMAS DE ETIQUETADO

Los sistemas de etiquetado ecoldgico, ya sean publicos o puramente privados,
constituyen un mecanismo de incentivo para la mejora del comportamiento ambiental

de empresas y otras organizaciones.

Se trata de arbitrar un procedimiento para conceder, a aquellos productos, servicios o
empresas que cumplan determinados requisitos ecoldgicos, una marca o logotipo de
conformidad ecologica que acredite la “calidad verde” del producto, del servicio, o de la
empresa en cuestion.

Las ecoetiquetas pueden otorgarse a las empresas para certificar su participacion en un
sistema de ecogestion (como ocurre en el caso de la ISO 14-001, o en el Sistema de
ecogestion y ecoauditoria europeo EMAS, “eco-management and audit scheme”, o bien
concederse directamente a los productos o servicios que demuestren que cumplen
determinados requisitos o0 ventajas ambientales que les acreditan como respetuosos del
medio ambiente.

Se han aprobado normas ISO que definen tres tipos de mecanismos diferentes:
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1. Las etiquetas tipo I, también conocidas como ecoetiquetas y a las que se adscribe la
etiqueta ecoldgica de la Unidn Europea, son sistemas voluntarios de calificacion
ambiental que identifican y certifican de forma oficial que ciertos productos o servicios
tienen una menor afeccion sobre el medio ambiente (la norma I1SO aplicable para este
tipo de etiquetas es la ISO 14024:2005).

2. Las autodeclaraciones ambientales o etiquetas del tipo II, que son realizadas por el
propio fabricante en forma de textos, simbolos o graficos y que no necesariamente son
certificadas por una tercera parte independiente (los requerimientos especificos de este
tipo de etiquetas se recogen en la norma ISO (1421:2005);

3. Las declaraciones ambientales de productos (DAP) o etiquetas tipo IlI, son una nueva
forma de declaracion ambiental, que ofrece informacion sobre el impacto ambiental de un
producto o servicio a través de analisis del ciclo de vida.

Se ha desarrollado para evitar algunas de las dificultades que se han presentado con los
esquemas de etiquetado Tipo | en la que se obliga a un que solamente un porcentaje bajo
de productos de una categoria pudieran cumplir con los criterios ecoldgicos establecidos
(estén reguladas por la norma ISO 14025:2005).

4.4.3.10.2.4 REQUISITOS SANITARIOS Y FITOSANITARIOS

La legislacion fitosanitaria de la Union Europea se basa en medidas de proteccion
contra la introduccion de organismos dafiinos para plantas y su propagacion dentro de la
comunidad dentro de los estandares de la “Convencion Internacional de Proteccion para
las Plantas”, IPPC por sus siglas en inglés (Internacional Plant Protection

Convention).

Un certificado fitosanitario es necesario para garantizar el cumplimiento de la
legislacion de la Union Europea. La inspeccion y demas actividades para sacar
el certificado fitosanitario son llevadas a cabo por AGROCALIDAD.

4.4.3.10.2.5 REQUISITOS DE CALIDAD

Los sistemas de calidad son una determinante en la industria. La calidad de los
productos floricolas demandada por comerciantes y consumidores europeos es muy

alta.
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4.4.3.10.2.6 1SO 9001-2000

El sistema de manejo de calidad mejor conocido es el ISO 9000. Sus estdndares
proveen una estructura para estandarizar procesos y métodos de trabajo, no sélo con
respecto al control de calidad, sino con la organizacion completa. Esta certificacién no
garantiza la seguridad y calidad del producto, pero si que la compafiia proceda de la
misma forma.

4.4.3.10.2.7 REQUISITOS AMBIENTALES

Los aspectos ambientales de los productos se han convertido en temas fundamentales en
Europa. El concepto de desarrollo sostenible representa la filosofia que la economia
debe automaticamente tener en cuenta el problema de la contaminacion.

Existen algunas certificaciones que las compafiias pueden aplicar como una
herramienta “verde” de marketing. Estas puede ser sistemas de manejo ambiental
(para toda la organizacion: 1ISO 14001 y EUREPGAP), y otras de tipo ecoldgicas para
productos del area floricola como Floricultural Environmental Programme, Fair Flowers
and Plants, entre otros.

4.4.4 PERFIL DE LA INDUSTRIA

El sector floricola posee una de las industrias mas fuertes en muchos paises
desarrollados y en vias de desarrollo. Esta industria, que se inicio a finales del siglo 19
abarca produccidn y cultivo de flores variadas tales como rosas, flores de verano, flores
tropicales, y otras. Siendo las rosas el producto mas cotizado y de mayor demanda a
nivel mundial.

Es una industria muy dindmica, que ha crecido de manera rapida; y se compone de 3
principales actores: los productores, los mayoristas y los minoristas cuyas actividades
comerciales estan interrelacionadas. Las tendencias actuales de Mercado son orientadas
hacia la eliminacién de los intermediarios, es decir que las flores pasen desde el
productor hacia el minorista, ya que asi se lograria una considerable disminucion en los
precios.

La produccion y exportacion de flores es una de las actividades mas dindmicas en
términos de su importancia dentro del Producto Interno Bruto y la Balanza Comercial.

La floricultura en uno de los sectores que mas contribuye a la economia de un pais, la
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evolucion de este sector productivo se enmarca dentro de las normas generales
aplicables a las diferentes actividades privadas.

La actividad floricola en la actualidad ha crecido constantemente debido a que la
demanda ha aumentado a nivel mundial.

Asi se puede decir que le mercado de la actividad floricola en general es dinamico, esta
en constante movimiento, los consumidores cambian sus patrones de consumo y estan
abiertas a nuevas variedades y especies de flores por las que las personas estan
dispuestas a pagar.

4.45 ANALISIS DE LOS COMPETIDORES

Los Paises Bajos son el principal proveedor floricola a nivel mundial, este pais
representa el 56,38% de las exportaciones totales de flores; seguido por Colombia con el
15,93% y Ecuador con el 5,76% para el 2007.

Paises Bajos ocupa un importante lugar en la produccion y venta mundial de flores de
ornato llegando a mercados como Europa, Estados Unidos y Japén. La produccién
neerlandesa de flores se desarrolla en parte por actividad productiva en invernadero y en
parte por cultivo en superficie horticola. EI 70% de lo que los Paises Bajos producen se
destina a la exportacion. Las variedades mas importantes en este rubro son las rosas, las
flores bulbosas, los crisantemos, las fresias y las gérberas.

En Colombia, la produccion de flores bordea las 7,200 hectéreas, concentrada
mayoritariamente en Cundinamarca (85%) y Antioquia (12%). Los tipos de flores que
se producen son: rosas (48%), claveles (16%), mini claveles (8%), crisantemos (4%) y

otros. Colombia exporta anualmente alrededor de 600 millones de dolares.
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PRINCIPALES EXPORTADORES DE FLORES
Miles USD
Pais 2007 2008 2009 2010 J,,C_"z“m P;fo‘"
Paises Bajos (Holanda) 3,944,605 | 4,179,795 | 3,620270 | 3,627,291 2.76%|  47.80%
Colombia 1,114,884 | 1,004475 | 1,049225 | 1,240,481 3.62% 16.35%
Eaador 403,028 565,513 507,810 650,975 17.33% 8.58%
Kenya 313412 445 996 421,484 413,417 9.67% 5.45%
Zimbabwe 201,056 185,772 334,117 23,660 -51.00% 0.31%
Bélgica 87,305 103,868 167,716 248,628 41.74% 3.28%
Etiopia 68,827 104,740 131,518 159,265 32.27% 2.10%
Israel 83,055 67,341 97,497 156,978 23.64% 2.07%
Ttalia 91,772 104,319 82,207 88,734 -1.12% 1.17%
'\:}:‘::; Hokioace 73,095 854679 80,306 80,304 3.18% 1.06%
Tailandia 79,220 77,634 16,121 81,757 1.06% 1.08%
Malasia 52,025 62937 | 70,857 96,355 23.02% 1.28%
Republicade Corea 31,922 40,433 57,826 79,804 35.77% 1.05%
Alemania 56,636 58,096 47,069 41,466 9.87% 0.55%
China 35,719 42,625 54,021 57,109 16.93% 0.75%
Demas paises 485,489 487 863 519,467 541,310 3.69% 7.13%
Mundo 7,122,050 | 7,707,086 | 7,317,517 | 7,588,124 2.14%| 100.00%
FIGURA 4.8 PRINCIPALES EXPORTADORES DE FLORES;
TRADE MAP

4.5 ESTRATEGIAS DE INGRESO AL MERCADO

4.5.1 EXPORTACION DIRECTA

Segun Calvo (1993), la caracteristica de este tipo de exportacion radica en que la
gestion de promocion y comercializacion de los productos es realizada por la propia
empresa, ya sea a través de su propio departamento de comercio exterior o mediante la
creacion conjunta de una entidad especializada en el tema. Esta alternativa permite a las
unidades econémicas un mayor conocimiento y control sobre sus operaciones
internacionales.

El exportador debe administrar todo el proceso de exportacion, desde la identificacion
del mercado hasta el cobro de lo vendido.

Las ventajas de una exportacion directa son: mayor control ejercido sobre todo el
proceso de exportacion; potencialmente mayores ganancias; relacion directa con los
mercados y con los clientes.

Este tipo de exportacién es el camino mas directo para aumentar las ganancias y obtener

un sélido crecimiento empresarial a mediano y largo plazo.
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Los canales de distribucion incluyen: agentes, distribuidores, minoristas y consumidores
finales.

4.5.2 EXPORTACION INDIRECTA

Significa la delegacion de la actividad exportadora a un intermediario (persona fisica o
moral) que puede contar hasta con sucursales, almacenes y medios de transporte, asi
como estar localizado, ya sea en el propio pais de exportacion o en el extranjero.

a. A través de la venta a clientes nacionales, que luego exportan el producto. Es como
vender a cualquier otro cliente nacional. En esta situacion, es otro el que decide qué
producto puede ser vendido en un mercado extranjero, asumiendo las tareas de
investigacion de mercados y la gestion de la exportacion.

En esta situacion es esencial que el productor (proveedor) identifique con precision las
empresas susceptibles de estar interesadas en sus productos, estableciendo una estrecha
relacion con las mismas, pues su éxito comercial dependerd de la capacidad de
interpretar las necesidades de la empresa exportadora. Esto permite una integracion
eficaz del proceso productivo, fortaleciendo la relacion comercial.

b. A través de intermediarios. En este caso la empresa exporta, por ejemplo, a traves de
una "trading" (sociedad intermediaria) que busca los compradores en los mercados
extranjeros.

Esta forma de exportar es utilizada por pequefias empresas que no se sienten en
condiciones de comprometerse con la exportacion directa; o bien por empresas que ya
exportan, pero que eligen la via del intermediario para ingresar a nuevos mercados.

La principal ventaja de la exportacion indirecta, para una pequefia 0 mediana empresa,
es que ésta es una manera de acceder a los mercados internacionales sin tener que
enfrentar la complejidad de la exportacion directa.

Para el caso de nuestra empresa el canal mas utilizado sera el Canal de Distribucién
Directo. Por lo general el volumen de ventas de los Intermediarios o Brokers es

pequefio.

132



COOL FLOWERS ——" Transporte (Camiones) —————* Cuarto Frio
L »  Avion —— 5 Distribuidor Mayorista —— »  Distribuidor

MMinorista

FIGURA 4.9 CANAL DE DISTRIBUCION DIRECTO

45.3 OPCIONES DE COMERCIO ELECTRONICO

Los negocios via Internet se han convertido en una herramienta esencial para
comunicarse con los compradores de otros paises. Los exportadores pueden identificar a
compradores a través de:

1. Visitar sitios de Internet relacionados con el sector al cual se dirigen Asociaciones de
comercio o la asociacion de importadores y exportadores de Ecuador.

2. Directorios que pueden ser comprados, ejemplo: Directorio de Ecuador Minoristas,
los cuales pueden ser consultados sin cargo en las bibliotecas publicas del pais.

4.5.4 ESTRATEGIAS DE FIJACION DE PRECIOS

El precio es la cantidad de dinero que se debe pagar para obtener el producto deseado.
Las flores poseen muy buena a cogida internacionalmente, sus precios de venta deben
incrementarse en épocas en las que existe un desabastecimiento en el mercado, los
precios deben fluctuar segun la temporada ya sea alta 0 baja y en fechas especiales y
festividades.

Ademas, otros factores importantes como los fletes, costos aeroportuarios o la
disponibilidad del producto, influiran en la determinacion del precio.

Otro tipo de estrategia es la determinacion de precios orientada por la competencia. Se
basa en el comportamiento real o previsto de los competidores, los precios se
determinan con relacion a lo que hacen sus competidores, o bien con base en su propia
Estrategia Comercial de Exportacion (ECE), en la que se define una estrategia
competitiva, ya sea a de diferenciacion o de liderazgo en costos.

Para el caso de estudio los precios de las flores se estableceran de acuerdo a los precios

de venta de las flores del sector. En temporada baja se incrementa uno o dos centavos al
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precio de venta de las rosas y en temporada alta se lo hacen de acuerdo a la demanda del
mercado, donde por lo general los precios son mucho més altos.

El precio promedio de una rosa de exportacion a estados Unidos es de 0.40USD vy el de
Rusia es de 0.45 USD. Cada afio el incremento del precio es de aproximadamente un
10%.

455 ESTRATEGIAS DE VENTA Y PROMOCION
La mercadotecnia que engloba a la promocion y publicidad en otros paises al momento
de exportar, implica el analisis de gustos y preferencias de consumidores, pretende
establecer sus necesidades y sus deseos e influir en su comportamiento para que deseen
adquirir los bienes ya existentes, de forma que se desarrollan distintas técnicas
encaminadas a persuadir a los consumidores para que adquieran un determinado
producto.

Una estrategia importante para dar a conocer su producto en el extranjero es la

recopilacion de datos del mercado al que va a exportar, es decir, obtener informacion

basica referente a los héabitos de consumo implementados por los clientes vy
consumidores en el pais destino.

Una vez que se conoce el mercado meta se empieza a presentarlo al pais destino, para

ello utiliza algunos medios para publicitar y promocionar sus articulos son:

4.5.5.1 PUBLICIDAD

a) Catalogos: un catalogo es la lista ordenada o clasificada que se hara sobre cualquier
tipo de objetos (monedas, bienes a la venta, documentos, entre otros) y también
catalogo serd& aquel conjunto de publicaciones u objetos que se
encuentran clasificados normalmente para la venta.

b) Listas de precios: permite generar listas de precios de producto para una categoria
de producto o un producto especificos. Las listas de precios determinan la moneda,
las tasas de conversion, y el tratamiento impositivo.

c) Revistas especializadas: sefialan las especializadas en algun tema en particular:
cristianas, juveniles, para nifios, para segmentos, 0 especializadas en cocina,
deportes, o algln otro tema de interés, como lo son las revistas culturales, politicas,

cientificas o literarias.
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d) Internet.

e) Publicaciones locales: Accion de hacer publica una informacién o una noticia,
dandola a conocer a mucha gente.

f) A través de medios de comunicacion como radio, television.

g) Periodicos: es una publicacion de periodicidad constante (de ahi su nombre),
generalmente diaria, con el prop6sito fundamental de informar objetivamente a la
ciudadania de los acontecimientos mas importantes sucedidos recientemente.

4.5.5.2 PROMOCION

a) Envio de muestras.

b) Visitas personales.

c) Participacion en ferias y exposiciones internacionales

Para nuestro caso las ferias y exposiciones son una gran herramienta de promocion a

utilizar. La idea seria participar en las principales Ferias Holanda (cada afio) al igual que

Rusia. Da un rapido acceso a nuevas informaciones del mercado y de la competencia y

es la puerta de ingreso a nuevos mercados.

4.5.6 LOGISTICA Y TRANSPORTE

Un aspecto importante para competir en el mercado internacional, lo constituye la

correcta eleccion y utilizacion de los medios de transporte que faciliten el movimiento

de mercancias hacia los diferentes puntos de venta.

Para seleccionar la transportacion adecuada a las necesidades de cada empresa es

importante analizar factores como precios, tiempos, seguridad en la entrega, volumen y

peso de la mercancia, a fin de evitar que el costo no le reste competitividad al precio del

producto. Los medios de transporte son:

1) Transporte aéreo: Por la naturaleza y costo de este medio de transporte, sdlo las

cargas que se justifiquen por su valor, esencia o urgencia, deberan ser transportadas por

via aérea; es el medio mas seguro y rapido para grandes distancias e ideal para
productos perecederos, en los que el factor tiempo es fundamental.

2) Transporte maritimo: se distingue de los demas por ser actualmente el medio més

utilizado para la exportacion de mercancias y el comercio internacional, ya que cubre el

80% del valor de intercambio internacional.

135



Las principales ventajas de este medio son su reducido costo y la capacidad de
mercancia que puede transportar, aunque su mayor desventaja sea el tiempo que
transcurre para la entrega de los productos.

3) Transporte terrestre: permite la facil carga y descarga de mercancias, dado que los
contenedores son ideales para productos de todo tipo, logrando un equilibrio entre los
factores costo-utilidad, puesto que se puede negociar la tarifa en funcion del tipo de
mercancias, volumen, regularidad, clase de carga y sistema de pago. Recomendado
principalmente para distancias cortas (entre fronteras).

4) Transporte Ferroviario: Es un medio de transporte muy versatil, econémico y
ecologico. Es por excelencia el medio utilizado por la industria automotriz, asimismo,
es el medio ideal para largos recorridos, para el transporte de materias primas, granos,
carbon, contenedores y en general para todo tipo de compafiia que requiera mover
grandes volumenes, dimensiones y/o pesos a distancias mayores de 500 km.

5) Transporte multimodal: Este tipo de transporte consiste en la combinacién de dos o
mas de los medios de transporte mencionados anteriormente. Actualmente, la
combinacion de transportes es ampliamente utilizada en todo el mundo, alternando
principalmente los transportes maritimos y aéreos para transportar mercancias de un
pais o continente a otro, con el terrestre para llevar dichos productos hasta el lugar de
almacenaje o directamente al punto de venta.

En cuanto al desempefio logistico, la fraccion arancelaria es la forma universal para
identificar el producto y el arancel (impuesto) que debe pagar el producto al ingresar en
el extranjero, asi como para conocer las regulaciones no arancelarias que impone el
pais local y el pais importador del producto.

Ademas de realizar toda la documentacion que debe ser transmitida a la Aduana tanto
electronicamente como manualmente, ya que ellos deberan presentarle e informarle al

funcionario de Aduana que ya poseen toda la documentacion requerida para exportar.
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4.6 ADMINISTRACION DE RIESGOS

4.6.1 RIEGO DEL PAIS

El riesgo pais, que es el indice que mide el grado de riesgo que entrafia un pais para las
inversiones extranjeras, alcanzé su nivel maximo en el Ecuador a finales de 2008 e
inicios de 2009, cuando alcanz6 los 4 000 puntos como consecuencia de los Bonos
Global 2012 y 2030, posteriormente con la recompra de esas emisiones el indice
empez0 a caer y para 2010 el EMBI promedio los 925 puntos.

Cada 100 puntos del indice EMBI equivalen a un punto porcentual sobre la tasa de
interés que pagan los bonos del Tesoro estadounidense, asi lo explic Jorge Arteaga,
catedréatico de economia.

En la actualidad, si el Ecuador acudiera a los mercados internacionales para buscar
financiamiento a través de la emision de bonos, estos papeles deberian pagar una tasa de
interés mayor en 9,2 puntos porcentuales a la de los bonos del tesoro americano.

Segun datos del Banco Central (BCE), el EMBI a inicios de mayo de 2011 se ubico en
793 puntos los que representaria algo méas del 7% terminando el mes con una tasa del
8% (799 puntos), mientras que en junio el EMBI comenz6 con 806 puntos (8%) y hasta
la Gltima medicion del BCE abril del 2012 el EMBI es de 790 puntos muy por debajo de

los afios 2008.

4.6.2 RIESGO COMERCIAL
Entre los riesgos comerciales que conlleva extenderse a nuevos mercados se encuentra:
1. No alcanzar las ventas proyectadas
2. Una competencia mayor a la prevista
3. Impagos o demoras por parte de los clientes
4. Fluctuaciones en la tasa de cambio puede disminuir o eliminar las utilidades o

arrojar perdidas

o

La inestabilidad en el pais objetivo puede ocasionar perdidas

6. El producto puede no tener aceptacion en los mercados extranjeros.
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4.6.3 RIESGO INTERNO

Todo rendimiento de una organizacién se ve amenazado por factores internos vy
externos. Independientemente de que objetivo sea, explicito o implicito. Es fundamental
que todos los riesgos sean identificados.

A nivel empresa, los riesgos pueden ser por factores externos y/o internos, por ejemplo:

Factores externos:

e Avances tecnoldgicos.

e Cambios en las expectativas y gustos de los clientes.
o Nuevas normativas regulatorias.

« Cambios climatoldgicos.

Factores internos:

¢ Problemas con el sistema de informacion.
o Calidad profesional de los empleados.

 Aplicacion erronea de recursos.

4.6.4 RIESGO DE MERCADO

Riesgo de sufrir pérdidas por variaciones en el conjunto del mercado, lo que
imposibilita la cobertura del mismo.

El riesgo en el mercado se puede presentar cuando sube la tasa de inflacién, los precios
de todos los productos se ven incrementados, por ende la adquisicion de bienes de
consumo se veran reducidos, lo que provoca la disminucion del ahorro, a la vez provoca
la disminucion de la cantidad de dinero disponible en las Instituciones Bancarias,
contrayéndose el crédito, por ende sube le nivel de riesgo del pais. Todos estos riesgos

se pueden presentar ante un mal manejo de politicas en el pais.
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4.6.5 RIESGO POLITICO

En Ecuador los problemas econémicos tienen una raiz politica; y que en la medida en
que el pais no sea capaz de encontrar un rumbo acertado de conduccion de la
cuestién publica, una seguridad juridica nacida de la aplicacion recta de la ley y de una
verdadera independencia de las Cortes y una modernizacion del aparato estatal que
contribuya a eliminar la corrupcion, facilitar la operacion de la empresa privada y deje
en el Estado solo aquellas facultades sustanciales, como el mantenimiento del orden
publico, la seguridad interna y externa, la salud y la educacién, no encontrara la via del
crecimiento econdémico y el mejoramiento social.

Es asi que La Asamblea Constituyente tiene la obligacion de acertar y los lideres
politicos, al menos de los partidos mas importantes, deben dejar alguna vez de mirar sus
intereses personales y buscar un gran acuerdo para un cogobierno alternativo que

permita al Ecuador recuperar largos afios desperdiciados.

4.7 CONSULTORIA PARA MEJORAMIENTO DE PROCESOS

Para la elaboracion del proyecto se creard una consultoria para empresas dedicadas
principalmente a la floricultura, con esto se pretende apoyar a dichas empresas para que
mejoren sus procesos productivos siendo mas efectivas y aprovechando todos los
recursos.

La consultoria se dedica a explicar a las empresas el aprovechamiento de los regimenes
aduaneros para que se apoyen en estos ya que con ellos se obtienen mayores beneficios.
La consultoria sera un ente que apoye en los procesos de elaboracion, como por ejemplo
el uso del régimen Draw Back que gracias a este uno de los tributos aduaneros sera
devuelto casi en su totalidad.

Lo que se pretende es crear una entidad que sirva de apoyo y asistencia a las
organizaciones para que aprovechen todos los recursos que el gobierno brinda y asi
obtener mayor ganancia al momento de realizar una exportacion.

Muchas empresas desconocen las ventajas competitivas y comparativas de los

regimenes aduaneros y es por esta razon que no hacen uso de los mismos.
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En inicio se trabajara con la empresa Dimention Flowers realizando la importacion de
los insumos para el acondicionamiento de las rosas para un afio, en un futuro se desea
apuntalar a las demas floricolas, para esto se realizara una alianza con Expoflores para
ofrecer nuestro servicio, ya que esta entidad es la encargada de representar al sector
floricola.

En el capitulo quinto se explica mediante un ejemplo el régimen Draw Back y se realiza
un comparativo de las importaciones utilizando este régimen y sin este; con esto
sustentaremos los beneficios que posee dicho régimen devolutivo para esta empresa y la

ganancia que va a obtener la consultora que va hacer del 10%.

CAPITULO V

5. ANALISIS FINANCIERO DRAW BACK
5.1 CANTIDAD IMPORTADA

Para el acondicionamiento de las rosas es necesario el uso de insumos de los cuales se
ha escogido: capuchones, papel celofan y zunchos plasticos; estos seran importados
desde Alemania y serviran para la devolucion de tributos bajo el régimen Draw Back.

A continuacién se detalla la cantidad mensual importada en valores estimados para el

régimen:
Zunchos
TOTAL IMPORTACION Capuchén Papel Celofan Plasticos TOTAL
CANTIDAD 72000 72000 5000 149000
PRECIO UNITARIO 0,17 0,1 6,84 7,11
TOTAL 12240,00 7200,00 34200,00 53640,00

TABLA 5.1 IMPORTACION
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5.2 IMPORTACIONES ESTIMADAS (GASTOS):

La importacion global estimada es de $53487,64, lo que representa un egreso para la
floricola Dimention Flowers.; en esta planilla se detalla la importacion realizada desde

Alemania de los tres insumos escogidos en un consolidado.

Costo de Mercancia 35800,00
Flete 3000,00
Seguro 1% 358,00

AD - VALOREM 20% 7831,60
FODINFA 195,79

TASA DE CONTROL 40,00
IVA 5662,25

ALMACENAJE 250,00

HONORARIOS 150,00

INLAND (floricola - aerop) 200,00
TOTAL 53487,64

TABLA 5.2 IMPORTACION GLOBAL DE LOS INSUMOS

Adicionalmente se detalla la importacion de cada insumo, los mismos que ayudan para
realizar la matriz insumo producto, ya que esta se realiza individualmente por producto
para especificar la cantidad utilizada y desperdicios que se han obtenido después del

acondicionamiento de la rosa.

Para el acondicionamiento de las rosas se necesita de: 72000 capuchones, 72000 papeles
celofanes y 5000 zunchos plasticos, esta importacion se la efectla para todo un afio de

trabajo.
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En la tabla N° 5.3; 5.4 y 5.5 se especifica la cantidad que se ha importado y cuél es el
valor a pagar por concepto de tributos de los insumos.

CAPUCHON 72000
Costo de Mercancia 7200,00
Flete 1449,6
Seguro 1% 72
8721,6
AD - VALOREM 20% 1744,32
FODINFA 43,61
IVA 1261,14
TASA DE CONTROL 40
VALOR EX - ADUANA 11770,67
ALMACENAJE 120,8
HONORARIOS 72,48
INLAND ( floricola - aerop) 96,64
TOTAL 12060,59
PR O ARIO 0,17

TABLA 5.3 IMPORTACION CAPUCHONES
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Costo de Mercancia 3600,00
Flete 1449,6
Seguro 1% 36
AD - VALOREM 20% 1017,12
FODINFA 25,428
IVA 735,38
TASA DE CONTROL 40
VALOR EX - ADUANA 6863,53
ALMACENAJE 120,8
HONORARIOS 72,48
INLAND ( floricola - aerop) 96,64
TOTAL 7153,45

TABLA 5.4 IMPORTACION PAPEL CELOFAN
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5000
Costo de Mercancia 25000,00
Flete 100,8
Seguro 1% 250
AD - VALOREM 20% 5070,16
FODINFA 126,754
IVA 3665,73
TASA DE CONTROL 40
VALOR EX - ADUANA 34213,44
ALMACENAJE 8,4
HONORARIOS 5,04
INLAND ( floricola - aerop) 6,72
TOTAL 34233,60

TABLA 5.5 IMPORTACION DE ZUNCHOS PLASTICOS
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5.3 EXPORTACIONES ESTIMADAS (INGRESOS)

Para realizar la exportacion de rosas a Alemania se considero el siguiente ejemplo:
Se van a exportar 230 cajas de rosas, en cada caja entran 16 ramos es decir 320 tallos,
los mismos que tienen un valor unitario de $0,35.

En la tabla N° 5.10 se indica el ejemplo enunciado anteriormente.

Costo Mercancia 25760,00
Tramites:
C. Fitosanitario 54,00
C. Origen 10,00
Inland 200,00
Gastos locales aeropuerto 75,00

Gastos Administrativos:

Aduanas (reg. 40) 250,00
Porteo 100,00
Flete estimado de la M 3327,26

TABLA 5.6 EXPORTACION DE ROSAS

145



5.4 MATRIZ INSUMO PRODUCTO

Para la devolucion de los tributos al comercio exterior se debe realizar la matriz insumo producto la misma que se detalla a continuacion en

la figura N° 5.1
Cantidad | Cantidad Ad-

Subpartida | Cantidaden | Coeficiente | Coeficiente | Utilizada |Desperdicios| Valor por Ad- Valorem | VA
Cofigo | Descipeion | Arancefaria |  Kilos | Utiizacion’ | Desperdicios% | ilos Kilos | Kilos | FOB[S) | CIF[S) |Valorem | VA | [5%) | [100%)
M2-0032| CAPUCHON | 3921199000 1IN0 0% ! 176 24 600 | 7200 | B7216 | 174432 |12614) 8347 | 123592
AB-0583 |PAPEL CELOFAN | 38201990001 270 07 ] 2619 Bl | 26666 | 3600 | 50856 | 100712 73538| 4933 | 71332
SF-0089 | ZUNCHOS |3921199000| &0 % 1 94 06 | 8333 | 25000 | 253508 | 070,16 | 366573 25097 | 362907
TOTAL | 385,77 | 557831

FIGURA 5.1MATRIZ INSUMO PRODUCTO
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5.5 COMPARATIVO

IMPORTACION SIN DRAW BACK

TOTAL IMPORTACION Capuchén Papel Celofan Zunchos Plasticos TOTAL
CANTIDAD 72000 72000 5000 149000
PRECIO UNITARIO 0,17 0,1 6,84 7,11
TOTAL 12240,00 7200,00 34200,00 53640,00

TABLA 5.7 IMPORTACION SIN DRAW BACK

TOTAL ADVAL A DEVOLVER 385,77
TOTAL IVA A DEVOLVER 5578,31
TOTAL DEVOLUCION 5964,08

PAGO CONSULTORIA 10% DE LOS

TRIBUTOS 596,41
TOTAL(DEVO-CONSULTORIA) 5367,672
TOTAL IMPORTACION 53640,00
TOTAL DEV-M 48272,33

TABLA 5.8COMPARATIVO DE LA APLICACION DEL REGIMEN
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La consultoria tiene un costo por todo el mejoramiento de procesos de $1300

incluido el porcentaje de los tributos devueltos, ya que se ha concluido que la

aplicacion del régimen si ha sido factible.

6. CONCLUSIONES

Ecuador seduce al mundo con las rosas de tallos més largos y con los
colores mas bellos, la rosa de nuestro pais es considerada una de las mas
bellas del mundo por la calidad, variedad y textura; nuestra tierra es
perfecta para producir rosas, porque esta en plena linea ecuatorial, en una
zona montafiosa sobre el nivel del mar, por ello el Ecuador ocupa el tercer
lugar entre los principales exportadores de flores, por este hecho el
gobierno ha establecido medidas de ayuda con el fin de fortalecer y
mantenerlo esta posicion a nivel mundial.

El estudio de mercado indica que las rosas ocupan un 30% de la
produccion ecuatoriana por la demanda y aceptacion que estas tienen a
nivel mundial en los meses de febrero, marzo, mayo y noviembre tiende a
duplicarse la produccion ya que son fechas muy representativas para que
estas se exporten en mayor cantidad; las fechas especiales, los insumos
para su acondicionamiento y la especificaciones que el cliente exija son
algunos de los factores que influyen para que el precio de las rosas tenga
variaciones, el precio de las rosas oscila entre 0,30 centavos Yy 0,40
centavos esto depende de los meses en los que se comercialice el producto.
Adicionalmente se determind que la Unidon Europea tiene un 64% de
participacion de las exportaciones de flores segin Trade Maps, que el
reconocimiento que tienen las flores del Ecuador depende de la calidad,
precio, variedad y servicios de primer orden que ofrecen al mercado ya
que cada vez exigen innovar mas. Los insumos que mas se utilizan para el
acondicionamiento de las rosas son: fertilizantes, cinta de embalaje,

etiqueta, ligas de caucho, capuchones, papel celofan y zunchos plasticos.
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El conocimiento de los procesos de comercio exterior tanto de
importaciones como de exportaciones y de los regimenes aduaneros que se
encuentran estipulados en el Codigo Organico de la Produccion, Comercio
e Inversiones, en especial del Draw Back para su debida aplicacion en el
presente trabajo ya que este régimen devolutivo crea una ventaja
competitiva en relacion a sus competidores y al mismo tiempo fortalece y
da oportunidades de crecimiento a los floricultores.

Para seleccionar el mercado objetivo se debe tomar en cuenta algunos
factores como cual es el producto que se va a exportar, cuales son sus
razones que determinaron la eleccion del mercado, hacer un analisis de los
competidores, entre otros Yy asi con este estudio determinar cuél va hacer

el mercado que desea captar.

Se ha concluido que la aplicacién del régimen devolutivo Draw Back y la
consultoria para la mejora de la empresa en el presente caso ha sido
factible, llevando a disminuir los egresos del proceso de

acondicionamiento de las rosas y su exportacion definitiva.

7/.RECOMENDACIONES

Capacitar a través de los organismos como Expoflores al sector floricola
para que conozcan a fondo las ventajas competitivas y acerca de los
regimenes especiales aduaneros con el fin de explotarlos.

Realizar alternativas de injertos en las rosas para ser mas atractivos en el
mercado aleman ya que existen productos sustitutos que estan invadiendo
el mercado debido a sus costos y variedades, es por esto que se debe
ampliar la alternativa de productos para tener un portafolio mas extenso.
Para las personas que se encuentran involucradas en el sector floricola es
necesario que exista apoyo por parte del gobierno para agilizar los

procesos de exportacion de las rosas.
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Realizar un analisis profundo para obtener los resultados esperados y nos
permitan emprender negociaciones futuras con el mercado selecto; cumplir
con los requerimientos y especificaciones del mismo, para que los clientes

queden satisfechos totalmente con el producto de calidad.

El cuadro comparativo de la aplicacidn del régimen demuestra claramente
la ventaja del mismo y como los acondicionamientos disminuyen su costo
de tal manera es recomendable acogerse a un régimen aduanero ya que

resulta factible; porque todo ahorro es beneficio para la empresa.
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8. ANEXOS

ANEXO 1
IMPORTACIONES DE FERTILIZANTES
SUBPARTIDA ARANCELARIA 3105.20.00.00
Del 01 enero hasta el 31 diciembre del afio 2007 Del 01 enero hasta el 31 diciembre del afio 2008
0/ TOTAL 0/ TOTAL
PAISES B - DOLAR [F-DOLAR DB-DOLAR PAISES B - DOLAR |F-DOLAR DB-DOLAR
UCRANIA 3,019.01 3,996.23 18.72 NORUEGA 5,759.62 7,082.68 30.87
BELGICA 2,549.48 3,049.27 15.81 ESTADOS UNIDOS 3,054.94 3,233.76 16.38
NORUEGA 2,542.08 3,095.04 15.76 BELGICA 2,950.86 3,112.81 15.82
COLOMBIA 2,432.48 3,050.98 15.08 ALEMANIA 1,991.48 2,169.09 10.68
ESTADOS UNIDOS 1,498.54 1,594.03 9.29 COLOMBIA 1,218.14 1,407.98 6.53
VENEZUELA 1,449.56 1,864.68 8.99 HOLANDA(PAISES 964.23 1,013.80 5.17
BAJOS)
ALEMANIA 706.72 798.20 4.39 ESPANA 902.30 962.39 4.84
ESPANA 664.93 714.24 4.13 COREA (SUR), 591.40 690.82 3.17
REPUBLICA DE
HOLANDA(PAISES 547.35 590.57 3.40 ITALIA 243.27 269.64 131
BAJOS)
ITALIA 152.68 169.22 0.95 MEXICO 239.81 244.33 1.29
CHILE 121.18 131.61 0.76 CHILE 191.84 198.13 1.03
CHINA 114.75 164.86 0.72 ISRAEL 180.52 190.51 0.97
PERU 99.27 101.52 0.62 UDAFRICA, REP. DE 119.15 126.98 0.64
ISRAEL 90.53 95.05 0.57 PERU 83.66 86.74 0.45
ZONA FRANCA DE 67.78 68.43 0.43 ZONA FRANCA DE 57.31 57.87 0.31
ECUADOR ECUADOR
JAPON 25.72 30.38 0.16 GUATEMALA 45.29 47.74 0.25
SINGAPUR 19.54 20.79 0.13 REPUBLICA 26.59 27.89 0.15
DOMINICANA
CANADA 18.92 19.69 0.12 JAPON 23.50 28.56 0.13
MEXICO 7.68 7.91 0.05 PANAMA 6.94 7.33 0.04
COREA (SUR), 3.20 5.53 0.02 CHINA 6.48 7.75 0.04
PANAMA 0.04 0.24 0.01 IRLANDA (EIRE) 2.18 3.52 0.02
TOTAL GENERAL: 16,131.36 19,568.36 100.00 TOTAL GENERAL: 18,659.43 20,970.23 100.00

TABLA 8.1 IMPORTACIONES DE FERTILIZANTES ANO 2007 — 2008;
BANCO CENTRAL DEL ECUADOR
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IMPORTACIONES DE FERTILIZANTES

SUBPARTIDA ARANCELARIA 3105.20.00.00

Del 01 enero hasta el 31 diciembre del afio 2009

Del 01 enero hasta el 31 diciembre del afio 2010

6/ TOTAL | TOTAL
OB - DOLAR |F-DOLAR | FOB- OB - DOLAR |F - DOLAR | FOB -
PAISES DOLAR PAISES DOLAR
NORUEGA 400043 | 4,721.70 34.73 NORUEGA 377872 | 4,349.69 23.45
COLOMBIA 239482 | 2,781.49 20.79 ESTADOS UNIDOS | 2,831.72 | 3,019.51 1757
ESTADOS UNIDOS | 1,960.72 | 2,065.44 17.02 BELGICA 282891 | 3,004.68 1755
BELGICA 123273 | 1,32359 10.71 COLOMBIA 217836 | 2,632.72 1352
HOLANDA(PAISES | 419.88 43763 3.65 ESPANA 78371 830.38 487
BAJOS)
ALEMANIA 363.33 390.48 3.16 ALEMANIA 628.40 689.39 3.90
ESPANA 34157 360.03 2.97 CHILE 590.67 610.05 3.67

ITALIA 317.79 336.25 2.76 CHINA 586.00 634.33 364
CHINA 138.58 153.11 121 ITALIA 29452 315.35 1.83
MEXICO 81.02 83.50 0.71 HOLANDA(PAISES | 293.83 31150 1.83

BAJOS)

PERU 76.59 77.84 0.67 ISRAEL 241.44 260.85 1.50
CHILE 67.80 70.41 0.59 REINO UNIDO 20858 21324 1.30
ISRAEL 53.09 55.17 0.47 PERU 201.01 206.25 1.25

CANADA 27.75 35.97 0.25 RUSIA 180.08 182.36 112

COREA (SUR) 24.69 25.86 0.22 LITUANIA 137.46 161.15 0.86

JAPON 8.30 9.55 0.08 INDIA 13314 136.83 0.83

ZONA FRANCA DE 7.95 8.07 0.07 MEXICO 108.49 114.46 0.68
ECUADOR

FRANCIA 3.30 482 0.03 GUATEMALA 77.44 80.81 0.49

COSTARICA 0.02 034 0.01 CANADA 9.56 14.13 0.06

SUDAFRICA 8.95 23.41 0.06

JAPON 8.47 10.41 0.06

ESTONIA 755 7.72 0.05

COREA (SUR) 3.80 441 0.03

TOTAL 1152027 1294116 | 10000  TOTAL GENERAL: |16,120.73 |17,81353 | 100.00

GENERAL:

TABLA 8.2 IMPORTACIONES DE FERTILIZANTES ANO 2009 — 2010;
BANCO CENTRAL DEL ECUADOR
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IMPORTACIONES DE FERTILIZANTES

SUBPARTIDA ARANCELARIA 3105.20.00.00

Del 01 enero hasta el 31 diciembre del afio 2011

PAISES =OB - DOLAR CIFE-DOLAR |%/TOTAL FOB - DOLAR
NORUEGA 9,148.78 10,136.55 38.44
ESTADOS UNIDOS 3,424.37 3,672.80 14.39
BELGICA 3,375.47 3,594.61 14.19
COLOMBIA 1,641.89 1,847.48 6.90
CHINA 851.20 917.94 3.58
MEXICO 791.16 837.44 3.33
INDIA 734.25 740.10 3.09
ESPANA 727.41 774.41 3.06
HOLANDA(PAISES BAJOS) 606.80 644.62 2.55
LITUANIA 563.45 620.60 2.37
CHILE 531.21 547.36 2.24
ALEMANIA 311.13 332.16 131
ISRAEL 264.41 280.07 1.12
ITALIA 195.29 211.38 0.83
PERU 110.33 114.02 0.47
ESTONIA 104.55 121.82 0.44
RUSIA 95.26 180.79 0.41
JAPON 85.09 96.67 0.36
CANADA 57.88 65.21 0.25
SUIZA 55.97 60.25 0.24
SIRIA, REP.ARABE 53.47 60.01 0.23
PANAMA 32.50 33.68 0.14
REINO UNIDO 14.97 16.27 0.07
GUATEMALA 12.72 14.17 0.06
COSTARICA 7.62 8.50 0.04
COREA (SUR) 5.97 6.44 0.03
TOTAL GENERAL: 23,803.05 25,935.23 100.00

TABLA 8.3 IMPORTACIONES DE FERTILIZANTES ANO 2011; BANCO
CENTRAL DEL ECUADOR
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IMPORTACIONES DE CINTA DE EMBALAJE

SUBPARTIDA ARANCELARIA 3919.10.00.00

Del 01 enero hasta el 31 diciembre del afio 2007 Del 01 enero hasta el 31 diciembre del afio 2008
/[ TOTAL / TOTAL
FOB - F-DOLAR |EOB - )B-DOLAR |F-DOLAR |EOB-
PAISES DOLAR JOLAR PAISES JOLAR
CHINA 2,224.98 2,485.10 30.56 CHINA 3,136.27 3,477.12 28.33
ARGENTINA 1,341.04 1,440.38 18.42 ESTADOS UNIDOS 2,207.26 2,346.17 19.94
TAIWAN (FORMOSA) 999.11 1,073.64 13.73 ARGENTINA 1,324.80 1,426.24 11.97
ESTADOS UNIDOS 942.57 1,009.97 12.95 TAIWAN (FORMOSA) 799.92 867.38 7.23
COLOMBIA 518.41 533.23 7.12 BRASIL 763.07 822.86 6.90
PERU 321.27 345.74 4.42 COLOMBIA 677.53 695.54 6.12
CHILE 244.75 253.75 3.37 PERU 507.75 534.08 4.59
SINGAPUR 173.47 187.84 2.39 CANADA 453.91 477.83 4.10
MEXICO 110.30 120.31 1.52 CHILE 320.98 332.74 2.90
REINO UNIDO 96.08 104.53 1.32 SINGAPUR 248.13 269.06 2.25
BRASIL 91.66 100.20 1.26 HONG KONG 170.08 189.86 1.54
ALEMANIA 87.11 98.87 1.20 ALEMANIA 163.11 172.57 1.48
JAPON 3853 47.57 0.53 MEXICO 93.50 105.55 0.85
BELGICA 30.92 32.30 0.43 JAPON 51.50 59.13 0.47
SUIZA 16.59 1751 0.23 REINO UNIDO 43.15 48.15 0.39
PANAMA 15.44 16.07 0.22 ISRAEL 22.66 2454 0.21
ITALIA 6.99 8.89 0.10 BELGICA 22.30 23.64 0.21
COREA (SUR) 5.83 6.19 0.09 COSTARICA 20.64 21.74 0.19
FRANCIA 474 5.42 0.07 PANAMA 19.75 21.12 0.18
HONG KONG 3.75 4.48 0.06 ITALIA 8.99 9.77 0.09
COSTARICA 3.25 3.85 0.05 SUIZA 8.31 8.96 0.08
ESPANA 2.29 2.68 0.04 ESPANA 3.81 4.09 0.04
CANADA 0.70 0.77 0.01 DLANDA(PAISES BAJOS) 1.78 1.98 0.02
ESLOVENIA 0.40 0.41 0.01 FRANCIA 1.59 1.64 0.02
LETONIA 0.32 0.34 0.01 COREA (SUR) 1.42 1.50 0.02
ESLOVAQUIA 0.29 0.41 0.01 INDIA 1.01 1.35 0.01
SUECIA 0.25 0.28 0.01 EL SALVADOR 0.34 0.51 0.01
DLANDA(PAISES BAJOS) 0.08 0.08 0.01 ZONA FRANCA DE 0.23 0.24 0.01
ECUADOR
FINLANDIA 0.06 0.06 0.01 REPUBLICA CHECA 0.15 0.16 0.01
AUSTRIA 0.05 0.05 0.01 TRINIDAD Y TOBAGO 0.01 0.01 0.01
TURQUIA 0.01 0.02 0.01
PORTUGAL 0.00 0.01 0.00
TOTAL GENERAL: 7,281.13 7,900.77 100.00 TOTAL GENERAL: 11,073.82 11,945.40 100.00

TABLA 8.4 IMPORTACIONES DE CINTA DE EMBALAJE ANO 2007 —
2008; BANCO CENTRAL DEL ECUADOR
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IMPORTACIONES DE CINTA DE EMBALAJE

SUBPARTIDA ARANCELARIA 3919.10.00.00

Del 01 enero hasta el 31 diciembre del afio 2009 Del 01 enero hasta el 31 diciembre del afio 2010
0/ TOTAL 0/ TOTAL
OB - DOLAR [IF-DOLAR |B-DOLAR OB - DOLAR [IF-DOLAR |B-DOLAR
PAISES PAISES
CHINA 2,768.22 3,015.87 25.54 CHINA 2,721.90 3,071.84 21.50
ESTADOS UNIDOS 2,098.72 2,222.99 19.36 BRASIL 1,910.23 2,002.57 15.09
BRASIL 1,368.95 1,455.76 12.63 ESTADOS UNIDOS 1,860.29 1,972.93 14.70
TAIWAN (FORMOSA) 1,364.44 1,446.12 12.59 COLOMBIA 1,222.47 1,259.38 9.66
COLOMBIA 901.08 920.33 8.32 TAIWAN (FORMOSA) 1,011.85 1,098.39 8.00
ARGENTINA 745.34 793.71 6.88 BELGICA 908.40 952.02 7.18
CHILE 287.09 293.56 2.65 ARGENTINA 797.02 837.98 6.30
HONG KONG 278.80 295.17 2.58 CHILE 439.19 444,91 3.47
PERU 268.12 285.81 2.48 HONG KONG 373.77 428.19 2.96
ALEMANIA 212.12 227.65 1.96 MEXICO 357.32 382.20 2.83
MEXICO 134.61 156.00 1.25 PERU 313.78 331.05 2.48
PANAMA 78.23 80.83 0.73 SINGAPUR 284.61 310.53 2.25
FINLANDIA 55.13 56.96 0.51 ALEMANIA 216.93 229.00 1.72
ISRAEL 47.99 50.15 0.45 INDONESIA 70.49 76.20 0.56
MIRATOS ARABES UNIDOS 43.45 44,65 0.41 JAPON 43.67 51.43 0.35
CANADA 39.56 4752 0.37 REINO UNIDO 23.45 29.54 0.19
SINGAPUR 34.02 37.17 0.32 PANAMA 23.09 23.89 0.19
JAPON 27.32 39.77 0.26 ESPANA 19.58 20.90 0.16
COSTARICA 26.00 27.33 0.24 COREA (SUR) 18.02 19.19 0.15
INDIA 10.99 12.72 0.11 COSTARICA 1191 12.57 0.10
ITALIA 9.80 10.40 0.10 SUIZA 9.28 9.58 0.08
COREA (SUR) 9.63 11.84 0.09 ITALIA 7.27 8.12 0.06
SUIZA 9.30 11.19 0.09 CANADA 7.05 10.60 0.06
BELGICA 7.39 8.01 0.07 URUGUAY 4.43 4.47 0.04
HOLANDA(PAISES BAJOS) 6.70 7.23 0.07 IOLANDA(PAISES BAJOS) 3.87 4.74 0.04
ESPANA 4.55 4.98 0.05 HONDURAS 1.36 1.47 0.02
FRANCIA 3.55 4.10 0.04 GUATEMALA 0.66 1.00 0.01
IRLANDA (EIRE) 0.52 0.54 0.01 ESLOVENIA 0.61 0.95 0.01
SUECIA 0.11 0.11 0.01 NA FRANCA DE ECUADOR 0.17 0.17 0.01
AUSTRALIA 0.06 0.62 0.01 FRANCIA 0.04 0.04 0.01
REINO UNIDO 0.02 0.02 0.01
PORTUGAL 0.01 0.01 0.01
TOTAL 10,841.66 11,568.96 100.00 TOTAL 12,662.56 13,595.71 100.00
GENERAL: GENERAL :

TABLA 8.5 IMPORTACIONES DE CINTA DE EMBALAJE ANO 2009 —
2010, BANCO CENTRAL DEL ECUADOR
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IMPORTACIONES DE CINTA DE EMBALAJE

SUBPARTIDA ARANCELARIA 3919.10.00.00

Del 01 enero hasta el 31 diciembre del afio 2011

PAISES FOB - DOLAR CIF - DOLAR % / TOTAL FOB - DOLAR
CHINA 4,051.87 4,301.53 29.59
BRASIL 2,090.85 2,173.91 15.27
ESTADOS UNIDOS 1,707.75 1,870.39 12.48
COLOMBIA 1,371.44 1,418.74 10.02
TAIWAN (FORMOSA) 1,173.72 1,233.96 8.58
ARGENTINA 769.06 804.78 5.62
BELGICA 696.22 739.41 5.09
MEXICO 477.49 500.45 3.49
PERU 442.15 458.83 3.23
CHILE 325.49 332.26 2.38
HONG KONG 144.14 157.31 1.06
SINGAPUR 126.06 131.77 0.93
PANAMA 62.11 64.48 0.46
ALEMANIA 60.92 65.80 0.45
INDONESIA 44.65 46.38 0.33
SUIZA 29.59 30.53 0.22
COREA (SUR) 20.24 23.85 0.15
COSTARICA 19.55 24.15 0.15
ITALIA 17.20 18.49 0.13
ESPANA 1181 13.05 0.09
JAPON 10.16 14.37 0.08
REINO UNIDO 9.69 12.02 0.08
HOLANDA(PAISES BAJOS) 9.67 11.32 0.08
CANADA 9.53 12.03 0.07
FRANCIA 7.35 7.55 0.06
MALASIA 141 1.47 0.02
FINLANDIA 1.25 1.95 0.01
IRLANDA (EIRE) 0.67 0.67 0.01
TURQUIA 0.52 1.78 0.01
INDIA 0.47 0.96 0.01
TAILANDIA 0.38 0.77 0.01
SUECIA 0.36 0.36 0.01
NUEVA ZELANDA 0.03 0.03 0.01
AUSTRALIA 0.02 0.13 0.01
HONDURAS 0.00 0.01 0.00
TOTAL GENERAL 13,693.68 14,475.37 100.00

TABLA 8.6 IMPORTACIONES DE CINTA DE EMBALAJE ANO 2011;
BANCO CENTRAL DEL ECUADOR
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IMPORTACIONES DE ETIQUETAS
SUBPARTIDA ARANCELARIA 4821.90.00.00

Del 01 enero hasta el 31 diciembre del afio 2007 Del 01 enero hasta el 31 diciembre del afio 2008
/ TOTAL FOB - /TOTAL FOB -
DB - DOLAR |CIE - DOLAR EOB - CIE - DOLAR
PAISES JOLAR PAISES DOLAR |DOLAR
ESTADOS 122.33 128.25 41.74 ESTADOS UNIDOS  236.06 |250.53 41.21
UNIDOS
BRASIL 53.05 56.18 18.10 PERU 11155 |114.56 19.48
MEXICO 51.73 54.62 17.65 BRASIL 62.94 70.67 10.99
CHINA 27.69 34.30 9.45 ALEMANIA 50.93 52.72 8.89
ESPANA 19.85 20.81 6.77 COLOMBIA 31.09 31.48 5.43
\LEMANIA 12.73 13.58 4.35 CHINA 27.57 31.63 4.82
PERU 2.56 2.68 0.88 ARGENTINA 17.38 18.71 3.04
PANAMA 1.32 1.39 0.45 MEXICO 16.02 16.79 2.80
"OLOMBIA 0.31 0.32 0.11 ESPANA 10.28 10.97 1.80
FRANCIA 0.29 0.30 0.10 PANAMA 5.60 5.77 0.98
CANADA 0.23 0.26 0.08 JAPON 0.75 0.78 0.14
TAIWAN 0.21 0.25 0.08 CHILE 0.67 0.85 0.12
~ORMOSA)

CHILE 0.16 0.17 0.06 VENEZUELA 0.55 0.57 0.10
MALASIA 0.15 0.15 0.05 BELGICA 0.54 0.56 0.10
LETONIA 0.14 0.14 0.05 HOLANDA(PAISES 0.47 0.47 0.09

BAJOS)
BELGICA 0.14 0.14 0.05 ITALIA 0.18 0.24 0.04
RGENTINA 0.12 0.13 0.05 MALASIA 0.17 0.18 0.03
OREA (SUR) 0.09 0.10 0.04 CANADA 0.08 0.09 0.02
AUSTRIA 0.09 0.09 0.03 PORTUGAL 0.04 0.05 0.01

ITALIA 0.01 0.01 0.01 FRANCIA 0.03 0.03 0.01
ONG KONG 0.01 0.01 0.01 AIWAN (FORMOSA) | 0.01 0.01 0.01

JAPON 0.01 0.01 0.01 AUSTRALIA 0.01 0.01 0.01

TAILANDIA 0.00 0.00 0.00

TOTAL 293.11 313.80 100.00 TOTAL 572.84 |607.56 100.00

SENERAL: GENERAL:

TABLA 8.7 IMPORTACIONES DE ETIQUETAS ANO 2007 — 2008;
BANCO CENTRAL DEL ECUADOR
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IMPORTACIONES DE ETIQUETAS

SUBPARTIDA ARANCELARIA 4821.90.00.00

Del 01 enero hasta el 31 diciembre del afio 2009  Pel 01 enero hasta el 31 diciembre del afio 2010
/ TOTAL FOB - / TOTAL FOB -
FOB- |[CIE- DOLAR FOB- |[CIE- DOLAR
PAISES DOLAR  POLAR PAISES DOLAR POLAR
ESTADOS | 74.83 [83.66 38.25 ESTADOS 180.03 [89.52 32.78
UNIDOS UNIDOS
ALEMANIA [12.57 118.88 24.63 ALEMANIA [15.56 [22.00 21.05
CHINA 69.80 [76.73 15.27 MEXICO 62.87 p7.65 11.45
BRASIL 26.37 P8.99 5.77 CHINA 52.05 p8.94 9.48
MEXICO 21.83 [3.68 4.78 PERU 35.31 B7.02 6.43
COLOMBIA 18.74 R0.01 4.10 BRASIL 32.57 }1.00 5.93
PANAMA 11.15 [11.46 244 COLOMBIA 23.80 p4.79 4.34
ESPANA 9.83 10.23 2.15 ARGENTINA 17.49 [18.05 3.19
PERU 7.64 7.83 1.68 ESPANA 10.22 [11.56 1.87
HONG KONG 2.16 2.54 0.48 FRANCIA 7.64 7.91 1.40
FL SALVADOR |1.60 1.73 0.35 SUIZA 5.93 8.23 1.08
BELGICA 0.41 0.43 0.09 PANAMA 3.48 |3.66 0.64
TAIWAN 0.17 0.18 0.04 CHILE 1.23 1.36 0.23
(FORMOSA)
ARGENTINA 0.05 0.05 0.02 JAPON 0.56 2.52 0.11
AUSTRALIA 0.02 0.02 0.01 BELGICA 0.44 0.51 0.08
COREA (SUR) 0.01 0.01 0.01 TAIWAN 0.06 0.11 0.02
(FORMOSA)
FRANCIA 0.01 0.01 0.01 GUATEMALA |0.02 ]0.02 0.01
HONG KONG |0.01 |0.01 0.01
AUSTRIA 0.01 0.02 0.01
TOTAL 157.12 }86.38 100.00 TOTAL p49.21  §94.81 100.00
GENERAL: GENERAL:

TABLA 8.8 IMPORTACIONES DE ETIQUETAS ANO 2009 - 2010;
BANCO CENTRAL DEL ECUADOR
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IMPORTACIONES DE ETIQUETAS

SUBPARTIDA ARANCELARIA 4821.90.00.00

Del 01 enero hasta el 31 diciembre del afio 2011

PAISES FOB - DOLAR |CIF - DOLAR 6/ TOTAL FOB - DOLAR
ESTADOS UNIDOS 260.87 296.11 36.53
ALEMANIA 136.53 143.80 19.12
CHINA 91.14 97.54 12.76
COLOMBIA 54.30 56.88 7.61
BRASIL 44,51 47.38 6.24
PERU 40.72 41.72 5.70
MEXICO 31.19 34.01 4.37
PANAMA 23.15 23.78 3.25
HONDURAS 10.10 10.48 1.42
ESPANA 8.69 9.36 1.22
CHILE 5.08 5.65 0.71
HONG KONG 3.19 452 0.45
ITALIA 1.88 2.08 0.27
COREA (SUR) 1.76 2.08 0.25
COSTARICA 0.71 1.00 0.10
REINO UNIDO 051 1.14 0.08
HOLANDA(PAISES BAJOS) 0.03 0.04 0.01
ARGENTINA 0.02 0.03 0.01
TAIWAN (FORMOSA) 0.01 0.02 0.01
ISRAEL 0.01 0.01 0.01
TURQUIA 0.01 0.01 0.01
SINGAPUR 0.00 0.01 0.00
TOTAL GENERAL: 714.29 7717.55 100.00

TABLA 8.9 IMPORTACIONES DE ETIQUETAS ANO 2011; BANCO
CENTAL DEL ECUADOR
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IMPORTACIONES DE FUNDAS FLASTICAS

SUBPARTIDA ARANCELARIA 3923.29.90.00

Del 01 enero hasta el 31 diciembre del afio 2007

Del 01 enero hasta el 31 diciembre del afio 2008

TOTAL FOB - DOLAR

TOTAL FOB - DOLAR

B-DOLAR F-DOLAR B-DOLAR F-DOLAR
PAISES PAISES
VENEZUELA 154.13 150.64 24.10 COLOMBIA 1,987.60  p.052.73 30.10
ESTADOS UNIDOS 90.03 101.91 14.08 ESTADOS UNIDOS 115635  [1,288.72 17.52
PANAMA 85.72 89.24 13.41 REA (SUR), REPUBLICA DE | 666.47 73751 10.10
COLOMBIA 82.04 87.44 1283 BRASIL 638.45 678.18 9.67
CHINA 74.76 83.59 1169 MEXICO 461.32 511.48 6.99
BRASIL 39.42 4447 6.17 CHINA 456.02 518.19 6.91
FRANCIA 28.33 2053 443 COSTARICA 27177 291.05 412
COSTARICA 27.10 32.06 424 VENEZUELA 26454 291.03 401
MEXICO 26.50 30.35 415 NA FRANCA DE ECUADOR | 116.31 127.06 177
PERU 1055 10.88 165 PERU 114.87 118.89 174
GUATEMALA 6.85 8.56 1.08 ISRAEL 11151 11533 1.69
ALEMANIA 2.79 381 0.44 REINO UNIDO 76.82 11407 117
ISRAEL 264 474 0.42 FRANCIA 4264 49.54 0.65
COREA (SUR) 2.22 2.39 0.35 JAPON 28.91 37.08 0.44
ESPANA 192 221 031 ARGENTINA 26.28 27.02 0.40
REINO UNIDO 1.09 197 017 PANAMA 2457 26.08 0.38
ARGENTINA 0.68 0.71 011 ALEMANIA 24.08 28.22 0.37
SUIZA 0.65 0.67 011 BELGICA 23.92 2481 037
LANDA(PAISES BAJOS) | 058 0.67 0.10 PUERTO RICO 22.93 23.05 0.35
CANADA 050 055 0.08 ESPANA 19.59 26.25 0.30
TAILANDIA 0.40 0.44 0.07 HONG KONG 17.48 23.63 0.27
ITALIA 0.30 0.38 0.05 CHILE 12.95 15.27 0.20
TAIWAN (FORMOSA) 0.16 0.20 0.0 ITALIA 1111 16.19 017
NUEVA ZELANDA 014 0.18 0.03 HONDURAS 1037 1421 0.16
AUSTRIA 0.08 0.08 0.02 DINAMARCA 6.26 7.97 0.10
URUGUAY 0.07 0.07 0.02 HOLANDA(PAISES BAJOS) 458 14.43 0.07
CHILE 0.06 0.06 0.01 ARABIA SAUDITA 3.04 3.60 0.05
INDIA 0.02 0.03 0.01 TAIWAN (FORMOSA) 1.37 149 0.03
HONG KONG 0.01 0.01 0.01 CANADA 0.82 0.87 0.02
TOTAL GENERAL: 639.62 696.76 100.00 SUIZA 0.65 0.90 0.01
URUGUAY 0.15 0.16 0.01
PORTUGAL 014 0.14 0.01
NUEVA ZELANDA 011 012 0.01
SUECIA 0.07 0.08 0.01
IRAN 0.02 0.02 0.01
AUSTRIA 0.01 0.02 0.01
TRINIDAD Y TOBAGO 0.00 0.00 0.00
TOTAL GENERAL: 603.92  /,185.26 100.00

TABLA 8.10 IMPORTACIONES DE FUNDAS PLASTICAS ANO 2007 —
2008, BANCO CENTRAL DE ECUADOR
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IMPORTACIONES DE FUNDAS FLASTICAS

SUBPARTIDA ARANCELARIA 3923.29.90.00

Del 01 enero hasta el 31 diciembre del afio 2009

Del 01 enero hasta el 31 diciembre del afio 2010

TOTAL FOB - _ % /TOTAL FOB -
PAISES =0B - CIF - DOLAR PAISES FOB - DOLAR CIF - DOLAR DOLAR
JOLAR  OLAR
=STADOS UNIDOS 332.31 195.73 23.45 CHINA 873.74 960.72 19.64
COLOMBIA 585.15 106.80 16.49 ESTADOS UNIDOS 846.40 957.38 19.03
MEXICO 515.92 193.58 14.54 BRASIL 588.92 660.64 13.24
COREA (SUR) 253.34 '76.95 7.14 MEXICO 499.97 557.95 11.24
ZONA FRANCA DE 252.81 '61.76 7.13 COREA (SUR) 401.20 462.34 9.02
ECUADOR
CHINA 185.33 '12.03 5.23 COLOMBIA 345.71 364.60 7.78
ITALIA 178.72 .93.64 5.04 REINO UNIDO 227.83 250.68 5.13
BRASIL 173.72 89.68 4.90 ITALIA 180.69 188.62 4.07
COSTARICA 97.92 .17.64 2.76 ISRAEL 103.52 123.03 2.33
BELGICA 83.56 01.60 2.36 PANAMA 68.52 72.55 1.54
PERU 59.56 64.61 1.68 CHILE 57.02 62.46 1.29
ARGENTINA 56.36 57.36 1.59 PERU 52.28 55.94 118
ESPANA 51.70 53.18 1.46 CANADA 46.57 50.93 1.05
JAPON 51.64 53.32 1.46 COSTARICA 43.78 56.95 0.99
HONG KONG 37.19 39.42 1.05 ESPANA 32.06 34.28 0.73
VENEZUELA 32.13 36.97 0.91 BELGICA 2331 25.73 0.53
ISRAEL 23.26 26.14 0.66 HONG KONG 18.53 23.38 0.42
ALEMANIA 16.78 17.27 0.48 HOLANDA(PAISES BAJOS) 1111 1179 0.25
FRANCIA 11.45 12.40 0.33 ARGENTINA 10.49 11.14 0.24
REINO UNIDO 11.38 15.66 0.33 ALEMANIA 7.31 8.49 0.17
CHILE 10.40 12.15 0.30 FRANCIA 4.49 4.79 0.11
DINAMARCA 7.95 10.04 0.23 DINAMARCA 2.25 2.39 0.06
CANADA 6.90 7.05 0.20 TAIWAN (FORMOSA) 1.02 1.06 0.03
AIWAN (FORMOSA) 5.52 5.81 0.16 VENEZUELA 0.56 0.64 0.02
PANAMA 4.52 5.28 0.13 TURQUIA 0.52 0.60 0.02
PUERTO RICO 3.99 4.78 0.12 JAPON 0.46 0.79 0.02
SIRIA, REP.ARABE 0.04 0.34 0.01 FINLANDIA 0.32 0.58 0.01
NUEVA ZELANDA 0.01 0.02 0.01 GUATEMALA 0.14 0.22 0.01
SUIZA 0.00 0.01 0.00 SINGAPUR 0.12 0.49 0.01
GUAS INTERNACIONALES/NAVES 0.09 0.20 0.01
INT. EN

SUECIA 0.04 0.05 0.01
BULGARIA 0.02 0.02 0.01

TOTAL GENERAL: ,549.47 871.11 100.00 TOTAL 4,448.87 4,951.30 100.00

GENERAL:

TABLA 8.11 IMPORTACIONES DE FUNDAS PLASTICAS ANO 2009 —
2010; BANCO CENTRAL DEL ECUADOR
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IMPORTACIONES DE FUNDAS FLASTICAS

SUBPARTIDA ARANCELARIA 3923.29.90.00

Del 01 enero hasta el 31 diciembre del afio 2011

PAISES FOB - DOLAR CIF - DOLAR % /[ TOTAL FOB -
DOLAR
COREA (SUR) 3,081.04 3,187.81 39.92
ESTADOS UNIDOS 1,221.38 1,412.34 15.83
BRASIL 758.31 817.32 9.83
COLOMBIA 673.38 712.58 8.73
MEXICO 671.55 766.01 8.70
CHINA 661.84 775.73 8.58
PERU 165.93 176.05 2.15
URUGUAY 146.39 151.74 1.90
COSTARICA 61.24 75.86 0.80
FRANCIA 43.76 45.36 0.57
ISRAEL 39.32 43.80 0.51
ALEMANIA 37.83 42.66 0.49
HONG KONG 27.75 3191 0.36
CHILE 20.80 24.20 0.27
PANAMA 19.43 22.26 0.26
ESPANA 16.77 18.64 0.22
POLONIA 16.70 19.01 0.22
REINO UNIDO 16.09 18.53 0.21
ITALIA 9.20 12.79 0.12
BELGICA 7.98 8.34 0.11
ZONA FRANCA DE ECUADOR 7.79 8.25 0.11
TAIWAN (FORMOSA) 4.17 4.65 0.06
CANADA 4.03 4.70 0.06
SUIZA 2.06 4.71 0.03
SAMOA NORTEAMERICANA 2.01 2.01 0.03
ARGENTINA 1.35 1.61 0.02
HOLANDA(PAISES BAJOS) 0.67 0.71 0.01
GUATEMALA 0.45 3.01 0.01
NORUEGA 0.27 0.29 0.01
JAPON 0.22 0.22 0.01
TURQUIA 0.10 0.13 0.01
ESLOVENIA 0.09 0.11 0.01
AUSTRIA 0.07 0.08 0.01
AGUAS INTERNACIONALES 0.01 0.02 0.01
TOTAL GENERAL: 7,719.84 8,393.36 100.00

TABLA 8.12 IMPORTACIONES DE FUNDAS PLASTICAS ANO 2011,
BANCO CENTRAL DEL ECUADOR
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IMPORTACIONES DE MALLAS PLASTICAS, CAPUCHON, PAPEL CELOFAN, ESPONJAS Y ZUNCHOS PLASTICOS
SUBPARTIDA ARANCELARIA 3921.19.90.00
Del 01 enero hasta el 31 diciembre del afio 2007 Del 01 enero hasta el 31 diciembre del afio 2008
6/ TOTAL FOB - 6/ TOTAL FOB -
FOB - CIF- DOLAR FOB - CIF - DOLAR

PAISES DOLAR DOLAR PAISES DOLAR DOLAR

BRASIL 84.27 93.54 36.26 CHINA 838.13 993.92 41.35
[ TADOS UNIDOS | 81.82 91.38 35.20 [TADOS UNIDOS |586.18 652.12 28.92

COLOMBIA 46.01 51.21 19.80 COLOMBIA 146.91 155.70 7.25

MALASIA 11.74 14.93 5.06 ARGENTINA 83.70 96.32 4.13

CHINA 4.35 4.96 1.88 BRASIL 83.64 97.27 413

ALEMANIA 171 211 0.74 TAIWAN 64.76 7443 3.20
(FORMOSA)

CHILE 1.32 1.53 0.57 PERU 39.28 43.05 1.94
COREA (SUR) 0.74 0.80 0.32 ITALIA 37.47 4481 1.85
HONG KONG 0.44 0.47 0.19 MALASIA 3521 4135 1.74

TAIWAN 0.06 0.12 0.03 ICOREA (SUR) 29.14 32.15 1.44
(FORMOSA)
ESPANA 28.97 30.27 1.43
HONG KONG 19.36 22.04 0.96
FRANCIA 11.22 16.39 0.56
ALEMANIA 7.91 8.44 0.40
PANAMA 4.60 4.69 0.23
CHILE 2.78 4.06 0.14
JAPON 245 3.10 0.13
AUSTRIA 1.50 2.35 0.08
REINO UNIDO 1.45 2.12 0.08
BELGICA 1.40 1.60 0.07
MEXICO 0.90 0.91 0.05
SINGAPUR 0.01 0.01 0.01
REPUBLICA 0.01 0.01 0.01
CHECA
PTAL GENERAL: [232.43 261.02 100.00 TOTAL P,026.91  ],327.01 100.00
GENERAL:

TABLA 8.13 IMPORTACIONES DE MALLAS PLASTICAS, CAPUCHON,
PAPEL CELOFAN, ESPONJAS Y ZUNCHOS PLASTICOS ANO 2007 -
2008; BANCO CENTRAL DEL ECUADOR
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IMPORTACIONES DE MALLAS PLASTICAS, CAPUCHON, PAPEL CELOFAN, ESPONJAS Y ZUNCHOS PLASTICOS

SUBPARTIDA ARANCELARIA 3921.19.90.00

Del 01 enero hasta el 31 diciembre del afio 2009 Del 01 enero hasta el 31 diciembre del afio 2010

TOTAL FOB - TOTAL FOB -

PAISES —OB - F-DOLAR DOLAR PAISES OB - DOLAR |[IF - DOLAR DOLAR

OLAR

CHINA 03.89 555.35 28.98 CHINA 790.82 946.78 32.49
=STADOS UNIDOS 30.26 354.90 18.99 ESTADOS UNIDOS 527.71 569.16 21.68
PERU 263.12 272.38 15.13 COLOMBIA 323.84 329.31 13.31
COLOMBIA 228.85 235.25 13.16 PERU 256.68 270.19 10.55
MALASIA 57.13 61.52 3.29 ITALIA 195.87 211.57 8.05
ITALIA 56.66 60.05 3.26 TAIWAN (FORMOSA) 95.24 104.41 3.92
BRASIL 54.66 59.48 3.15 ISRAEL 76.61 78.71 3.15
FRANCIA 54.56 62.61 3.14 ARGENTINA 56.45 62.15 2.32
AIWAN (FORMOSA) 51.18 56.03 2.95 COSTARICA 22.15 27.18 0.91
ARGENTINA 45.37 50.37 2.61 VIET NAM 20.43 25.64 0.84
COREA (SUR) 28.51 30.05 1.64 MEXICO 16.16 17.64 0.67
SUECIA 23.94 27.04 1.38 BRASIL 14.65 16.31 0.61
MEXICO 17.22 22.46 0.99 COREA (SUR) 12.50 13.92 0.52
ESPANA 12.42 13.44 0.72 ALEMANIA 5.92 6.17 0.25
HONG KONG 2.72 3.35 0.16 PANAMA 5.20 5.63 0.22
VENEZUELA 2.47 2.95 0.15 BELGICA 4.56 4.91 0.19
COSTARICA 2.23 2.44 0.13 CHILE 4.48 4.91 0.19
ALEMANIA 1.73 1.96 0.10 HOLANDA(PAISES BAJOS) 1.57 1.63 0.07
NUEVA ZELANDA 0.83 0.84 0.05 AUSTRIA 1.20 1.54 0.05
SUIZA 0.57 0.73 0.04 FRANCIA 0.64 0.93 0.03
REINO UNIDO 0.42 0.43 0.03 REINO UNIDO 0.61 0.69 0.03
PANAMA 0.36 0.39 0.03 SUIZA 0.54 0.55 0.03
CHILE 0.13 0.14 0.01 HONG KONG 0.46 0.67 0.02
AUSTRALIA 0.08 0.43 0.01 ONA FRANCA DE ECUADOR 0.17 0.17 0.01
AUSTRALIA 0.12 0.90 0.01
CUBA 0.05 0.05 0.01
ESLOVENIA 0.03 0.03 0.01
TOTAL GENERAL: 739.21 1,874.50 100.00 TOTAL GENERAL: 2,434.56 2,701.64 100.00

TABLA 8.14 IMPORTACIONES DE MALLAS PLASTICAS, CAPUCHON,
PAPEL CELOFAN, ESPONJAS Y ZUNCHOS PLASTICOS ANO 2009 —
2010; BANCO CENTRAL DEL ECUADOR
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http://www.portal.bce.fin.ec/vto_bueno/comercio/consultaTotXPaisNandinaConGrafico.jsp?tipo=I&tipoGrafico=column&codPais=247&FechaInicial=2010/01&FechaFinal=2010/12

IMPORTACIONES DE MALLAS PLASTICAS, CAPUCHON, PAPEL CELOFAN,
ESPONJAS Y ZUNCHOS PLASTICOS

SUBPARTIDA ARANCELARIA 3921.19.90.00
Del 01 enero hasta el 31 diciembre del afio 2011
y/ TOTAL FOB - DOLAR

PAISES ‘OB - DOLAR [IE-DOLAR
CHINA 978.96 1,116.72 36.11
ESTADOS UNIDOS 498.76 625.85 18.40
COLOMBIA 401.66 409.31 14.82
PERU 286.96 296.12 10.59
ITALIA 234.46 246.11 8.65
MEXICO 70.07 84.64 2.59
COREA (SUR) 66.11 69.53 244
HOLANDA(PAISES BAJOS) 38.27 38.66 1.42
TAIWAN (FORMOSA) 33.59 36.86 1.24
ARGENTINA 32.86 37.34 1.22
PANAMA 20.91 22.00 0.78
ALEMANIA 18.73 19.45 0.70
FRANCIA 14.29 16.25 0.53
HONG KONG 8.60 10.53 0.32
CANADA 4.36 4.42 0.17
ANTILLAS HOLANDESAS 1.57 2.04 0.06
CHILE 0.78 0.83 0.03
AUSTRALIA 0.21 0.52 0.01
REINO UNIDO 0.13 0.19 0.01
ESPANA 0.06 0.16 0.01
BRASIL 0.02 0.15 0.01
TOTAL GENERAL: 2,711.30 3,037.59 100.00

TABLA 8.15 IMPORTACIONES DE MALLAS PLASTICAS, CAPUCHON,
PAPEL CELOFAN, ESPONJAS Y ZUNCHOS PLASTICOS ANO 2011;
BANCO CENTRAL DEL ECUADOR
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IMPORTACIONES DE GRAPAS
SUBPARTIDA ARANCELARIA 8305.90.00.00
Del 01 enero hasta el 31 diciembre del afio 2007 Del 01 enero hasta el 31 diciembre del afio 2008
% / TOTAL % /[ TOTAL
PAISES FOB - CIE - OB - DOLAR PAISES | FOB - CIE - OB - DOLAR
DOLAR |DOLAR DOLAR |DOLAR
CHINA 193.98 215.49 59.20 CHINA 218.31 P35.29 51.66
ESTADOS 82.99 91.50 25.33 ESTADOS 120.07 |L32.45 28.42
UNIDOS UNIDOS
MEXICO 24.85 25.53 7.59 MEXICO 34.86 36.51 8.25
TAIWAN 10.94 11.35 3.34 PANAMA 25.44 26.03 6.02
(FORMOSA)
PANAMA 6.33 6.68 1.94 TAIWAN 9.09 9.91 2.16
'FORMOSA)
LETONIA 3.70 3.84 1.13 '‘OREA (SUR) |4.34 481 1.03
COLOMBIA 1.00 1.02 0.31 ITALIA 3.97 4.43 0.94
ESPANA 0.95 1.09 0.29 BELGICA 2.37 2.58 0.56
H4ONG KONG | 0.95 1.13 0.29 COLOMBIA 0.82 0.84 0.20
COREA (SUR) 0.56 0.60 0.18 ARGENTINA 0.79 1.05 0.19
FRANCIA 0.43 0.48 0.14 PERU 0.68 0.79 0.17
PERU 0.38 0.47 0.12 {ONG KONG | 0.53 0.64 0.13
CANADA 0.28 0.33 0.09 CANADA 0.40 0.44 0.10
EINO UNIDO | 0.12 0.12 0.04 CHILE 0.34 0.45 0.08
ALEMANIA 0.09 0.10 0.03 SUIZA 0.21 0.23 0.05
CHILE 0.08 0.13 0.03 BRASIL 0.17 0.18 0.04
ARGENTINA 0.06 0.08 0.02 ESPANA 0.14 0.14 0.04
VENEZUELA 0.02 0.04 0.01 ALEMANIA 0.08 0.09 0.02
ARABIA 0.02 0.03 0.01 COSTARICA 0.06 0.08 0.02
SAUDITA
AUSTRIA 0.02 0.02 0.01
ARUBA 0.01 0.01 0.01
JAPON 0.01 0.01 0.01
COSTA RICA 0.01 0.01 0.01
BELGICA 0.00 0.00 0.00
TOTAL 327.68 B59.95 100.00 TOTAL 42259  [156.83 100.00
GENERAL.: GENERAL:

TABLA 8.16 IMPORTACIONES DE GRAPAS ANO 2007 — 2008; BANCO
CENTRAL DEL ECUADOR
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IMPORTACIONES DE GRAPAS

SUBPARTIDA ARANCELARIA 8305.90.00.00

Del 01 enero hasta el 31 diciembre del afio 2009 Del 01 enero hasta el 31 diciembre del afio 2010
% [ TOTAL %/ TOTAL
FOB - CIFE - )B - DOLAR FOB - CIF - OB - DOLAR
PAISES DOLAR DOLAR PAISES DOLAR DOLAR
CHINA 272.88 289.47 61.17 CHINA 639.91 706.40 75.75
67.37 75.35 15.10 1ONG KONG 61.61 67.07 7.30
HONG KONG
COLOMBIA 41.43 42.96 9.29 COLOMBIA 36.92 39.60 4.38
ITALIA 24.45 25.85 5.49 ITALIA 36.12 40.15 4.28
PANAMA 14.49 15.01 3.25 ESTADOS 23.96 27.31 2.84
UNIDOS
PERU 6.80 7.18 1.53 PANAMA 17.80 18.97 2.11
ESTADOS 6.21 7.14 1.39 PERU 15.74 16.16 1.87
UNIDOS
BRASIL 3.76 3.92 0.85 ALEMANIA 411 5.60 0.49
MEXICO 3.73 3.97 0.84 MEXICO 3.49 3.78 0.42
TAIWAN 2.60 2.66 0.59 TURQUIA 1.79 2.05 0.22
(FORMOSA)
_OREA (SUR) 1.05 1.11 0.24 EINO UNIDO 1.06 2.67 0.13
BELGICA 0.63 0.68 0.14 FRANCIA 1.02 1.08 0.12
ALEMANIA 0.31 0.35 0.07 CHILE 0.47 0.51 0.06
ESPANA 0.30 0.31 0.07 SUECIA 0.29 0.33 0.04
SUIZA 0.22 0.23 0.05 COREA 0.28 0.31 0.04
(SUR)
COSTA RICA 0.00 0.01 0.00 ESPANA 0.27 0.29 0.04
TOTAL 446.16 476.13 100.00 TOTAL 844.78 932.19 100.00
GENERAL: GENERAL.:

TABLA 8.17 IMPORTACIONES DE GRAPAS ANO 2009 — 2010; BANCO
CENTRAL DEL ECUADOR
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IMPORTACIONES DE GRAPAS

SUBPARTIDA ARANCELARIA 8305.90.00.00

Del 01 enero hasta el 31 diciembre del afio 2011

%/ TOTAL FOB -
PAISES EOB - CIF - DOLAR
DOLAR DOLAR

CHINA 505.84 533.20 82.15
ESTADOS UNIDOS 39.20 43.99 6.37
COLOMBIA 16.21 17.65 2.64
PERU 14.88 15.17 2.42
ITALIA 14.62 17.43 2.38
PANAMA 8.92 9.24 1.45
TAIWAN 3.41 3.44 0.56

(FORMOSA)

HONG KONG 2.83 3.14 0.46
MEXICO 2.80 3.05 0.46
ESPANA 2.24 2.34 0.37

COSTARICA 2.22 2.28 0.37

REINO UNIDO 1.65 2.02 0.27
ALEMANIA 0.65 1.08 0.11
BELGICA 0.36 0.40 0.06
TOTAL 615.79 654.37 100.00
GENERAL:

TABLA 8.18 IMPORTACIONES DE GRAPAS ANO 2011; BANCO

CENTRAL DEL ECUADOR
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IMPORTACIONES DE LIGAS DE CAUCHO

SUBPARTIDA ARANCELARIA 4006.90.00.00

Del 01 enero hasta el 31 diciembre del afio 2007

Del 01 enero hasta el 31 diciembre del afio 2008

%/ TOTAL 6/ TOTAL
FOB- |CIF- FOB - FOB- |CIF- FOB -
PAISES DOLAR DOLAR |DOLAR PAISES DOLAR DOLAR |DOLAR
ESTADOS 5478 | 57.57 34.70 PERU 8402 | 87.37 29.66
UNIDOS
PERU 4823 [ 5081 3055 ESTADOS 7441 | 90.68 26.27
UNIDOS
ITALIA 2739 | 2172 17.35 BRASIL 6379 | 69.20 2252
BRASIL 9.05 9.88 573 TURQUIA 3240 3330 11.44
ALEMANIA 6.30 6.58 3.99 BELGICA 1138|1540 4.02
REINOUNIDO | 4.19 427 2.66 ALEMANIA 1030 | 10.61 3.64
CHINA 4.06 4.27 257 CHINA 3.00 334 1.06
COLOMBIA 1.90 2.08 121 ESLOVENIA 0.90 0.92 032
BELGICA 0.77 0.81 0.49 PANAMA 0.90 0.91 032
ESPANA 054 056 0.35 REINO UNIDO | 0.56 057 0.20
TAIWAN 035 0.36 0.22 DLANDA(PAISES | 0.49 051 0.18
BAJOS)
TAILANDIA 0.14 0.16 0.09 MEXICO 0.34 0.36 0.13
SUECIA 0.10 0.11 0.07 TAIWAN 0.24 0.29 0.09
SUIZA 0.08 0.09 0.05 ESPANA 0.11 0.13 0.04
JAPON 0.03 0.11 0.02 ARGENTINA 0.10 0.13 0.04
POLONIA 0.03 0.03 0.02 REUNION 0.10 0.11 0.04
FRANCIA 0.02 0.02 0.02 COLOMBIA 0.08 0.09 0.03
CANADA 0.01 0.01 0.01 AUSTRALIA 0.08 0.09 0.03
JAPON 0.07 0.07 0.03
ITALIA 0.06 0.06 0.03
TOTAL 15790 16537 | 100.00 TOTAL 28327 31405 | 100.00
GENERAL: GENERAL:

TABLA 8.19 IMPORTACIONES DE LIGAS DE CAUCHO ANO 2007 -
2008; BANCO CENTRAL DEL ECUADOR
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IMPORTACIONES DE LIGAS DE CAUCHO

SUBPARTIDA ARANCELARIA 4006.90.00.00

101 enero hasta el 31 diciembre del afio 2009

|1 01 enero hasta el 31 diciembre del afio 2010

/ TOTAL / TOTAL

FoB- |[cIF- [FoB- FOoB- |[cIF- |FoB-

PAISES DOLAR  DOLAR  DOLAR PAISES DOLAR DOLAR DOLAR
ESTADOS UNIDOS 266.75 | 293.95 | 63.58 | ESTADOS UNIDOS 558.35 | 749.94 | 73.18
PERU 7142 | 7529 | 17.03 BRASIL 76.17 | 8057 9.99
BRASIL 4212 | 4472 | 1004 PERU 60.13 | 6356 7.88
ITALIA 1059 | 1110 253 CHINA 2324 | 2650 3.05
CHINA 1035 | 1124 247 ALEMANIA 1424 | 17.39 187
ALEMANIA 9.47 9.94 226 COLOMBIA 9.76 | 1343 .28
REINO UNIDO 2.90 3.03 0.70 TAIWAN 6.51 7.40 0.86
MEXICO 284 293 0.68 MALASIA 6.12 6.59 0.81
CHILE 1.49 1.53 0.36 ITALIA 319 3.25 0.42
ESLOVENIA 0.64 0.66 0.16 TAILANDIA 2.09 223 0.28
PANAMA 030 0.30 007 | ESLOVENIA 1.05 113 0.14
COREA (SUR) 027 0.28 0.07 | REINO UNIDO 0.59 0.62 0.08
ARGENTINA 0.25 0.26 0.06 FRANCIA 0.54 0.59 0.07
HOLANDA(PAISES BAJOS) 019 019 0.05 JAPON 0.37 0.62 0.05
TAIWAN (FORMOSA) 0.05 0.05 0.02 PANAMA 0.26 0.27 0.04
AUSTRIA 0.20 021 0.03
ESPANA 0.16 0.17 0.03
HOLANDA(PAISES 0.07 0.07 0.01

BAJOS)

MEXICO 0.04 0.04 0.01
ARGENTINA 0.02 0.45 0.01
HONG KONG 0.01 0.02 0.01
SUIZA 0.01 0.01 0.01

TOTAL 41956 | 45541 | 100.00 TOTAL 76301 | 974.96 |100.00

GENERAL: GENERAL:

TABLA 8.20 IMPORTACIONES DE LIGAS DE CAUCHO ANO 2009 —
2010; BANCO CENTRAL DEL ECUADOR
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IMPORTACIONES DE LIGAS DE CAUCHO

SUBPARTIDA ARANCELARIA 4006.90.00.00

Del 01 enero hasta el 31 diciembre del afio 2011

% / TOTAL FOB - DOLAR

PAISES FOB-DOLAR CIF-DOLAR
ESTADOS UNIDOS 5,340.84 5,937.01 93.73
PERU 122.39 127.96 2.15
BRASIL 121.43 131.58 2.14
HONG KONG 29.87 38.39 0.53
ALEMANIA 23.43 26.81 0.42
TURQUIA 16.53 17.34 0.30
CHINA 13.87 17.05 0.25
COLOMBIA 12.40 13.15 0.22
HOLANDA(PAISES BAJOS) 4.82 5.42 0.09
ITALIA 3.25 3.57 0.06
JAPON 2.82 3.08 0.05
ARGENTINA 2.23 2.80 0.04
PANAMA 1.32 1.38 0.03
ESPANA 0.95 1.05 0.02
SINGAPUR 0.56 0.63 0.01
MEXICO 0.44 0.48 0.01
FRANCIA 0.41 0.43 0.01
REINO UNIDO 0.21 0.33 0.01
ESLOVENIA 0.15 0.35 0.01
BELGICA 0.12 0.13 0.01
SUIZA 0.09 0.09 0.01
REPUBLICA CHECA 0.09 0.10 0.01
TAIWAN 0.02 0.10 0.01

TOTAL GENERAL: 5,698.15 6,329.14 100.00

TABLA 8.21 IMPORTACIONES DE LIGAS DE CAUCHO ANO 2011;
BANCO CENTRAL DEL ECUADOR
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http://www.portal.bce.fin.ec/vto_bueno/comercio/consultaTotXPaisNandinaConGrafico.jsp?tipo=I&tipoGrafico=column&codPais=573&FechaInicial=2011/01&FechaFinal=2011/12

IMPORTACIONES DE CAJAS DE CARTON CORRUGADO

SUBPARTIDA ARANCELARIA 4819.10.00.00

Del 01 enero hasta el 31 diciembre del afio 2007

Del 01 enero hasta el 31 diciembre del afio 2008

| TOTAL FOB | TOTAL FOB
FOB — CIF- —DOLAR FOB - CIF— —DOLAR
PAISES DOLAR  DOLAR PAISES DOLAR DOLAR
PERU 429.07 490.20 60.55 PERU 273.60 311.62 3232
ESTADOS UNIDOS 127.48 154.37 17.99 ESTADOS 233.82 279.59 27.62
UNIDOS
CHINA 44.90 56.22 6.34 IICARAGUA | 115.58 123.77 13.65
COLOMBIA 39.66 46.91 5.60 COLOMBIA 70.58 78.99 8.34
MEXICO 23.44 28.38 331 OSTARICA | 53.93 62.49 6.37
BRASIL 19.27 23.15 2.72 IONG KONG | 28.85 34.61 341
REINO UNIDO 6.69 7.13 0.95 CHINA 18.28 21.61 2.16
CHILE 6.63 9.03 0.94 =SLOVENIA 9.61 9.87 1.14
PANAMA 6.21 6.61 0.88 PANAMA 7.20 7.46 0.85
ARGENTINA 2.00 3.02 0.29 BRASIL 6.55 7.18 0.78
HONG KONG 1.08 1.39 0.16 ZINO UNIDO | 6.47 14.96 0.77
"AIWAN (FORMOSA) 0.61 0.65 0.09 \RGENTINA 5.92 7.28 0.70
ALEMANIA 0.41 0.43 0.06 MEXICO 4.93 5.17 0.59
TAILANDIA 0.29 0.32 0.05 CHILE 4.29 4.97 0.51
ITALIA 0.23 0.26 0.04 ESPANA 2.54 3.23 0.30
ESPANA 0.22 0.23 0.03 TAIWAN 1.40 1.76 0.17
SUIZA 0.18 0.18 0.03 FRANCIA 1.01 1.04 0.12
FRANCIA 0.15 0.16 0.02 ITALIA 0.64 0.99 0.08
INDIA 0.12 0.14 0.02 JINAMARCA 0.54 1.02 0.07
VENEZUELA 0.10 0.11 0.02 OREA (SUR) | 047 0.49 0.06
AUSTRIA 0.04 0.04 0.01 AUSTRIA 0.29 0.30 0.04
LETONIA 0.02 0.02 0.01 TAILANDIA 0.11 1.19 0.02
BELGICA 0.01 0.01 0.01 JERTORICO | 0.09 0.17 0.01
COREA (SUR) 0.01 0.01 0.01 /ENEZUELA 0.08 0.09 0.01
SUIZA 0.04 0.05 0.01
BELGICA 0.03 0.04 0.01
ALEMANIA 0.03 0.03 0.01
H4ONDURAS 0.02 0.54 0.01
JAMAICA 0.01 0.01 0.01
MALASIA 0.01 0.01 0.01
TOTAL GENERAL: 708.71 828.86 100.00 TOTAL 846.78 980.39 100.00
GENERAL:

TABLA 8.22 IMPORTACIONES DE CAJAS DE CARTON CORRUGADO

ANO 2007 — 2008; BANCO CENTRAL DEL ECUADOR
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IMPORTACIONES DE CAJAS DE CARTON CORRUGADO
SUBPARTIDA ARANCELARIA 4819.10.00.00

Del 01 enero hasta el 31 diciembre del afio 2009 Del 01 enero hasta el 31 diciembre del afio 2010
[ TOTAL )/ TOTAL
EOB — CIE - EOB — FOB — CIE - EOB -
PAISES DOLAR DOLAR DOLAR PAISES DOLAR DOLAR DOLAR
PERU 298.02 340.64 30.19 PERU 440.83 475.91 29.26
COLOMBIA 275.40 301.09 27.90 COLOMBIA 381.55 422.67 25.33
ESTADOS UNIDOS 214.64 255.55 21.75 ESTADOS 306.27 368.50 20.33
UNIDOS
CHINA 83.35 94.27 8.45 COSTA RICA 143.78 155.48 9.55
COSTARICA 42.38 45.21 4.30 CHINA 113.32 134.48 7.53
BRASIL 17.56 19.43 1.78 BRASIL 67.01 76.41 4.45
PANAMA 16.83 18.10 171 PANAMA 11.52 13.40 0.77
HONG KONG 8.80 9.35 0.90 ONA FRANCA 8.62 8.67 0.58
DE ECUADOR
ALEMANIA 5.52 5.75 0.56 GUATEMALA 8.43 9.86 0.56
ZONA FRANCA DE 5.46 5.58 0.56 CHILE 6.16 9.98 0.41
ECUADOR
CHILE 4.80 5.20 0.49 ESLOVENIA 5.98 6.20 0.40
ESLOVENIA 4.15 4.26 0.42 ESPANA 3.76 414 0.25
COREA (SUR) 3.09 4.08 0.32 SUIZA 3.54 3.84 0.24
ESPANA 1.61 1.72 0.17 REINO UNIDO 2.74 5.83 0.19
HOLANDA 1.49 1.54 0.16 HONG KONG 1.66 2.52 0.11
(PAISES BAJOS)
MEXICO 1.03 1.32 0.11 MEXICO 0.40 1.01 0.03
BELGICA 0.97 1.05 0.10 CANADA 0.36 0.55 0.03
REINO UNIDO 0.71 0.75 0.08 SINGAPUR 0.25 1.03 0.02
TAIWAN 0.42 0.43 0.05 ARGENTINA 0.23 0.25 0.02
FRANCIA 0.40 0.41 0.05 ITALIA 0.18 0.25 0.02
SUIZA 0.30 0.33 0.04 JAPON 0.10 0.10 0.01
ARGENTINA 0.18 0.19 0.02 ALEMANIA 0.07 0.20 0.01
AUSTRIA 0.07 0.07 0.01 TAIWAN 0.05 0.08 0.01
(FORMOSA)
ITALIA 0.03 0.03 0.01 BELGICA 0.02 0.04 0.01
SINGAPUR 0.02 0.02 0.01
TAILANDIA 0.02 0.10 0.01
TOTAL 987.15 1,116.36 | 100.00 TOTAL 1,506.75 | 1,701.30 | 100.00
GENERAL: GENERAL:

TABLA 8.23 IMPORTACIONES DE CAJAS DE CARTON CORRUGADO
ANO 2009 - 2010; BANCO CENTRAL DEL ECUADOR
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IMPORTACIONES DE CAJAS DE CARTON CORRUGADO
SUBPARTIDA ARANCELARIA 4819.10.00.00
Del 01 enero hasta el 31 diciembre del afio 2011
)/ TOTAL FOB - DOLAR
PAISES -OB - DOLAR [IF-DOLAR
PERU 523.65 573.94 36.41
COLOMBIA 343.21 380.56 23.87
ESTADOS UNIDOS 291.28 357.63 20.26
CHINA 144.65 163.57 10.06
COSTA RICA 62.15 72.25 4.33
BRASIL 37.62 48.88 2.62
PANAMA 10.02 10.60 0.70
ESPANA 7.46 9.32 0.52
SUIZA 3.22 4.39 0.23
FRANCIA 2.96 5.26 0.21
CHILE 2.33 2.40 0.17
TAIWAN 2.15 2.63 0.15
HONG KONG 1.60 2.86 0.12
COREA (SUR) 1.19 1.30 0.09
ITALIA 1.09 1.42 0.08
MEXICO 0.93 1.15 0.07
ZONA FRANCA 0.63 0.67 0.05
DE ECUADOR
AUSTRIA 0.56 0.57 0.04
BELGICA 0.55 0.76 0.04
CANADA 0.48 0.56 0.04
ALEMANIA 0.32 0.91 0.03
ESLOVENIA 0.16 0.19 0.02
ARGENTINA 0.09 0.11 0.01
EGIPTO 0.05 0.07 0.01
URUGUAY 0.04 0.05 0.01
TOTAL GENERAL: 1,438.27 1,641.94 100.00

TABLA 8.24 IMPORTACIONES DE CAJAS DE CARTON CORRUGADO
ANO 2011; BANCO CENTRAL DEL ECUADOR
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IMPORTACIONES DE CAJAS DE CARTON SIN CORRUGAR

SUBPARTIDA ARANCELARIA 4819.20.00.00

Del 01 enero hasta el 31 diciembre del afio 2007

Del 01 enero hasta el 31 diciembre del afio 2008

[TOTAL FOB — /TOTAL FOB —
DB-DOLAR | CIE- DOLAR DB - DOLAR IF - DOLAR DOLAR
PAISES DOLAR PAISES
COLOMBIA 1,47593 1,557.80 4955 COLOMBIA 1,624.56 1,739.06 5205
PERU 673.40 732.21 2261 PERU 828.51 870.91 2655
ESTADOS UNIDOS 288.58 306.11 9.69 TADOS UNIDOS | 286.97 306.53 9.20
CHILE 15953 180.20 5.36 BRASIL 138.80 160.03 445
ARGENTINA 101.99 127.65 3.43 MEXICO 73.80 107.36 2.37
BRASIL 86.19 96.96 2.90 CHILE 3219 3596 1.04
MEXICO 69.98 7315 2.35 FRANCIA 27.87 3019 0.90
ESPANA 2341 2657 0.79 ESPANA 2512 27.93 0.81
FRANCIA 22.92 2532 0.77 ITALIA 21.40 2372 0.6
CHINA 22.03 27.15 0.74 ARGENTINA 16.93 2137 0.55
TAIWAN 16.66 1855 0.56 PANAMA 13.76 14.26 0.45
PANAMA 1414 1487 0.48 CHINA 12.08 14,34 0.39
ESLOVENIA 8.48 8.62 0.29 HONG KONG 5.66 6.03 0.19
ALEMANIA 6.12 6.50 0.21 ALEMANIA 3.62 4.29 0.12
AUSTRIA 2.40 2.64 0.09 RLANDA (EIRE) 321 453 0.11
COREA (SUR) 2.13 217 0.08 ESLOVENIA 2.45 251 0.08
REINO UNIDO 133 1.63 0.05 RABIA SAUDITA 161 1.90 0.06
SUECIA 131 1.63 0.05 VENEZUELA 0.69 113 0.03
POLONIA 117 1.26 0.04 BELGICA 0.43 0.46 0.02
HONG KONG 0.32 1.19 0.02 EINO UNIDO 0.34 0.80 0.02
ITALIA 0.27 0.38 0.01 CANADA 0.32 0.33 0.01
ESLOVAQUIA 0.26 0.34 0.01 URUGUAY 0.31 0.32 0.01
INDIA 0.25 075 0.01 NAFRANCADE | 031 0.01
ECUADOR
EMIRATOS ARABES TAIWAN
UNIDOS 0.14 1.09 0.01 . 0.23 0.26 0.01
GUATEMALA 0.12 0.17 0.01 IRATOS ARABES | 4 16 1.40 0.01
UNIDOS
REUNION 0.09 1.02 0.01 SUIZA 0.11 0.12 0.01
SUIZA 0.09 0.09 0.01 INDIA 0.11 0.36 0.01
TAILANDIA 0.07 0.21 0.01 COSTA RICA 0.04 0.04 0.01
CANADA 0.02 0.02 0.01 RIA, REP.ARABE | 0.03 0.04 0.01
JAPON 0.00 0.00 0.00 COREA (SUR) 0.03 0.03 0.01
TAILANDIA 0.00 0.00 0.00
TOTAL GENERAL: 2,979.20 3,216.11 100.00 TAL GENERAL: | 3,121.51 3,376.41 100.00

TABLA 8.25 IMPORTACIONES DE CAJAS DE CARTON SIN

CORRUGAR ANO 2007 - 2008; BANCO CENTRAL DEL ECUADOR
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MPORTACIONES DE CAJAS DE CARTON SIN CORRUGAR

SUBPARTIDA ARANCELARIA 4819.20.00.00

Del 01 enero hasta el 31 diciembre del afio 2009 Del 01 enero hasta el 31 diciembre del afio 2010
%/ TOTAL FOB — /TOTAL FOB —
PAISES )B—DOLAR |E-DOLAR DOLAR PAISES )B—DOLAR |E-DOLAR DOLAR
COLOMBIA 1,614.29 1,749.34 55.78 COLOMBIA 2,204.46 2,333.86 63.28
PERU 649.13 686.69 22.43 PERU 588.93 617.42 16.91
BRASIL 240.46 257.88 8.31 MEXICO 251.39 276.01 7.22
CHINA 101.28 111.10 3.50 BRASIL 187.70 206.71 5.39
ESTADOS UNIDOS 91.93 102.31 3.18 CHINA 124.28 156.10 3.57
MEXICO 53.58 64.40 1.86 ESTADOS UNIDOS 55.27 69.86 1.59
EL SALVADOR 26.43 3151 0.92 HONG KONG 18.00 19.58 0.52
SUIZA 24.40 27.73 0.85 CHILE 9.20 12.30 0.27
PANAMA 17.32 18.06 0.60 ALEMANIA 8.54 10.19 0.25
FRANCIA 16.14 17.11 0.56 PANAMA 8.07 9.41 0.24
CHILE 13.95 17.94 0.49 BELGICA 7.55 8.76 0.22
HONG KONG 10.51 12.12 0.37 ITALIA 6.07 6.60 0.18
REINO UNIDO 7.82 8.99 0.27 ARGENTINA 5.86 8.26 0.17
GUATEMALA 4.29 5.04 0.15 ESPANA 2.44 3.15 0.07
ALEMANIA 4.02 4.27 0.14 FRANCIA 1.50 1.63 0.05
ARGENTINA 3.84 4.46 0.14 SUIZA 1.36 1.46 0.04
URUGUAY 2.32 311 0.09 EMIRATOS ARABES 0.86 2.36 0.03
UNIDOS
COREA (SUR) 2.29 2.97 0.08 COREA (SUR) 0.85 1.08 0.03
ESPANA 1.99 2.68 0.07 EL SALVADOR 0.67 1.14 0.02
IRLANDA (EIRE) 170 2.79 0.06 TAIWAN 0.52 0.57 0.02
VENEZUELA 1.30 1.87 0.05 VENEZUELA 0.18 0.19 0.01
JAPON 0.85 0.87 0.03 AUSTRIA 0.18 0.22 0.01
CANADA 0.77 0.82 0.03 LANDA(PAISES BAJOS) 0.12 0.13 0.01
TAIWAN (FORMOSA) 0.74 0.79 0.03 COSTARICA 0.07 0.11 0.01
COSTARICA 0.67 0.75 0.03 HONDURAS 0.02 0.04 0.01
TURQUIA 0.64 1.01 0.03 JAPON 0.01 0.01 0.01
SUECIA 0.53 123 0.02 REINO UNIDO 0.01 0.01 0.01
EMIRATOS ARABES UNIDOS 0.39 1.62 0.02
INDIA 0.29 111 0.01
REPUBLICA DOMINICANA 0.25 0.86 0.01
ITALIA 0.17 0.19 0.01
AUSTRIA 0.09 0.10 0.01
BELGICA 0.03 0.03 0.01
HOLANDA 0.03 0.03 0.01
TOTAL GENERAL: 2,894.26 3,141.62 100.00 TOTAL GENERAL: 3,484.03 3,747.03 100.00

TABLA 8.26 IMPORTACIONES DE CAJAS DE CARTON SIN
CORRUGAR ANO 2009 - 2010; BANCO CENTRAL DEL ECUADOR
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IMPORTACIONES DE CAJAS DE CARTON SIN CORRUGAR

SUBPARTIDA ARANCELARIA 4819.20.00.00

Del 01 enero hasta el 31 diciembre del afio 2011

%/ TOTAL FOB -

PAISES OB - DOLAR [IF - DOLAR DOLAR
COLOMBIA 2,208.06 2,331.38 57.22
PERU 719.52 754.57 18.65
MEXICO 348.45 366.74 9.03
BRASIL 194.34 217.75 5.04
CHINA 128.91 168.31 3.35
ESTADOS UNIDOS 78.76 97.54 2.05
ARGENTINA 75.87 87.74 1.97
ALEMANIA 30.63 34.51 0.80
PANAMA 20.09 21.34 0.53
FRANCIA 15.20 16.75 0.40
ESPANA 13.03 16.04 0.34
CHILE 9.30 11.54 0.25
COREA (SUR) 4.37 5.31 0.12
HONG KONG 3.96 4.43 0.11
AUSTRIA 2.98 7.70 0.08
BELGICA 2.86 3.62 0.08
TAIWAN (FORMOSA) 0.64 1.01 0.02
SUIZA 0.60 1.36 0.02
BOLIVIA 0.41 1.08 0.02
IOLANDA(PAISES BAJOS) 0.34 1.08 0.01
ITALIA 0.29 0.35 0.01
VENEZUELA 0.20 0.59 0.01
EMIRATOS ARABES
UNIDOS 0.19 0.19 0.01
INDONESIA 0.01 0.28 0.01
TOTAL GENERAL: 3,858.92 4,151.12 100.00

TABLA 8.27 IMPORTACIONES DE CAJAS DE CARTON SIN
CORRUGAR ANO 2011; BANCO CENTRAL DEL ECUADOR
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IMPORTACIONES DE PAPEL PERIODICO

SUBPARTIDA ARANCELARIA 4802.69.90.00

Del 01 enero hasta el 31 diciembre del afio 2007

Del 01 enero hasta el 31 diciembre del afio 2008

0/ TOTAL o/ TOTAL
FOB — CIE - FOB — FOB - CIE- FOB -
PAISES DOLAR DOLAR DOLAR PAISES DOLAR DOLAR DOLAR
PORTUGAL 127.02 140.52 66.04 PORTUGAL 47.39 52.11 58.68
ESTADOS 37.13 39.96 19.31 ESTADOS 15.26 17.31 18.89
UNIDOS UNIDOS
BELGICA 7.02 7.83 3.65 MEXICO 14.25 15.30 17.64
MEXICO 5.19 8.62 2.70 ALEMANIA 1.21 1.62 1.50
PANAMA 4.86 5.43 2.53 ESPANA 0.78 0.87 0.96
SUIZA 4.47 5.12 2.33 CHINA 0.65 0.72 0.81
ALEMANIA 3.66 4.87 1.91 PANAMA 0.61 1.06 0.75
FRANCIA 247 3.09 1.29 4ONG KONG 0.44 0.46 0.54
ITALIA 0.29 0.32 0.16 PERU 0.12 0.12 0.15
CHINA 0.25 0.37 0.13 ITALIA 0.09 0.12 0.12
HONG KONG 0.02 0.02 0.01
TOTAL MSies
CENERAL 192.35 216.10 100.00 GENERAL: 80.77 89.66 100.00

TABLA 8.28 IMPORTACIONES PAPEL PERIODICO ANO 2007 — 2008;
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IMPORTACIONES DE PAPEL PERIODICO
SUBPARTIDA ARANCELARIA 4802.69.90.00
Del 01 enero hasta el 31 diciembre del afio 2009 Del 01 enero hasta el 31 diciembre del afio 2010
% [ TOTAL FOB — % [ TOTAL FOB —
FOB - CIF - DOLAR FOB - CIF - DOLAR
PAISES DOLAR DOLAR PAISES DOLAR DOLAR
ESTADOS
75.08 78.88 37.36 |PORTUGAL 78.07 84.88 52.03
UNIDOS
INDONESIA 63.66 69.43 31.68 |INDONESIA 47.01 52.88 31.33
ESTADOS
PORTUGAL 50.42 54.81 25.09 10.83 11.73 7.22
UNIDOS
MEXICO 5.98 6.14 2.98 MEXICO 8.57 9.88 5.71
ALEMANIA 4.09 5.19 2.04 JAPON 3.09 4.54 2.06
JAPON 1.73 2.71 0.86 CHINA 1.16 1.38 0.78
PANAMA 0.04 0.04 0.02 HONG KONG 0.48 0.66 0.32
COLOMBIA 0.47 0.62 0.31
PANAMA 0.18 0.19 0.12
ISRAEL 0.14 0.14 0.09
BELGICA 0.13 0.13 0.09
TOTAL TOTAL
200.97 217.18 100.00 150.08 166.97 100.00
GENERAL: GENERAL:

TABLA 8.29 IMPORTACIONES PAPEL PERIODICO ANO 2009 — 2010;
BANCO CENTRAL DEL ECUADOR

IMPORTACIONES DE PAPEL PERIODICO
SUBPARTIDA ARANCELARIA 4802.69.90.00
Del 01 enero hasta el 31 diciembre del afio 2011
% / TOTAL FOB - DOLAR
PAISES FOB - DOLAR CIF - DOLAR
INDONESIA 117.72 128.44 49.32
HOLANDA(PAISES BAJOS) 53.29 61.24 22.33
ESTADOS UNIDOS 27.55 29.34 11.55
ITALIA 27.24 29.81 11.41
CHINA 3.92 4.27 1.64
MEXICO 2.29 3163 0.96
JAPON 2.20 4.22 0.93
COLOMBIA 213 2.24 0.89
PANAMA 1.93 1.96 0.81
ALEMANIA 0.46 0.56 0.20
REINO UNIDO 0.01 0.01 0.01
TOTAL GENERAL: 238.69 265.59 100.00

TABLA 8.30 IMPORTACIONES PAPEL PERIODICO ANO 2011; BANCO
CENTRAL DEL ECUADOR
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ANEXO 2

Siete premios se otorgaron a la representacion de Ecuador en la feria Euro

flora 2011 que se efectia en Génova, Italia, hasta el 1 de mayo.

Fecha de Publicacion: 2011-04-29 18:00

El jurado calificador dio el primer premio a la mejor participacién de conjunto,
con el puntaje mas alto asignado por el jurado de honor para los paises
extranjeros. El siguiente fue para la mas hermosa, artistica, rica y variada

presentacion de flores cortadas.

El tercer premio fue por tener la presentacion de mayor riqueza, mayor variedad y
mejor composicion artistica de flores cortadas de categoria mundial.; también se
premid por tener la presentacion mas artistica, numerosa y variada de rosas
cortadas de diversa variedad. Y el quinto galardon, por poseer la composicién de

flores utilizando principalmente en rosas.

Ademas, las flores ecuatorianas recibieron dos segundos premios, el primero, a la
mas bella, original y numerosa presentacion colectiva de composiciones florales.
El otro premio lo obtuvo por la original presentacion colectiva de arreglos florales
con caracteristicas especificas de la region de origen.

El stand de Ecuador lleva como motivo la “Ruta de las Flores” que es un
Programa Turistico financiado por el Ministerio de Coordinacion de la Produccion

a través de un convenio con el Ministerio de Turismo.

De este modo se establecen distintas rutas que permiten a los turistas visitar las
plantaciones de flores, y a la vez conocer las ciudades, pueblos, gentes,
gastronomia, artesania y cultura ecuatoriana. Esto forma parte a su vez del Plan de
Mejora Competitiva del Ministerio de Coordinacion de la Produccién para este

sector por medio de diversificar mercados para las flores ecuatorianas.
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El principal destino de las flores ecuatorianas es Estados Unidos donde se vende
el 42% del producto, le sigue Europa con el 50% y el 8% se reparte entre Canada,
Asia y Latinoamérica. La superficie cultivada de flores es de 3.821 hectareas y

existen 739 fincas, que tienen un personal empleado de 39.339 personas.
Quito.

Fuente: Agencia Los Andes

ANEXO 3

Ecuador es el tercer exportador floricola
Enero 28, 2011 | www.expreso.ec

Asi lo dio a conocer la Asociacion de Exportadores Floricolas de Ecuador
(Expoflores) durante una reunion de trabajo con el canciller, Ricardo Patifio. En ese
periodo, el 41,8 % de las flores se destin6 a Estados Unidos; en segundo lugar estuvo
Rusia, con un 21,2%; en tercero, Holanda con un 9,4 %, y en cuarto lItalia con el
4,0%.

Segun la Divisidon de Estadisticas de las Naciones Unidas, Ecuador no solamente
ocupa el tercer lugar en venta de flores, sino que acapara el 7% del mercado
internacional. En primer lugar estd Holanda con 49,6 por ciento, le sigue Colombia

con 14,4 por ciento.

Patifio explico que los avances en el didlogo con la Unién Europea y Estados Unidos
interesa a empresarios y Gobierno. El funcionario asegurd que se tiene la mayor
disposicion y desempefio en atender estos problemas, por lo cual los dialogos con los

sectores productivos seran frecuentes.

El sector floricola de Ecuador es uno de los que mas se beneficia del convenio
arancelario con Estados Unidos (Atpdea), ya que es su principal destino de
exportacion. (LZR)
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ANEXO 4

Boletin de prensa ¢Por qué es necesario un acuerdo comercial con la Union
Europea?

En la década pasada se registraron cambios importantes en la estructura de los
mercados de destino de las flores ecuatorianas, como resultado de los retrasos
permanentes en las renovaciones de la ATPDEA con Estados Unidos, pais que hasta
ese momento representaba mas del 70% de las exportaciones de flores del Ecuador.
Por ello, sector floricultor a partir del 2003 puso mayor interés en mercados como
Rusia y Europa, paises en los que nuestras flores son muy demandadas por sus

caracteristicas Unicas.

Para entender de mejor manera la favorable evolucion del mercado europeo para la
floricultura ecuatoriana, basta con sefialar algunos ejemplos: en el afio 2000, las
ventas a Holanda representaban un 6,4% de las exportaciones totales de flores de
nuestro pais. Para 2005 la participacion de Holanda ya subi6 al 7,5% y actualmente
se encuentra cerca del 9 por ciento. Caso similar ocurre con lItalia, que en 2005
recibia alrededor de USD 6,3 millones de las exportaciones ecuatorianas, mientras

que al 2010 las exportaciones ese mercado alcanzan los USD 24,2 millones.

No obstante, a partir de 2009 el ritmo de crecimiento de las exportaciones hacia la
Union Europea (UE-27) ha disminuido y se ha estabilizado, como consecuencia de la
crisis economica mundial y, especialmente, por los nuevos actores que entraron a
competir en dicho mercado, y que tienen ventajas logisticas (distancia, fletes) y
econdémicas (menores costos de produccidén -bajos sueldos, precios mas bajos,
inversiones europeas) que hacen atractivas sus flores para los europeos, pese a que
sus flores no poseen los niveles de calidad de las flores ecuatorianas. Paises como
Kenia y Etiopia estdn posicionados en la UE-27 y sus exportaciones han
experimentado crecimientos anuales exponenciales, que ponen en riesgo la

permanencia del sector floricultor ecuatoriano en ese mercado.
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Es imprescindible que el Ecuador tenga un acuerdo comercial de largo plazo con la
UE-27, que brinde ventajas frente a los competidores (Colombia ya tiene un TLC
con la UE) y haga mas atractivos nuestros productos, solo asi se garantizara la
consolidacién del Ecuador como proveedor de flores y otros insumos en el mercado

europeo.

Cabe sefialar que las flores representan la tercera fuerza exportadora no petrolera del
pais y una fuente de ingreso de divisas para el pais; el sector floricultor es el mas
importante empleador en la Sierra, con un promedio de 12 trabajadores por hectéarea
de produccion, llegando a casi 50 mil trabajadores directos y una cifra similar de

empleo indirecto.

ANEXO 5

INSTRUCTIVO DEL LLENADO DE LA DAV EXCLUSIVO PARA LOS
IMPORTADORES.

INSTRUCCIONES PARA EL DILIGENCIAMIENTO DEL FORMULARIO
(DAV) PUBLICADO EN
LA PAGINA WEB DE LA CAE
El formato de la Declaracién Andina del Valor en Aduana esta disefiado para
consignar los datos de los productos que ampara una sola factura comercial. De
existir mas facturas se tendran que llenar formularios adicionales, es decir una DAV
por cada Factura.
Se recomienda, de conformidad con lo dispuesto en la Resolucion 1112 Articulo 2
literal D) que el Importador adjunte informacion adicional que sustente su
declaracion, incluyendo otros documentos en apoyo al valor. Tales documentos
pueden ser, Notas de pedidos, Listas de precios, confirmaciones de venta, giros
bancarios, contratos de compra venta, cartas del exportador, catalogos y fichas
técnicas de la mercancia y los demés que considere necesario adjuntar. Esta
documentacion no tiene el caracter de exhaustiva.
1.- ADUANA
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N°. Pre impreso del formulario principal.- Este campo no serd exigible para el
Importador.

El nimero del Formulario DAU.- Sera otorgado por el sistema una vez que el Agente
transmita la informacion con los datos que han sido proporcionados por el
Importador. EI importador no tendra que llenarlo.

1.- Hojas Adicionales: En caso de que la factura comercial presente mas productos
que deban declararse individualmente en hojas adicionales BIS, se colocara en este
espacio el numero de orden del formulario en la declaracion y en segundo lugar el
numero total de formularios, de la siguiente forma:

a) Si solo consta del formulario principal, andtese "1 de 1'.

b) Si consta del formulario principal més dos hojas adicionales, se anotara en el
principal "1 de 3'y en las hojas adicionales "2 de 3'y "3 de 3".

c¢) Regimen, colocar el régimen 10 que es de consumo.

1.1.- Aduana.- Indicar cudl es el puerto en donde se nacionalizaran las mercancias,
el codigo de la aduana de nacionalizacion, de acuerdo con el anexo 1 del presente
instructivo seré colocado por el Agente de aduana en la transmision.

1.2.- RUC / ClI / CATASTRO / PASAPORTE.- Indicar el tipo de documento de
identificacion, segun esta lista, el agente colocara el codigo del tipo de documento
del duefio o consignatario:

1 RUC

2 Cédula de Identidad

3 Catastro

4 Pasaporte

5 Otros

1.3- CONSIGNATARIO O IMPORTADOR - Nombre o Razon Social del
importador o consignatario de las mercancias.

1.4- Nivel Comercial.- Colocar de esta lista, el nivel comercial que posee el
importador, el agente colocara el codigo correspondiente al nivel comercial de la
informacion proporcionada por el declarante:

1 Fabricante / Productor

2 Distribuidos / Mayorista
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3 Minorista / Detallista

4 Otros

1.5- Otros.- Especificar si la condicion comercial del Importador es distinta a la lista
detallada anteriormente.

2.- Registro de Aduana.- Casilla reservada para Aduanas, no llenar

3.- PROVEEDOR

3.1.- NOMBRE / RAZON SOCIAL.- Nombre de la persona natural o juridica que
extiende la factura comercial.

3.2.- CONDICION: Colocar el nivel comercial del vendedor, el agente colocara el
Codigo correspondiente a la condicion del proveedor, de la lista detallada a
continuacion.

1. Fabricante / Productor

2. Distribuidos / Mayorista

3. Minorista / Detallista

4. Otros

3.3.- DIRECCION: Direccion exacta del proveedor, especificando el nimero y
nombre de la calle, avenida u otro.

3.4- CIUDAD: Ciudad correspondiente a la direccion del proveedor

3.5- PAIS: Lugar donde reside el proveedor, el agente colocara el Cédigo del pais de
residencia del proveedor.

3.6.- FAX: Numero de Fax del proveedor, en el siguiente orden:

Codigo telefonico del pais del proveedor.

Codigo telefonico de ciudad del proveedor

Numero de fax del proveedor

3.7- TELEFONO: Numero de teléfono del proveedor, en el siguiente orden:

Cddigo telefonico del pais del proveedor

Cadigo telefonico de la ciudad del proveedor

Numero de fax del proveedor

E-mail: Registre la direccion electronica del proveedor en caso de poseer.

4.- TRANSACCION
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4.1- Naturaleza.- Indicar la naturaleza de la transaccion de acuerdo a la siguiente
tabla; el agente de aduana se encargara de indicar el cddigo al que corresponda

11 Compra / Venta a precio revisable, para su exportacion al pais de importacion.

12 Compra / Venta para uso en el exterior y posterior exportacion.

13 Suministros gratuitos (regalos, muestras, material publicitario).

14 Reparacion o transformacion.

15 Importacién efectuada por sucursal sin personeria juridica.

16 Entrega bajo consignacion, para la venta a la vista o prueba.

17 Intercambio compensado.

18 Arrendamiento financiero (leasing)

19 Alquiler simple, arrendamiento operativo, prestamo.

20 Sustitucion de mercancias devueltas.

21 Sustitucion de mercancias no devueltas (bajo garantia).

22 Mercancias suministradas en el marco de programas de ayuda promovidos o
financiados por el grupo andino.

23 Otras ayudas gubernamentales.

24 Otras ayudas (privadas, no gubernamentales).

25 Operaciones en el marco de programas intergubernamentales e fabricacion
conjunta.

26 Suministros de materiales 0 maquinarias en el marco de un contrato general de
construccion (envios parciales).

Otras transacciones (Especifique en escrito adicional).

4.2.- INCOTERMS - Lugar: Esta casilla se divide en dos subcasillas: en la primera
se coloca el término de negociacién segin INCOTERMS 2000 dispuesto en la
factura, la otra subcasilla corresponde al lugar de entrega (Ciudad o puerto)

4.3.- No de resolucién de Aduanas.- Campo no exigible.

4.4 FECHA: Fecha de la resolucion a que hace referencia la casilla anterior (dia,
mes, afio 2 digitos).campo no exigible.

4.5.- N° DE FACTURA: Numero de la factura comercial que ampara las mercancias
4.6.- Fecha de Factura.- FECHA DE FACTURA: Fecha de la factura comercial (dia

mes, afio 2 digitos)
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4.7.- N° CONTRATO U OTRO DOC. En caso de existir un contrato de venta
escrito u otro documento de cesidn, indicar el nimero.

4.8.- Fecha de Contrato.- Sefialar la fecha del Contrato o documento comercial:
Afio, mes y dia (AA/MM/DD).

4.9.- TIPO DE CAMBIO: Se indica el tipo de cambio o factor de conversion de la
moneda de facturacién al dolar de los Estados Unidos de América. Dicho tipo de
cambio serd el de venta de la moneda extranjera debidamente publicado por las
autoridades competentes, vigentes a la fecha de la aceptacion de la declaracion de
despacho a consumo, el agente revisara que el tipo de cambio sea el vigente a la
fecha de la presentacion de la declaracion, debera ser llenado por el Agente.

4.10.- Fecha de Cambio.- Fecha del tipo de cambio a que se refiere la casilla
anterior, debera ser llenado por el Agente de Aduanas al momento de la presentacion
de la declaracion.

4.11- Moneda.- El importador indicard la moneda en que se realizé la negociacion,
el agente se encargara de Indicar el codigo del pais al que pertenece la moneda que
figura en la factura comercial.

4.12.- Pais de Origen.- El Importador llenara este casillero, indicando de donde son
fabricadas o producidas las mercancias. El agente colocarad el codigo del pais de
origen donde las mercancias han sido fabricadas, cultivadas, manufacturadas o
extraidas.

Esta casilla se deberd llenar solo en los casos que todas las mercancias sean
originarias de un mismo pais; en caso contrario, se colocara el codigo del pais de
origen de cada mercancia en la casilla 5.4.

4.13.- PAIS DE PROCEDENCIA: Pais de donde se embarcaron las mercancias,
que es distinto al pais de origen, pudiendo ser también que el pais de origen sea el
mismo que el pais de embarque. EI Cddigo del pais de procedencia de las mercancias
sera colocado por el agente de aduanas.

4.14.- Forma de envio.- Registre uno de los siguientes caracteres:

1. ENVIO FRACCIONADO: Cuando la mercancia correspondiente a la transaccién

se estd remitiendo en méas de un embarque.
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2. ENVIO UNICO: Cuando la mercancia objeto de la transaccion comercial ha sido
remitida en un Unico embarque.

4.15.- No de envios.- En caso de ser varios envios, indicar el nimero de los mismos.
4.16.- Modo de Transporte.- Indicar cual es la via, maritimo, terrestre o aereo, el
agente colocara el cdadigo del mismo.

4.17.- PUERTO DE EMBARQUE: Nombre del puerto de donde se embarcé las
mercancias del Gltimo lugar de embarque (maritimo, aéreo u otro) de las mercancias
objeto de la transaccion.

El agente tendra que colocar el codigo del puerto de embarque correspondiente.
4.18.- PUERTO DE DESCARGA: Nombre del lugar (maritimo, aéreo u otro) en
donde se descargan las mercancias, el agente colocara el respectivo codigo que le
corresponda de la informacion suministrada.

4.19.- FORMA DE PAGO: Descripcion de la forma de pago, es decir el acuerdo
pactado en la negociacion, el agente identificara el cddigo de la informacion
suministrada.

CODIGO DESCRIPCION

01 Giro Directo

02 Carta de Crédito sobre el exterior

03 Mecanismo de Compensacion

04 Cuenta de Compensacion en el exterior

05 Financiacion del Intermediario del Mercado Cambiario

06 Financiacion Directa del Proveedor

07 Credito Externo de mediano y largo plazo

08 Arrendamiento Financiero — Leasing

09 Pagos Anticipados

10 Inversion Extranjera Directa

19 Formas de Pago

20 Fondo Rotativo Regulacién JM-19 Petroecuador

99 Importacion que no genera pago al exterior

5.- DESCRIPCION DE LA MERCANCIA.
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Un item debe ser utilizado para describir las caracteristicas de cada tipo de mercancia
(mercancias de igual especie, calidad y valor facturado). En un item no se deben
agrupar diferentes tipos de mercancia, aunque tuvieran la misma codificacién
arancelaria. En caso que sea necesario, utilizar mas de 10 items para describir todas
las mercancias, se emplearan las hojas necesarias.

Explicacion.- Los campos 5.1 a 5.11, son para colocar las caracteristicas especificas
de la mercancia que esta siendo importada, no se debe poner nombres genéricos, sino
especificos como por ejemplo, camiseta mangas cortas de cuello tipo Polo, forma
correcta de descripcion, la forma incorrecta es mencionar solo camiseta o ropa

5.1- Subpartida.- En esta casilla se colocara la clasificacion correcta de las
mercancias, se puede dejar el espacio en blanco, para que el Agente las clasifique en
caso de que el Importador no lo pueda hacer o tenga dudas, se recomienda que este
dato sea consultado con el agente a fin de no presentar inconsistencias en la
clasificacion NANDINA.

5.2.- Descripcion Comercial.- Se refiere al nombre comercial de la mercancia
importada es decir la denominacion comin de la mercancia Por ejemplo camisetas,
pantalones camisas, auto, aspiradora, computadora, libro etc.

5.3.- CARACTERISTICAS / TIPO.- Caracteristicas esenciales de la mercancia,
que sirven para identificarlas y tener una mejor idea de ellas. Se entiende como tal la
denominacion comercial de la mercancia expresada en términos suficientemente
claros para identificarla y clasificarla, incluyendo el tipo, la clase, dimensiones,
capacidad, etc Ejemplos:

Nombre Comercial: Llantas

Caracteristicas, P 175/70R13 4 ply Nylon 1 ply steell (en este caso consta, la
dimensién de la llanta, asi como su composicién por el nimero de capas que posee)
5.4.- PAIS DE ORIGEN: El importador debera digitar el pais de donde fue
fabricada la mercancia, no confundirse con el pais de adquisicion. EI Agente
colocara el codigo del pais donde la mercancia ha sido fabricada, cultivada, extraida.
Esta casilla sélo se utilizara cuando los productos amparados en una misma factura

comercial, tengan diversos origenes. De lo contrario basta con llenar la casilla 4.12
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(en caso de tener varios origenes, hay que colocarlos todos en los formularios
adicionales.

5.5.- MARCA COMERCIAL.: Marca o sigla con el que cada fabricante identifica
su mercancia, en este casillero, de no poseer marca se colocara la palabra sin marca,
el agente debera corroborar con la informacién proporcionada por el Importador que
efectivamente la mercancia no tiene marca, sin embargo no dejar de poner el nombre
comercial asi como sus caracteristicas técnicas.

5.6.- MODELO: Referido al disefio especifico de la mercancia, para algunos
productos (vehiculos, maquinarias) se debe indicar la serie numérica o alfanumérica
que lo identifica.

Ejemplo para el caso de las llantas, el modelo puede ser XP 2000 o All Terrain, para
lavadoras Serie WP54566, que identifica el modelo de la misma.

5.7- ANO- De corresponder indicar el afio de fabricacion en que se fabricé el bien
que se importa. Este dato se exige en especial para ciertos tipos de mercancias, como
maquinarias, equipos de computacién, y vehiculos.

5.8.- ESTADO DE MERCANCIA: Indicar el estado en que se adquirieron las
mercancias, el agente se encargara de colocar el cddigo correspondiente con la
informacion proporcionada por el Importador.

5.9.- CANTIDAD: Cantidad de las mercancias presentadas a despacho, en la unidad
de medida en la que se realizé la transaccion comercial, ejemplo, Unidad, docenas,
yardas, kilos, etc. Sera lo que refleje la factura comercial.

5.10.- UNIDAD COM: Unidad de medida en que se realiz6 la transaccion
comercial.

5.11.- FOB UNIT USS$: Precio FOB unitario facturado, en dolares de los Estados
Unidos de

América, considerando la unidad de medida consignada en la casilla 5.10. Cuando la
transaccion comercial se haya efectuado en un término de entrega diferente al FOB,
se deben afiadir o deducir los conceptos de la seccién 8 que corresponden, a fin de
llegar a un valor FOB unitario, es decir si el término de entrega es distinto al FOB,

ejemplo Exwork o DDP, hay que afiadir o deducir los gastos o derechos
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correspondientes hasta llegar al precio FOB. Tomar en cuenta el casillero 4.2 del
formulario.

6.- INTERMEDIARIO ENTRE COMPRADOR Y VENDEDOR

6.1 SE UTILIZO ALGUN INTERMEDIARIO EN LA TRANSACCION
COMERCIAL?

Debera marcar con una X en el campo “SI”, si la transaccion comercial la realizo por
medio de un intermediario. Caso contrario debera marcar con una “X” en el campo
“NO”.

6.2 NOMBRE DEL INTERMEDIARIO: En caso de haber marcado con el campo
“SI” en el casillero 6.1, debera registrar el nombre completo del intermediario que
participo en la transaccién comercial.

6.3 DOMICILIO: Registrar la direccidn exacta, especificando el nimero y nombre
de la calle, avenida u otro y Teléfono del intermediario.

6.4 CIUDAD: Registrar la ciudad correspondiente a la direccion indicada en el
casillero anterior.

6.5 PAIS: Registras el pais de residencia del intermediario.

6.6 TIPO DE INTERMEDIARIO: Registrar el tipo de intermediario:

1. Intermediario de venta

2. Intermediario de compra

3. Corredor (Broker)

7.-CONDICIONES DE LA TRANSACCION

7.1 EXISTE VINCULACION ENTRE EL COMPRADOR Y VENDEDOR?

A efectos de valoracion en aduana, debera registrar “SI”, si existe vinculacion entre
importador y proveedor, si se presenta alguna de las siguientes situaciones:

- Si una de ellas ocupa cargos de responsabilidad o direccién de una empresa de la
otra.

- Si estan legalmente reconocidas como asociadas en negocios.

- Si estan en relacion de empleador y empleado.

- Si una persona tiene directa o indirectamente la propiedad, el control o la posesion
del 5% o maés de las acciones o titulos en circulacién y con derecho a voto de ambas

- Si ambas controlan a una tercera persona.
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- Si ambas personas estan controladas directa o indirectamente por una tercera
persona.

- Si son de la misma familia.

Caso contrario debera registrar “NO”.

7.2 HA INFLUIDO ESTA VINCULACION EN EL PRECIO DE LAS
MERCANCIAS

IMPORTADAS? Si respondio afirmativamente en la casilla 7.1, indique si la
vinculacion ha influido en el precio de las mercancias importadas.

7.3 EXISTEN PAGOS INDIRECTOS Y/O DESCUENTOS RETROACTIVOS
EN ESTA TRANSACCION COMERCIAL?

Debera registrar “SI”, si existe algiin importe que forman parte del valor comercial
de las mercancias pero que no aparecen en la factura, por ejemplo la cancelacion por
el comprador, en su totalidad o en parte, de una deuda a cargo del vendedor,
descuentos retroactivos (descuentos concedidos con relacion a transacciones
anteriores). De lo contrario debera registrar “NO”".

7.4 EXISTEN CANONES O DERECHOS DE LICENCIAS (REGALIAS),
RELATIVAS A LAS MERCANCIAS IMPORTADAS, QUE USTED ESTA
OBLIGADO A PAGAR DIRECTA O INDIRECTAMENTE AL VENDEDOR
DE LAS MERCANCIAS, SIENDO ESTE PAGO UNA CONDICION DE LA
VENTA

Debera registrar “SI”, si existen pagos al proveedor directa o indirectamente,
relativos a patentes, marcas comerciales, derechos de autor, etc., siempre y cuando
constituyan una condicion de venta de las mercancias importadas y estén
relacionados con ellas.

De lo contrario debera registrar “NO”.

7.5 ESTA LA VENTA DE LAS MERCANCIAS CONDICIONADA POR EL
VENDEDOR AL COMPRADOR, SEGUN EL CUAL, LUEGO DE; LA
VENTA, CESION O UTILIZACION DE LAS MERCANCIAS EN EL PAIS
DE IMPORTACION POR PARTE DELCOMPRADOR, ESTE TENGA QUE
REVERTIR ALGUN VALOR DIRECTA OINDIRECTAMENTE AL
VENDEDOR?
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Debera registrar “SI”, en el caso de que exista tal valor que revierta directa o
indirectamente al vendedor. De lo contrario debera registrar “NO”.

7.6 EXISTE ALGUNA RESTRICCION IMPUESTA POR EL VENDEDOR
DEL EXTRAGERO AL IMPORTADOR DE LAS MERCACIAS, RESPECTO
A LA VENTA DE LAS MERCANCIAS EN EL PAIS DE IMPORTACION
POR PARTE DEL IMPORTADOR?

Registrar “SI”, en caso de que como condicion de la venta existan tales restricciones,
las mismas que son limitaciones impuestas por el vendedor extranjero al importador
para la venta, cesion o utilizacion de las mercancias importadas. Se exceptdan las
restricciones que impongan o exijan la ley o las autoridades del pais miembro, las
que limiten el territorio geografico donde puedan revenderse las mercancias, o las
que no afecten sensiblemente al valor de las mercancias importadas. De lo contrario
registrar “NO”.

7.7 DEPENDE DE LA VENTA O EL PRECIO DE LA MERCANCIA
IMPORTADA DE ALGUNA CONDICION O CONTRAPRESTACION,
CUYO VALOR DE ESTA CONDICION O CONTRAPRESTACION NO
PUEDA DETERMINARSE EN RELACION A LAS MERCANCIAS
IMPORTADAS? Registrar “SI”, en el caso de que la transaccion comercial cumpla
con esta condicion. Caso contrario registrar “NO”.

Las condiciones son exigencias impuestas por el vendedor al importador a efectos de
establecer el precio al cual le vendera las mercancias, pudiendo esta condicion influir
en el precio de las mercancias. Las prestaciones son bienes o servicios que el
Importador de manera directa o indirecta los suministre gratuitamente, 0 a precios
reducidos al vendedor y/o productor de las mercancias, para que éste los utilice en la
produccion y posterior venta de las mercancias al mismo importador.

7.8 VALOR DE LAS CONDICIONES O CONTRAPRESTACIONES: Registrar
“SI*, si se puede determinar el importe de las condiciones o contraprestaciones. De
ser afirmativa la respuesta, registre el valor respectivo en la casilla 8.1.2.

Los siguientes ejemplos se refieren a la naturaleza de las contraprestaciones o

condiciones cuyo valor no pueda determinarse:
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- El proveedor establece el precio de las mercancias importadas a condicion de que
el importador adquiera también cierta cantidad de otras mercancias.

- El precio de las mercancias importadas depende del precio o precios a que el
importador de las mercancias importadas vende otras mercancias al proveedor de las
mercancias importadas.

- EIl precio se establece condicionandolo a una forma de pago ajena a las
mercancias importadas, por ejemplo cuando las mercancias importadas son
productos semiacabados suministrados por el proveedor a un determinado precio, a
condicion de recibir cierta cantidad de las mercancias acabadas.

Dar explicaciones detalladas acompariadas de los documentos sustentatorios.

8.- DETERMINACION DE LA TRANSACCION

De acuerdo al método del valor de transaccién; el importe correspondiente a cada
uno de los conceptos del valor, debe expresarse en dolares americanos.

8.1 BASE DE CALCULO

8.1.1 PRECIO DE FACTURA: Indicar el importe neto que aparece en la factura
comercial, en el término de entrega (casilla 4.2) en que se ha efectuado la
transaccion.

8.1.2 PAGOS INDIRECTOS, DESCUENTOS RETORACTIVOS, OTROS: Si
contestd afirmativamente el casillero 7.3 y puede cuantificar los pagos indirectos
relacionados a las mercancias a valorar, consignar el importe en esta casilla. Haga lo
mismo si existen descuentos retroactivos. Ademas se colocard cualquier otro
elemento que forme parte del valor en aduana y que no pueda ubicarse en otra
casilla, por ejemplo el monto de las condiciones o contraprestaciones declarado
afirmativamente en la casilla 7.8

Total 8.1: Es la sumatoria de las casillas 8.1.1y 8.1.2

8.2 ADICIONES: Importes no incluidos en 8.1. y a cargo del comprador.

8.2.1 COMISIONES, CORRETAJE, SALVO COMISIONES DE COMPRA:
Indicar el importe de las comisiones de venta pagadas directamente al agente o
representante del proveedor y los gastos de corretaje, como condicion de venta.

8.2.2 EMVASES Y EMBALAJES: Referido a envases y embalajes que, a efectos

aduaneros, se consideren formando un todo con las mercancias importadas.
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En los gastos de embalaje se deben incluir mano de obra y materiales.

8.2.3 PRESTACIONES: Monto de los bienes y servicios que el importador haya
suministrado al proveedor extranjero, gratuitamente o a precios reducidos, para la
produccion y venta con destino a exportacién de las mercancias importadas.

Indicar los conceptos de acuerdo con los siguientes codigos:

1. Materiales, piezas, elementos, partes y articulos analogos incorporados a las
mercancias importadas.

2. Herramientas, matrices, moldes y elementos analogos utilizados para la
produccion de las mercancias importadas.

3. Materiales consumidos en la produc